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ORGANITZACIO DE L'ENSENYAMENT

Objectius generals

1. Tenir coneixement tedric i metodologic de la professio:
1.1. Tenir coneixement dels fonaments tedrics de la comunicacié audiovisual i multimedia.
1.2. Tenir coneixement de la metodologia d'investigacié en comunicacio audiovisual i multimedia.
2. Tenir coneixement i domini dels llenguatges de la comunicacio:
2.1. Tenir coneixement i domini de la llengua catalana i castellana.
2.2. Tenir coneixement avancgat de la llengua anglesa.
2.3. Tenir coneixement i domini dels sistemes de significacié grafics, audiovisuals i multimédia.
2.4. Tenir coneixement de les formes d'analitzar, sintetitzar, corregir i produir textos.
3. Tenir coneixement del context cultural i professional:
3.1. Tenir coneixement del context cultural, artistic, econdmic, social i historic.
3.2. Tenir capacitat de respectar i aplicar la practica professional als drets fonamentals.
3.3. Tenir coneixement de la concepcio cultural europea.
4. Tenir coneixements instrumentals i de méetodes de treball professionals:
4.1. Tenir coneixement i domini de técniques instrumentals de la professio.
4.2. Tenir métode de treball, qualitat, rigor i professionalitat per tal d'assegurar nivells homologats de qualitat en la professio.
5. Tenir coneixements associats a perfils professionals:
5.1. Formats televisius: professionalitzar-se en el sector televisiu.
5.2. Comunicacio digital interactiva: professionalitzar-se en el sector multimedia interactiu ( online i offline).
5.3. Cinema i cultura audiovisual: professionalitzar-se en el sector del cinema i la cultura audiovisual.
5.4. Business and communication: professionalitzar-se en els aspectes comunicatius i empresarials amb perfil internacional.
5.5. Gestio de la informacio multimédia: professionalitzar-se en I'ambit de la gestio de la informacié en entorns multimédia.

Metodologia
Els crédits ECTS

El crédit ECTS (o credit europeu) és la unitat de mesura del treball de l'estudiant en una assignatura. Cada credit ECTS equival a 25
hores que inclouen totes les activitats que du a terme lestudiant en el marc d'una assignatura determinada: assisténcia a classes,
consultes a la biblioteca, practiques, treball de recerca, realitzacié d'activitats, estudi i preparacié dexamens, etc. Si una assignatura
té 6 credits, es preveu que el treball de I'estudiant ha de ser equivalent a 150 hores de dedicacié a l'assignatura (6 x 25).

Les competéncies

Quan parlem de competéncies ens referim a un conjunt de coneixements, capacitats, habilitats i actituds aplicades al
desenvolupament d'una professié. Aixi, doncs, la introduccié de competéncies en el curriculum universitari ha de possibilitar que
lestudiant adquireixi un conjunt d'atributs personals, habilitats socials, de treball en equip, de motivacio, de relacions personals, de
coneixements, etc., que li permetin desenvolupar funcions socials i professionals en el propi context social i laboral.

Algunes d'aquestes competéncies sobn comunes a totes les professions d'un determinat nivell de qualificacio. Per exemple, tenir la
capacitat de resoldre problemes de forma creativa o de treballar en equip son competéncies generals o transversals de practicament
totes les professions. Es de suposar que un estudiant universitari les adquirira, incrementara i consolidara al llarg dels seus estudis,
primer, i, després, en la seva vida professional.

En canvi, altres competéncies son especifiques de cada professio.
L'organitzacio del treball académic

Les competencies professionals plantegen lensenyament universitari més enlla de la consolidacio dels continguts basics de
referéncia per a la professié. Per tant, demana unes formes de treball complementaries a la transmissio de continguts i és per aixo
que en els ensenyaments en modalitat presencial parlem de tres tipus de treball a l'aula o en els espais de la Universitat de Vic -
Universitat Central de Catalunya, que en el seu conjunt constitueixen les hores de contacte dels estudiants amb el professorat:

— Les sessions de classe sentenen com a hores de classe que el professorat imparteix a tot el grup. Aquestes sessions inclouen les
explicacions del professorat, les hores de realitzacio dexamens, les conferencies, les projeccions, etc. Es tracta de sessions
centrades en algun o alguns continguts del programa.

— Les sessions de treball dirigit sentenen com a hores d'activitat dels estudiants amb la presencia del professorat (treball a 'aula
dordinadors, correccié dexercicis, activitats en grup a l'aula, col-loquis o debats, practiques de laboratori, seminaris en petit grup,
etc.). Aquestes sessions poden estar dirigides a tot el grup, a un subgrup o a un equip de treball.

— Les sessions de tutoria son les hores en que el professorat atén els estudiants de forma individual o en petit grup per conéixer el
progrés que van fent en el treball personal de I'assignatura, orientar o dirigir els treballs individuals o grupals o per comentar els
resultats de l'avaluacio de les diferents activitats. La iniciativa de I'atencio tutorial pot partir del professorat o dels mateixos
estudiants per plantejar dubtes sobre els treballs de I'assignatura, demanar orientacions sobre bibliografia o fonts de consulta,
coneixer l'opinio del professorat sobre el propi rendiment academic o aclarir dubtes sobre els continguts de I'assignatura. La tutoria
és un element fonamental del procés d'aprenentatge de I'estudiant.

Dins del pla de treball d'una assignatura també s'hi inclouen les sessions dedicades al treball personal dels estudiants, que sén les
hores destinades a lestudi, a la resolucio dexercicis, a la recerca d'informacio, a la consulta a la biblioteca, a la lectura, a la redaccio i
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elaboracio de treballs individuals o en grup, a la preparacio d'examens, etc.
El pla de treball

Aquesta nova forma de treballar demana planificacio amb l'objectiu que l'estudiant pugui organitzar i preveure la feina que ha de dur
a terme en les diferents assignatures. Es per aixd que el pla de treball esdevé un recurs important que possibilita la planificacio del
treball que ha de fer I'estudiant en un periode de temps limitat.

El pla de treball reflecteix la concrecio dels objectius, continguts, metodologia i avaluacio de l'assignatura dins l'espai temporal del
semestre o del curs. Es tracta d'un document que guia com s'han de planificar temporalment les activitats concretes de l'assignatura
de forma coherent amb els elements indicats anteriorment.

Aquest pla és l'instrument que dona indicacions sobre els continguts i les activitats de les sessions de classe, les sessions de treball
dirigit i les sessions de tutoria i consulta. En el pla de treball s'hi concreten i planifiquen els treballs individuals i de grup i les activitats
de treball personal de consulta, recerca i estudi que cal fer en el marc de I'assignatura.

El pla de treball se centra basicament en el treball de lestudiant i lorienta perqué planifiqui la seva activitat destudi encaminada a
I'assoliment dels objectius de l'assignatura i a I'adquisicié de les competéncies establertes.

Lorganitzacié del pla de treball pot obeir a criteris de distribucid temporal (quinzenal, mensual, semestral, etc.) o bé pot estar
organitzat seguint els blocs tematics del programa de l'assignatura (o sigui, establint un progressio per a cada tema o bloc de temes
del programa).

Procés d'avaluacio

Segons la Normativa academica dels estudis de grau de la Universitat de Vic - Universitat Central de Catalunya, «els ensenyaments
oficials de grau s'avaluen de manera continuada i només hi ha una convocatoria oficial per matricula». Aquesta convocatoria
contempla dos periodes diferenciats d'avaluacio.

El primer periode té lloc durant les setmanes de docéncia i durant la setmana de tancament de les assignatures al final de semestre.
El segon periode d'avaluacio és de recuperacio per als estudiants que no hagin superat l'avaluacié continuada. Aquest periode de
recuperacio acaba al juny per a les assignatures del primer semestre i al setembre per a les del segon semestre. Els estudiants que no
superin la fase de recuperacio han de matricular-se de I'assignatura i repetir-la el curs segient.

L'avaluacio de les competéncies que l'estudiant ha d'assolir en cada assignatura requereix que el procés d'avaluacio no es redueixi a
un Unic examen final. Per tant, s'utilitzen diferents instruments per poder garantir una avaluacié continuada i més global que tingui en
compte el treball fet per assolir els diferents tipus de competéncies. Es per aquesta rad que parlem de dos tipus d'avaluacié amb el
mateix nivell d'importancia:

— Avaluacio de procés: seguiment del treball individualitzat per avaluar el procés d'aprenentatge dut a terme durant el curs. Aquest
seguiment es pot fer amb les tutories individuals o grupals, el lliurament de treballs de cada tema i la seva posterior correccio, amb
el procés dorganitzacid i assoliment que segueixen els membres d'un equip de forma individual i col-lectiva per elaborar els
treballs de grup, etc. L'avaluacié del procés es fa a partir d'activitats que es desenvolupen de forma dirigida o de les quals es fa
orientacio a la classe i que tenen relacio amb la part del programa que sestigui treballant. Alguns exemples serien: comentari
darticles, textos i altres documents escrits o audiovisuals (pellicules, documentals, etc.); participacio en debats col-lectius, visites,
assisténcia a conferéncies, etc. Aquestes activitats s'avaluen de forma continuada al llarg del quadrimestre.

— Avaluacio de resultats: correccié dels resultats de l'aprenentatge de lestudiant. Aquests resultats poden ser de diferents tipus:
treballs en grup orals i escrits, exercicis de classe individuals o en petit grup, reflexions i analisis individuals en les quals s'estableixen
relacions de diferents fonts d'informacié més enlla dels continguts explicats pel professorat a les sessions de classe, redaccié de
treballs individuals, exposicions orals, realitzacio d'examens parcials o finals, etc.
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PLA D'ESTUDIS

Tipus de matéria

Formacio Basica (FB)
Obligatoria (OB)

Optativa (OP)

Treball de Fi de Grau (TFG)

Practiques Academiques Externes (PAE)

Total

PRIMER CURS

Economia i Empresa

Habilitats Comunicatives en Catala
Habilitats Comunicatives en Espanyol
Historia de la Comunicacié

Historia del Mon Contemporani
Sociologia General i de la Comunicacio
Estructura del Sistema de Comunicacio

Fonts d'Informacio

Introduccid a I'Anglés per a la Comunicacio Audiovisual

Taller de Redaccidé i Locucio en Mitjans Audiovisuals
Taller de Redaccié Periodistica

Tecnologies de la Informacio i la Comunicacio

SEGON CURS

Anglés Oral per a la Comunicacio Audiovisual

Taller de Guio

Taller de Radio

Taller de Televisid

Teoria de la Comunicacié

Anglés Escrit per a la Comunicacio Audiovisual
Historia de I'Art

Introduccio a la Comunicacié de les Organitzacions
Llenguatges de la Comunicacio

Taller de Comunicacio Grafica |

GUIA DE L'ESTUDIANT 2025-2026 DEL GRAU EN COMUNICACIO AUDIOVISUAL

Semestre

Semestre

Crédits

6,0
3,0
3,0
6,0
6,0
6,0
6,0
3,0
6,0
6,0
6,0
3,0

Crédits

30
9,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0
6,0

Tipus

FB
OB
OB
FB
FB
FB
FB
OB
FB
OB
FB
OB

Tipus

OB
OB
OB
OB
FB

FB

FB

OB
OB
OB

Crédits

60
129
30

12

240



TERCER CURS

Semestre Crédits Tipus
Comunicacio Digital Interactiva r 3,0 OB
Dret de la Comunicacio 1r 3,0 OB
Narrativa Audiovisual i Multimedia r 6.0 OB
Taller de Comunicacio Grafica |l 1r 3,0 OB
Taller de Fotografia | 1r 3,0 OB
Taller de Produccié Radiofonica 1r 6,0 OB
Bandes Sonores 2n 3,0 OB
Metodes de Recerca en Comunicacio 2n 6,0 OB
Taller d'Infografia 2n 3,0 OB
Taller de Comunicacio Interactiva 2n 3,0 OB
Taller de Produccioé Televisiva 2n 6,0 OB
Teoria de la Imatge 2n 3,0 OB
Optatives 12,0 OP
QUART CURS
Semestre Credits Tipus

Direccio i Produccio Audiovisual i Multimedia 1r 6,0 OB
Innovacié en Formats Audiovisuals r 3,0 OB
Investigacio d'Audiencies 1r 3,0 OB
Practiques en Empreses Tro2n 12,0 PAE
Art Digital i Nous Mitjans 2n 3,0 OB
Etica Professional 2n 3,0 OB
Taller de Postproduccié Audiovisual 2n 3,0 OB
Treball de Fi de Grau Anual 9,0 TFG
Optatives 18,0 OP
OPTATIVES - SENSE ITINERARI

Credits
Taller Avancat de Radio i Podcast 6,0
Historia del Cinema 6,0
Taller de Fotoperiodisme 3,0
Taller d'Audio Digital 3,0
Introduccio a I'Animacié Audiovisual 6,0
Taller de Documentals 6,0
Taller de Guié Cinematografic 6,0
Mitjans Socials 3,0
Emprenedoria 6,0
Taller de Mitjans Técnics Audiovisuals 3.0
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OPTATIVES - SENSE ITINERARI
Crédits

Comunicacio, Intel-ligéncia Artificial i Creacio de Continguts 6,0
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE PRIMER CURS

Economia i Empresa

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Credits: 6,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G, presencial, mati catala Guillermo Diaz Falo

Julio César Reyna Pérez

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacioé de qualitat

— 5. lgualtat de genere

— 8. Treball digne i creixement economic
—12. Consum i produccio responsables
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és introduir els estudiants del grau de Comunicacid Audiovisual al coneixement del sistema
economic i de la gestié empresarial. En I'ambit de lleconomia, es tracta que coneguin les principals idees de politica economica i que
sapiguen relacionar propostes amb ideologies i conéixer-ne els origens. Aixo els ha de permetre comprendre la informacio
economica basica i adquirir la capacitat d'analitzar-la. En I'ambit de lempresa, lobjectiu és proporcionar conceptes i eines per
desenvolupar una activitat professional.

El 40 % del contingut correspon a la part d'economia i el 60% restant, a la d'empresa.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Identificar els elements estructurals, de gesti¢ i dorganitzacid de les empreses de comunicacio, i les estratégies i técniques
comunicatives de les organitzacions.

— Interpretar lestructura i el sistema dels mitjans de comunicacio en el marc de lera digital mitjangant la identificacié dels actors i
factors que hi intervenen.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacioé de dades i informacions.

CONTINGUTS

Economia

1. Economia, una primera aproximacio
— Quins factors expliquen les diferéncies en els nivells de renda entre els paisos?
2. Fonaments de la macroeconomia
— Macromagnituds
3. Fonaments de la microeconomia
— Oferta, demanda i elasticitat
4. Reptes economics globals: desigualtat, medi ambient i energia

Empresa

1. Empresari, empresa i funcio directiva
2. L'entorn de I'empresa

3. Estructura i organitzacié

4. Arees funcionals

AVALUACIO

En l'avaluacio es fa la mitjana ponderada de l'avaluacid de cada part de l'assignatura, economia i empresa. La nota de la part
deconomia té un pes del 40 % i la part dempresa, del 60 %. Per a fer mitjana cal tenir una nota minima de 4 a cada part de
l'assignatura.
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1. Per la part deconomia, es fan exercicis de seguiment al llarg del curs que compten un 30 % de la nota deconomia, en forma
dexercicis breus sobre els continguts treballats a I'aula, delaboracié d'un recull de premsa sobre guestions econdomiques d'actualitat,
a triar dentre una llista que proposa el professor, que té una ponderacié del 40 %, o alternativament, de produccié d'un documental
en format audiovisual sobre alguna questid economica proposada a classe, i d'un examen que compta un 30 %. Per aprovar
l'assignatura, la nota minima d'aquest examen és d'un 3 sobre 10. En cas de no arribar-hi, cal fer un examen de repesca.

2. Per la part dempresa, es fan activitats de seguiment al llarg del curs que, juntament amb la participacio, compten un 10 % de la
nota d'aquesta part. També cal fer un treball en qué s'apliquin els continguts de l'assignatura en una empresa de I'ambit de la
comunicacié que val un 60 % de la nota dempresa. Finalment, es fan dos examens amb una ponderacid, cadascun, del 15 % de la
nota dempresa. El primer examen és dels temes 1, 2 i 3 i, el segon examen, del tema 4. Per aprovar l'assignatura, la nota minima
d'aquests examens és d'un 4 sobre 10. En cas de no arribar-hi, cal fer un examen de repesca.

De forma global, en l'assignatura d'Economia i Empresa el seguiment i la participacio tenen una ponderacié total del 10 % de la nota
final, els examens, del 30 %, i els treballs, del 60 %.

METODOLOGIA

Economia

— Exposicio de continguts teodrics, resolucid dexercicis numeérics i grafics, discussions sobre noticies economiques i debats sobre el
model economic, politic i energeétic.

Empresa

— La metodologia basica son exposicions de continguts teodrics i resolucid dexercicis. També es fan discussions sobre noticies
empresarials.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Bueno Campos, Eduardo (2006). Curso basico de economia de la empresa. Un enfoque de organizacion . Piramide.
— Correa Gonzalez, Jorge Pablo. (2012). Estructura de la organizacién de la empresa periodistica. Red Tercer Milenio.
— Enric Casulleras (2017). Parlem d'Economia amb els joves: Per a un mon millor. Eumo.

— Mankiw, N. Gregory (2017). Principios de Economia (7 ed.). CENGAGE Learning.

— Medina, M. (2011). Estructura y gestion de empresas audiovisuales. Ediciones Universidad de Navarra.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Habilitats Comunicatives en Catala

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Pere Quer Aiguadé

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat
— 8. Treball digne i creixement econdmic

OBJECTIUS

A l'assignatura Habilitats Comunicatives en Catala es pretén reforgar i consolidar els coneixements basics i generals de llengua que
l'alumnat ha estat treballant durant les fases educatives prévies als estudis universitaris, amb l'objectiu de fonamentar una bona base
per als aprenentatges del grau especialitzats en redaccio. S'introdueixen, alhora, els conceptes i els recursos principals per a la
redaccio per a mitjans de comunicacio audiovisual.

Els objectius de l'assignatura son:

— Consolidar els coneixements linguistics de morfologia, sintaxi i lexic de nivell superior del catala. (BO1, TO6, EO5)

— Saber utilitzar els aspectes lingUistics i els recursos variats que la llengua empra en les diferents situacions comunicatives, orals i
escrites. (BO4, TOB6, GO3, EO5)

— Saber aplicar les propietats textuals i distingir i redactar diferents tipus de textos, necessaris per poder accedir als géneres
especialitzats. (TO6, GO3, EO5)

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

CONTINGUTS

Coneixement de la llengua

— Gramatica del mot i la frase. Revisio d'aspectes de morfosintaxi
— Gramatica del text
« Adequacio textual: registre i varietat
e Coheréncia textual: organitzacio de la informacio i progressié tematica
e Cohesio textual: mecanismes de referencia, connectors i puntuacio
— Consulta i manipulacio del material bibliografic de suport (en paper i electronicament)

Técniques de redaccio

— Tecniques de redaccio i procés de composicid de textos: planificacid, textualitzacié i revisio
— Aplicacio a la redaccio de textos segons la intencio, el public objectiu i els contextos. Practica
— Discurs oral per a la comunicacié audiovisual. Practica

AVALUACIO

['avaluacio de I'assignatura és continuada, i preveu una avaluacio del procés d'aprenentatge i una avaluacio dels resultats, segons els
calculs segUents:

— Avaluacio del procés d'aprenentatge, 40 %: Inclou els diferents exercicis de classe associats al desenvolupament de
l'assignatura. (CB1, CB4, T6, T7, E3)

— Avaluacio dels resultats, 60 %: Inclou un projecte encarregat, que es valora al llarg de tot el seu procés dexecucié (preparacio,
redaccio i revisio) (40 %) i la prova sobre conceptes (20 %). (T7, E3, E12)

Altres condicions
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— Cal fer les produccions orals i escrites de |'assignatura en catala.

— Cal aprovar com a minim amb un 5 totes dues avaluacions, la de procés i la de resultats , per poder fer els calculs de la nota
final de I'assignatura. En l'avaluacio de resultats, també cal que la nota de la prova sobre conceptes sigui com a minim de 4 .

Recuperacié de part de la matéria

En cas que no s'hagi superat I'assignatura, només es poden recuperar durant el periode establert per la Facultat aquelles activitats
que estiguin marcades com a recuperables i la prova sobre conceptes.

Nivell de normativa de la llengua

Per aprovar l'assignatura cal tenir un nivell superior de la normativa de la llengua. No s'admeten més de deu faltes de normativa als
textos, tinguin la llargada que tinguin.

METODOLOGIA

['assignatura esta concebuda com una materia totalment practica, de manera que la participacio i la implicacio de l'alumnat en
cadascuna de les activitats és fonamental. Es treballa en espais diferents de la universitat. Hi ha una bona part d'activitats
académiques que cal treballar individualment o en grup com a treball personal fora de l'aula.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— (2006). Argumenta: recurs per treballar les competéncies linglistiques i comunicatives en l'ambit académic i professional .
Recuperat de http://wuster.uab.cat/web_argumenta_obert/index.ntml

— (2020). esAdir: portal linguistic de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals . Recuperat de https://esadir.cat/

— Casas, M., Castella, J.M.,, Vila, M. (2020). L'oratoria a I'abast de tothom . EUMO.

— Cassany, D. (2007). Esmolar I'eina: guia de redaccid per a professionals. Empuries.
— Coromina, E. (2008). £/ 9 Nou / EI 9 TV : manual de redaccid i estil. EUMO.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Habilitats Comunicatives en Espanyol

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Maria Teresa Julio Giménez

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere

OBJECTIUS

La llengua sera la vostra eina de treball en el futur, i lobjectiu fonamental d'aquesta assignatura és que milloreu les vostres habilitats
comunicatives en castella. Per aixo, ens acostem als seus continguts amb la finalitat de millorar l'expressio, tant oral com escrita, i
evitar errors en |'Us diari.

Els objectius que hem d'assolir son els seglents:

a. Expressar-se correctament de forma oral i escrita en llengua espanyola.
b. Dominar la llengua espanyola a un nivell avancat.
c. Aprofundir en els aspectes més controvertits i conflictius de la llengua.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracié la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

CONTINGUTS

. El/allo femeni existeix! Parlem de quantitats?

. Personalitzem: I'enigma pronominal

. Conjuguem a cegues?

. Determinants i conjuncions, els parents pobres

. Fent mans i manigues o com esquivar el mal Us d'adjectius i adverbis
. Preposicions? Ufl Un camp minat

O wnNn o

AVALUACIO

Hi ha una avaluacio continua que comporta la presentacié dexercicis de redaccio i qUestionaris relacionats amb els continguts de
I'assignatura.

També una avaluacio puntual, que consisteix a fer dos examens parcials al llarg del curs, aproximadament cap a mitjans de
semestre (primer parcial) i al final del semestre (segon parcial).

Els percentatges que s'apliquen per a lobtencié de la nota final de l'assignatura d'Habilitats Comunicatives en Espanyol sén els
seguents:

a. Redaccions i qUestionaris: 50 % de la nota final. Per poder aprovar l'assignatura és obligatori presentar com a minim el 80 % de les
activitats.

b. Dos examens parcials: 40 % de la nota final. Només es fa la mitjana de l'assignatura si la nota mitjana dels dos examens és un 5,0 o
una nota superior.

c. Observacié de la participacio: 5 % de la nota final.

d. Seguiment del treball fet: 5 % de la nota final.

Les activitats obligatories, que shan de lliurar al llarg del curs, és a dir, les que corresponen a l'avaluacid continua, no soén
recuperables. En el periode complementari d'avaluacié (determinat per la prefectura destudis), conegut com a "Proves finals",
nomeés es poden fer els exdmens que estiguin suspesos o els examens als quals lestudiant no s'hagi presentat. A la recuperacio
nomeés s'hi poden presentar els alumnes que hagin suspés els examens parcials anteriors.

METODOLOGIA

GUIA DE L'ESTUDIANT 2025-2026 DEL GRAU EN COMUNICACIO AUDIOVISUAL 13



S'imparteixen classes magistrals, es fan exercicis complementaris i practiques en grup, exposicions orals, discussid de lectures,
proves avaluatives, etc. Aixi mateix, es poden dur a terme tutories, sol-licitades préviament per l'alumnat, i es fa un seguiment
personalitzat de I'estudiantat.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Bosque, I. i& Monte, V. de (1999). Gramatica descriptiva de la lengua espanola . Espasa.

— Gomez Torrego, L. (2007). Gramaética didéctica del espanol. SM Real Academia Espafiola.

— Gomez Torrego, L. (2011). Hablar y escribir correctamente. Arco Libros.

— Real Academia Espafiola (2009). Nueva gramatica de la lengua espariola: También consultable en linea:
https://www.rae.es/gram%C3%ATtica/. Espasa.

— Real Academia Espafiola (2024). Diccionario Panhispéanico de dudas: También consultable en linea: https://www.rae.es/dpd/.
Espasa.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de I'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Historia de la Comunicacio
Tipologia: Formacié Basica (FB)
Credits: 6,0

Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Santos Miguel Mateos Rusillo

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 8. Treball digne i creixement econdmic
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és proporcionar instruments de reflexio sobre l'evolucio historica de la comunicacio
humana, des de la cultura oral a la revolucio digital, passant pel naixement dels mitjans de comunicacié de masses.

Durant tot aquest passeig de mil-lennis, que comenca fa 40.000 anys amb els primers <homo sapiens» europeus i acaba a principis

del segle XXI, s'analitzen fonamentalment:

a. Les principals fites relacionades amb els origens i I'evolucié de la historia de la comunicacié humana

b. Les consequlencies dels avengos tecnoldgics en la comunicacio social
c. El naixement i desenvolupament de la comunicacio de masses
d. L'impacte de la revolucié digital i de la intel-ligéncia artificial

L'objectiu final és doble:

1. Augmentar els coneixements historics de I'estudiant sobre la comunicacié social.
2. Facilitar eines de capacitacio critica davant dels fendomens comunicatius.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats

del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Identificar el paper del comunicador audiovisual en relacio amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les

diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Interpretar lestructura i el sistema dels mitjans de comunicacio en el marc de lera digital mitjangcant la identificacié dels actors i

factors que hi intervenen.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i

a partir, també, de 'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacié audiovisual.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,

lingUistica, cultural i de genere.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i

d'interpretacié de dades i informacions.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjancant la cooperacié amb

equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

1. Comunicacié humana: introduccio i inicis

— Consideracions prévies

— Les eres de la comunicacié humana

— Els inicis de la comunicacio humana

— L'era dels signes i els senyals: comunicacié no verbal
— L'era de la parla i del llenguatge: comunicacio verbal

2. L'era de I'escriptura

— Guardar la veu, fixar les paraules: I'escriptura i l'alfabet

— Els suports i els dispositius de lectura de la paraula escrita de l'antiguitat a I'edat mitjana
— El llilbre manuscrit i la cal-ligrafia

— Multiplicitat d'imatges: el gravat

3. L'era Gutenberg: la paraula impresa
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— Invencio i revolucio de la impremta

— El llibre imprés i la tipografia

— El naixement del primer mitja de comunicacié massiu: la premsa escrita

— Tot el coneixement huma en 28 volums: 'aventura il-lustrada de I'Enciclopedia
— La teoria del «paréentesi Gutenberg»

4. L'era de la comunicacié massiva

— L'era Edison: l'aire parla: el fonograf i el gramofon
— L'era Morse: la revolucié de les telecomunicacions: el telegraf i el telefon
— L'era Lumiere
e La «pintura de la llum»: la fotografia
« Imatges en moviment: el cinematograf
— L'era Marconi: la informacio i I'entreteniment sense sortir de casa: la radio i la televisid

5. La revolucié digital, en directe

— La musica, la fotografia i el cinema, abans i després de la revolucio digital
— Impacte de la IA en la musica, la fotografia i el cinema

AVALUACIO

Sistema d'avaluacio

— Seguiment

— Practiques i exercicis individuals
— Treball grupal

— Prova escrita

(Vegeu el detall dels percentatges a I'aula virtual de l'assignatura.)

La qualificacio final és la suma d'aquests items, la superacié dels quals demostra la suficiencia de l'alumnat en els diferents resultats
d'aprenentatge vinculats a l'assignatura (la nota resultant, sobre 10, és la suma ponderada de la qualificacio obtinguda en cadascun
dels apartats, sense requisits minims).

El sistema d'avaluacio de I'assignatura nomeés preveu la repesca de I'examen (no de les practiques i del treball).

METODOLOGIA

Es combinen classes magistrals sobre determinats continguts de 'assignatura, sessions practiques de preparacié de les practiques i
del treball, practiques d'avaluacié continua i presentacions del treball.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— AMELA, V. M. (2008). Historia cultural de l'audiovisual . Editorial UOC.

— DE FLEUR, M. L. & BALL-ROKEACH, S. J. (1993). Teorias de la comunicacion de masas. Paidos.

— MARTINEZ VELA, F. de P. (2012). Typographica: La historia del arte de imprimir. Point de Lunettes.

— PERCEVAL, J. M. (2015). Historia mundial de la comunicacion. Catedra.

— RODRIGUEZ LOPEZ, Joaquin (2019). Primitivos de una nueva era: Cémo nos hemos convertido en Homo digitalis . Tusquets Editores.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Historia del Mén Contemporani

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Roc Sola Gonzalez

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

['assignatura Historia del Mén Contemporani analitza la formacid del mon actual des d'una perspectiva historica. En cursar-la els
alumnes assoleixen uns coneixements fonamentals i imprescindibles en el desplegament de l'itinerari curricular del grau. Els quatre
objectius basics que es persegueixen son:

1. Coneixer els principals esdeveniments de la historia contemporania.

2. Entendre la societat actual i coneixer-ne els origens.

3. Analitzar les relacions economiques, politiques, socials, culturals, artistiques i ideologiques de les distintes comunitats
internacionals en les conjuntures historiques de I'edat contemporania.

4. Reflexionar sobre el present i el futur des de la historia.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Identificar el paper del comunicador audiovisual en relacio amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Gestionar el procés formatiu propi per adquirir una formacié integral que permeti desenvolupar-se personalment i
professionalment en un context de respecte a la diversitat.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracié la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

CONTINGUTS

Tema 1. Els fonaments del mén contemporani
Primera part: Les revolucions

1. Presentacié
2. Les revolucions liberals
2.1. El parlamentarisme britanic
2.2. El naixement dels Estats Units d'’Ameérica
2.3. La Revolucio Francesa
2.4. Les revolucions de 1820, 1830 i 1848 arreu d'Europa
2.5. Les unificacions d'ltalia i d'Alemanya
3. Les revolucions industrials
3.1. Presentacio
3.2. La Revolucié Industrial britanica
4. La mundialitzacié de I'economia i el colonialisme
4.1, Introduccid
4.2. Mundialitzacio de I'economia
4.3. El colonialisme

Segona part: La nova societat urbana

1. Presentacié
2. La nova societat urbana
2.1. La urbanitzacio de la societat
2.2. Sociabilitat i oci
2.3. El progrés en l'educacié
2.4. L'Església i la secularitzacio de la societat
2.5. Obrerisme i moviments socials
2.6. L'opinio publica i els mitjans de comunicacio
2.7. El progrés cientific i técnic
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2.8. Les tendencies culturals i artistiques
3. Les noves ideologies

3.1. El liberalisme politic

3.2. Els nacionalismes

3.3. El socialisme

3.4. L'anarquisme

Tema 2. El mon entre les dues guerres (1914-1945)

1. Presentacio
2. La Primera Guerra Mundial

2.1. Introduccio. Balang del conflicte

2.2. Les causes

2.3. L'evolucié de la guerra

2.4. Les consequencies

2.5. La recuperacio postbel-lica
3. Els EUA i el nou model capitalista

3.1. La supremacia econdmica nord-americana

3.2. Euforia economica i aillament en la década de 1920
4. La Revolucié Russa i el model soviétic

4.1. El tsarisme i la Revolucié Russa

4.2, L'economia socialista de planificacio centralitzada
5. El Crac de 1929 i el New Deal

5.1. La crisi financera

5.2. Una crisi estructural

5.3. Consequéncies

5.4. La recuperacié nord-americana: EI New Deal
6. Els totalitarismes

6.1. La crisi del liberalisme

6.2. Els totalitarismes, una tendencia generalitzada
7. La Segona Guerra Mundial

Tema 3. El mén bipolar i el capitalisme social (1945-1991)

1. Reconstruccié material, recuperacio economica i nova institucionalitzacio
1.1. El Pla Marshall i els acords de Bretton Woods
1.2. Les noves institucions internacionals
2. Un mon bipolar
2.1. La configuracio dels blocs
2.2. La Guerra Freda i la seva logica
2.3. Descolonitzacié i conflictes
3. Keynes i I'Estat de benestar. Desenvolupament i limits
3.1. Keynes i el keynesianisme
3.2. Les bases dels "Trenta Anys Gloriosos"
3.3. Les crisis del petroli i els limits
4. Creixement econdmic, benestar material i descontentament cultural
4.1. Critics i utopics
5. La construccié europea
5.1. La vella idea d'uns Estats Units europeus
5.2. Del Mercat Comu a la unio politica
5.3. La Unio Europea i el seu futur

Tema 4. El mon globalitzat i el retorn al capitalisme liberal (1992-2020)

1. El neoliberalisme i la revolucio conservadora
1.1. La batalla de les idees. Hayek i Friedman
1.2. Margaret Thatcher i Ronald Reagan
1.3. La implosio del sistema sovietic
2. La globalitzacio de I'economia
2.1. El Consens de Washington
2.2. L'negemonia del mercat
3. La crisi financera i econdmica del 2008
3.1. Les seves causes profundes i les desencadenants
3.2. Els efectes de la crisi i les politiques per fer-hi front
4. Model de creixement i sostenibilitat ambiental
4.1, Els efectes disgregadors de la desigualtat
4.2. Creixement i desenvolupament. El limit dels recursos
4.3. Cap a una nova economia
5. La disrupcio digital i els seus efectes
5.1. L'impacte d'internet en la societat
5.2. Les economies de plataforma. Economies de guanyador Unic
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6. La crisi de la democracia
6.1. L'epoca dels populismes
6.2. De les postveritats a la postpolitica
7. ldentitat i nacionalisme
7.1. Trump i la crisi del globalisme
7.2. Emergéncia de la Xina i geopolitica actual
7.3. El refugi de les identitats i el discurs nacionalista

AVALUACIO

['avaluacio és continua, a partir de les activitats proposades en cadascuna de les unitats didactiques. Les activitats inclouen el
lliurament dels fitxers corresponents. Totes les activitats de caracter avaluable s'inclouen en la ponderacié de la nota final. En
qualsevol cas, cal complir necessariament els terminis establerts, perqué l'avaluacié continua de l'assignatura comporta una
sequenciacio adequada de les tasques, especialment de les que impliquen treball col-laboratiu. Totes les activitats avaluables son
recuperables en un termini de 15 dies des de la publicacié de la nota.

['avaluacio és el resultat de les activitats seglents:

— Seguiment del treball realitzat (25 %): professionals a l'aula, Museu del Ter i audiovisual sobre la Guerra Freda
— Prova escrita (30 %)
— Realitzacio de treballs (45 %): practiques

Per aprovar, cal fer totes les activitats ressenyades.
A més, cal tenir present que:

— Cal fer totes les activitats d'avaluacio proposades.

— Només hi ha una convocatoria.

— L'avaluacio és continua.

— La recuperacio dels continguts no superats de I'assignatura només és parcial.

METODOLOGIA

|'assignatura combina classes virtuals i presencials.

Lenfocament metodologic es basa en l'aprenentatge reflexiu i col-laboratiu. Es combina el treball individual amb el de grups i el del
conjunt de l'aula seguint procediments diversos.

Els coneixements i les habilitats s'adquireixen a partir dels recursos didactics de l'aula virtual i de les actuacions del professorat.
Aquest proposa activitats avaluatives que es porten a terme a l'aula i en forma de treball autonom, sigui individualment o
col-laborativament.

Cal lliurar totes les activitats a l'espai corresponent de l'aula virtual. EI format és divers: de text (cal fer lliurament en PDF), d'audio i
audiovisual. Cal lliurar els arxius que s'hagin generat. En fer cadascun dels lliuraments, apareix una finestra en qué s'han de dipositar
els arxius. Cal anomenar l'arxiu digital amb el numero de l'activitat i el primer cognom de 'autor o autors. A la capgalera del document
de la practica cal indicar-hi el titol i el nom de I'autor o autors.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Artola, Miguel (2005). Contemporéanea: la historia desde 1776. Alianza Editorial.

— Fontana, Josep (2011). Por el bién del imperio: Una historia del mundo despues de 1945 . Pasado y Presente.

— Harari, Youval Noah (2016). Sapiens: Una breu historia de la humanitat. Edicions 62.

— Hobsbawm, Eric (1995). Historia del siglo XX . Critica.

— Segura, Antoni (2023). El moén d'avui: De la guerra freda als reptes de la interdependéncia global . Edicions de la Universitat de
Barcelona i Publicacions de la Universitat Rovira i Virgili.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Sociologia General i de la Comunicacié

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Gerard Coll Planas

Maria del Mar Francina Binimelis Adell

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

['assignatura Sociologia General i de la Comunicacio pretén, d'una banda, fomentar en l'alumnat I'adquisicio dels conceptes clau de
I'analisi sociologica i, de 'altra, desenvolupar els dots analitics necessaris per poder interpretar els fendbmens socials contemporanis.

L'assignatura és una introduccio a l'analisi basica de lentorn social. Aquest coneixement ha de refermar-se en els conceptes que
permeten comprendre l'estructura i la dinamica de les societats i en els procediments que fan possible analitzar-les criticament i amb
rigor. Des d'aquest punt de vista, el coneixement conceptual que la materia de la sociologia aporta, la capacitat reflexiva que
desperta, els procediments que activa i les actituds que genera son la clau que ha de facilitar una millor comprensié de la societat en
queé vivim i una resposta més conscient als reptes de la vida social.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Distingir i recongixer les teories de la comunicacid, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models d'analisi i
d'interpretacio.

— Gestionar el procés formatiu propi per adquirir una formacié integral que permeti desenvolupar-se personalment i
professionalment en un context de respecte a la diversitat.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

CONTINGUTS

1. Qué és la mirada sociologica?
1.1. Els origens de la sociologia
1.2. Trets de la perspectiva sociologica
2. Som lliures?
2.1. Som productes socials: la socialitzacio
2.2. Som productors i productores socials: la institucionalitzacio
2.3. Som... en l'equilibri del seguiment i en la transgressio de les normes
3. Som iguals?
3.1. L'estructura social
3.2. L'origen
3.3. El génere i la sexualitat
3.4. La classe social i I'educacié
. Els mitjans ens comuniquen?
5. Cap on anem?
5.1. De la modernitat a la modernitat liquida
5.2. La liquiditat en els ambits socials

N

AVALUACIO

La nota global es desglossa de la manera segUent:

— Bloc conceptual de les activitats: 30 %
— Bloc audiovisual de les activitats: 30 %
— Guies de lectura: 30 %

— Seguiment del treball audiovisual: 5 %
— Seguiment del treball conceptual: 5 %
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En les guies dels seminaris i les activitats s'apliquen diversos mecanismes de seguiment (sessions de treball dirigides, tutories,
correccions previes...). Només es pot recuperar la nota del bloc conceptual de les activitats en el periode dexamens, sempre que
s'hagin aprovat per separat les guies i el bloc audiovisual de les activitats.

Pel seu caracter eminentment practic i de grup, 'assisténcia presencial a les sessions del taller audiovisual és obligatoria. La no
assisténcia no justificada té penalitzacié en la nota (en la categoria de qualificacio «Seguiment del bloc audiovisual»). No s'avalua la
part del bloc audiovisual als estudiants i les estudiants que faltin a més de dues sessions de forma no justificada (en la categoria de
qualificacié «Bloc audiovisual de les activitats).

En tots els tipus de lliurament escrits es resten 0,1 punts per cada falta ortografica greu. En cas de plagi s'aplica la normativa de la
Universitat.

METODOLOGIA

Aquesta assignatura proposa treballar el contingut del temari des de dos vessants:

1. Conceptual: es compon de classes tedriques, seminaris de lectura i dinamiques en que s'aplica la mirada sociologica a l'analisi de
l'entorn. S'avalua a partir de dos elements:

— Bloc conceptual de les activitats, que combinen el vessant teoric i aplicat de la sociologia.
— Guies de seminaris grupals basades en una la lectura de referéncia.

2. Audiovisual: es treballa amb I'objectiu de traduir els continguts de l'assignatura en productes audiovisuals. Es concreta en:
— Bloc audiovisual de les activitats

El treball en el bloc conceptual d'activitats és individual, mentre que les guies de lectura i el bloc audiovisual d'activitats es porten a
terme en petits grups.

El contingut de cada classe es pot consultar a la guia didactica que hi ha al Campus Virtual.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Bauman, Zygmunt i May, Tim (2007). Pensando socioldgicamente. Ediciones Nueva Vision.
— Berger, L.P. (1992). Invitacio a la sociologia. Herder.

— Berger, L.P.; Luckman Thomas (1996). La construccio social de la realitat. Herder.

— Cardus, Salvador (1999). La mirada del socidleg. Biblioteca Oberta Agora.

— Coll-Planas, Gerard i Vidal, Maria (2013). Dibuixant el génere. Edicions 96.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Estructura del Sistema de Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Irene Colom Valls

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Aquesta assignatura té com a objectiu analitzar de manera critica l'estructura del sistema de comunicacié contemporani i la seva
evolucio en els ambits global, estatal i local, des d'una perspectiva historica, politica, econdmica i social.

Els objectius son:

— Coneixer els actors, les empreses i els models d'organitzacid que estructuren el sector audiovisual nacional i internacional.

— Analitzar els subsectors (televisio, radio, plataformes, cinema, musica, publicitat, videojocs, animacio, etc.) i les seves dinamiques
de produccio, distribucid i consum.

— Desenvolupar capacitats d'analisi aplicada i d'interpretacié critica que permetin valorar de manera fonamentada el funcionament i
l'impacte del sector de la comunicacié audiovisual.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Interpretar lestructura i el sistema dels mitjans de comunicacio en el marc de lera digital mitjangant la identificacié dels actors i
factors que hi intervenen.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracié la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacié de dades i informacions.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

Bloc I. Fonaments teorics del sistema de comunicacié

. Naixement dels sistemes de comunicacio de masses: context historic, free flow i informe McBride
. Neoliberalisme i transformacié del sistema comunicatiu: privatitzacio, desregulacio i globalitzacio
. Conglomerats mediatics internacionals: concentracié empresarial i integracio vertical i horitzontal
. Models de sistema mediatic: teoria comparada (Hallin i Mancini) i adaptacions digitals i critiques

. El concepte de servei public: mitjans publics vs. privats, governanga i casos europeus

a N o

Bloc Il. Subsectoritzacio de les industries culturals audiovisuals

. Mitjans audiovisuals tradicionals: televisio i radio, i consum i estructura empresarial

. Plataformes digitals i streaming: OTT, produccid original, model de negoci i distribucio

. Cinema: produccio, distribucid, exhibicio i serveis tecnics

Musica: escolta musical, concerts, drets i industria sonora

. Publicitat audiovisual i comunicacié corporativa: agéncies creatives, branded content i creadors digitals
. Videojocs, xarxes socials i ecosistema digital: entorns immersius, creadors i plataformes

. Animacidé audiovisual i esdeveniments multimedia: festivals, produccio creativa i serveis técnics

~NoO O~

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura pretén mesurar I'adquisicié dels coneixements, perd sobretot el seu aprofundiment i la capacitat de
portar-los a la practica. La nota final es compon de les parts seglents:
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— Prova final: 30 %. Per superar l'assignatura cal obtenir com a minim un 4 en aquesta part.

— Quadern personal: 20 %. Cada estudiant I'ha de lliurar en paper i escrit a ma en la data assignada. Recull les reflexions i respostes
a les preguntes plantejades al final de les sessions dels dimecres.

— Exercicis i participacio: 5 %. S'avaluen les activitats dutes a terme els dimecres com a part del treball teodric i de debat.

— Projectes en grup: 45 %. Es desenvolupen durant les sessions dels dijous i en hores de treball fora de l'aula. Cal lliurar tots els
projectes i exposar-los oralment. La nota valora el seguiment a classe i, molt especialment, el domini personal del contingut
demostrat durant I'exposicio.

Tot i que l'assignatura té avaluacio continua i esta pensada de manera que es pugui superar mitjangant el seguiment regular de les
activitats, es preveu la possibilitat de repesca de la prova final per als estudiants que no I'hagin superat.

METODOLOGIA

La metodologia de treball s'organitza en dos tipus de sessions complementaries: sessions conceptuals i sessions de treball dirigit.

— Sessions conceptuals: s'hi desenvolupen els continguts tedrics de l'assignatura mitjangant exposicio magistral combinada amb
dinamiques de participacio que permeten aprofundir, contextualitzar i discutir els conceptes treballats.

— Sessions de treball dirigit: tenen un enfocament practic. Es fan en petits grups, amb debat, posada en comu oral i interaccio
alumnat-professorat, la qual cosa afavoreix la construccid de raonaments col-lectius i l'aplicacid dels coneixements als diferents
ambits del sistema de comunicacié audiovisual.

Aquesta organitzacid afavoreix l'adquisicid progressiva de les competéncies associades a l'assignatura i integra analisi critica,
creativitat i col-laboracio.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Cagé, Julia (2016). Salvar los medios de comunicacion. Anagrama.

— Castells, Manuel (2009). Comunicacién y poder. Alianza Editorial.

— Hallin, Daniel C.-Mancini, Paolo (2009). Sistemas mediaticos comparados: tres modelos de relacion entre los medios de
comunicacién y la politica. Hacer.

— Han, Byul-Chul (2013). La sociedad de la transparencia. Herder.

— Serrano, Pascual (2010). Traficantes de informacidn: La historia oculta de los grupos de comunicacion esparioles . Akal.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Fonts d'Informacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Maria del Mar Llanas Lopez

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Lobjectiu general d'aquesta assignatura és capacitar els estudiants en les teécniques documentals més necessaries perqué es puguin
moure amb destresa en el mon del periodisme i de la comunicacio.

Més especificament, sendinsa en 'Us dels sistemes d'informacié (tradicionals i en linia) perqué avancin en el domini de les fonts
d'informacio, de la seva tipologia i de la seva rendibilitat informativa.

['assignatura:

— Proporciona algunes técniques basiques del treball intellectual i cientific i els habits de rigor i coheréncia que li sén
imprescindibles.

— Ofereix un esquema clar dels diferents tipus de fonts d'informacio generals aplicables a l'activitat periodistica per formar persones
més expertes i amb més coneixement dels recursos d'informacié que tenen al seu abast immediat i dels més especialitzats en el
seu camp.

— Proporciona els referents perqué es valori la qualitat de la informacié obtinguda (tant en fonts d'informacié general com especifica,
en paper com electroniques) i es coneguin els sistemes d'indexacio, posicionament i visibilitat de la informacio en recursos digitals
que es poden trobar a Internet.

Fonts d'Informacio té un caracter eminentment aplicat i practic.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacié de dades i informacions.

— Integrar els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacié, del disseny, de la infografia, de la fotografia, del video i
del so per poder elaborar missatges i continguts audiovisuals en aquestes disciplines amb un alt grau de correccio.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

CONTINGUTS

1. Conceptes basics de la documentacio

2. Metodologia i practica del treball cientific

3. Fonts d'informacio general

4. Recuperacio d'informacio, fonts i recursos documentals en la comunicacio

AVALUACIO

['avaluacio és el resultat de les activitats seglents:

— Observacio de la participacié: 10 % (ressenya en grup)
— Seguiment del treball dut a terme: 10 % (ressenya individual)
— Proves d'avaluacio: 60 %
e Prova escrita: 20 %
e Treball practic en grup: 30 %
e Cursen linia: 10 %
— Realitzacio de treballs i projectes: 20 % (metodologia i practica del treball cientific)

Per aprovar, cal fer les quatre activitats ressenyades.
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METODOLOGIA

['assignatura sestructura a partir d'un treball de curs, en grup, en el qual es treballen les diverses fonts i sistemes de documentacio
en la feina periodistica a partir de la investigacio i desenvolupament d'un tema.

— Es fan algunes sessions formatives sobre aspectes concrets del temari.

— Hi ha un conjunt de lectures obligatories que s'avaluen de forma especifica, i també en una prova parcial escrita.

— Es fan activitats practiques avaluables.

— Cal fer el curs d'autoformacio que ofereix la Biblioteca de la UVic (cursos d' ULibrarylLab

— Es imprescindible assistir a classe, on, a més de les sessions teoriques, es presenten oralment les lectures i es porten a terme les
tutories sobre els treballs de curs.

— Faltar a més d'un 20 % de les sessions fa perdre el dret d'avaluacio.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— DD.AA. (2008). Periodismo en la era de Internet. Planeta.

— Giménez Toledo, E. (2007). Manual de documentacion para comunicadores (2 ed.). EUNSA.

— Orione, Julio (2007). Introduccion al periodismo. El oficio de informar . Ediciones de la Flor.

— Rius, Josep Carles (2016). Periodismo en reconstruccion: De la crisis de la prensa al reto de un oficio mas independiente vy libre .
Edicions UB.

— Vazquez Bermudez, Miguel Angel (20086). Noticias a la carta: periodismo de declaraciones o la imposicién de la agenda .
Comunicacion Social.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de I'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Introduccié a I'Anglés per a la Comunicacié Audiovisual

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati anglés Anna Maria Masferrer Giralt

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
—12. Consum i produccio responsables

OBJECTIUS

Aquesta assignatura pretén dotar els estudiants de les eines necessaries per desenvolupar i millorar els recursos linguistics de llengua
anglesa en un entorn professional, centrant-se en les habilitats comunicatives de nivell B2.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit deestudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de 'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacié audiovisual.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

CONTINGUTS

Competéncies integrades

1. Comunicacié
1.1. Comunicacié verbal i no verbal
1.2. Bons i mals comunicadors
1.3. Art i creativitat
1.4. Aspectes linguistics: els bons comunicadors
1.5. Activitats: presentar bons i mals comunicadors
2. Series de televisid
2.1. Analisi de comeédies de situacidé (sitcoms) i telenovel-les (soap operas)
2.2. El pitch audiovisual
2.3. Redaccidé de la proposta per a una nova série
2.4. Aspectes linguistics: el llenguatge de les exposicions orals
2.5. Activitats: presentar una nova serie
3. Radio
3.1. Presentadors de radio
3.2. Fer un programa de radio
3.3. Aspectes linguistics: el llenguatge dels debats
3.4. Activitat: creacio d'un programa de radio
4. Eslogans i grafics publicitaris
4.1. Técniques persuasives
4.2. Anuncis: text i art
4.3. Aspectes linguistics: els eslogans
4.4. Activitat: analisi d'un anunci

Consolidacio de I'is de I'anglés

1. Temps verbals
2. Articles
3. Condicionals

Vocabulari relacionat amb la comunicacio, els diaris, la radio, la publicitat i les obres d'art
Comprensio lectora

1. Noticies dels diaris en linia
2. Lectura d'articles sobre comunicacio als mitjans
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AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continua. La nota final és la suma de totes les activitats avaluades fetes durant el curs. Els percentatges
de les activitats avaluades son els segUents:

Examens (examens i proves)

1. Proves d'Us de l'angles: 10 %
2. Prova de vocabulari1: 5 %
3. Prova de vocabulari 2: 5 %

Activitats d'assignatura (resultats de seguiment)
1. Consolidacié de I'is de I'anglés: 10 %

Tasques (treballs i projectes)

Tasques de redaccio

1. Redaccio de guions: 5%
2. Redaccio de la proposta per a una nova serie: 10 %

Comprensid oral

1. Activitat de comprensio oral 1: 5 %
2. Activitat de comprensio oral 2: 5 %

Projectes i exposicions orals
1. Analisi d'un anunciimpres: 5 %
2. Creacio d'un programa de radio: 15 %

3. Presentar un pitch: una serie nova: 10 %
4. Presentacioé d'una pel-licula/documental: 5 %

Comprensio escrita

1. Activitat de comprensio escrita: 5 %

Participacio a classe: 5 % (observacio de la participacio)

Per aprovar l'assignatura, cal obtenir almenys 50 punts en el total de I'assignatura.

No es poden repetir les activitats que no s'hagin fet o no s'hagin lliurat en la data acordada. Aquestes activitats compten com a O.
S'avalua a tots els alumnes durant les exposicions orals i altres projectes.

Setmana d'examens

— Prova de comprensié oral 2
— Consolidacié de vocabulari 2: U3 Radio i U4 Anuncis i modismes (modismes orals informals)

METODOLOGIA

La metodologia de I'assignatura és principalment practica per animar els estudiants a utilitzar les habilitats comunicatives necessaries
per interactuar en una serie de contextos de I'ambit audiovisual.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Aarts, B. (2011). Oxford Modern English Grammar . Oxford University Press.
— Mann, M., Taylore-Knowles, S. (2006). Destination B2: Grammar & Vocabulary. Macmillan.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Redacci6 Periodistica

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Jordi Serrat Manen
OBJECTIUS

Lobjectiu del Taller de Redaccié Periodistica és posar les bases de la redaccid de missatges informatius/explicatius i servir
d'introduccié a la redaccio de géneres propis de I'ambit professional al qual s'inscriuen els estudis de Comunicacié Audiovisual.
['assignatura introdueix l'alumnat en lescriptura propia de disciplina professional que es fonamenta en la llengua escrita i oral
estandard i s'adequa als géneres destructura tipificada (noticia, cronica, reportatge, analisi, critica i editorial, entre d'altres), aixi com
als estandards generals de la redaccio dels mitjans de comunicacio.

De manera principal, els estudiants han d'aprendre a redactar noticies. Han de saber atribuir, estructurar, jerarquitzar i fer entenedora i
atractiva la informacio amb criteri periodistic. A més, a I'hora de redactar, els alumnes han de coneixer el llenguatge propi de la radio
o la televisio expressat en els seus diferents formats, aixi com les possibilitats que ofereix internet.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a I'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Usar estadistiques i dades de manera correcta amb finalitat comunicativa, tant en contextos professionals com academics.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacié de dades i informacions.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacioé (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

CONTINGUTS

1. Qué és noticia?
— Criteris de seleccid
— Atributs de noticiabilitat
2. Com s'escriuen les noticies?
— Fonts d'informacio orals i escrites (llengua formal i col-loquial)
— Estructura (titular, lead, cos; la piramide invertida i altres maneres d'ordenar les dades)
— Elllenguatge periodistic, el llenguatge referencial i I'estandard de masses
— Llegibilitat linguistica (la llengua eficag, recursos de redaccio)
3. Més enlla de la noticia
— Introduccio als géneres periodistics (informacid, interpretacié i opinio; la modalitzacio)
— Altres textos informatius amb estructures no periodistiques (superestructura, macroestructura i microestructura)
4. Especificitats de la redaccio periodistica en els mitjans audiovisuals
— Formats propis de la radio i la televisio, la redaccio dins la narrativa digital
5. La correccio i edicio final dels textos
— Llibres d'estil
— Convencions i normatives en els mitjans de comunicacio audiovisuals

AVALUACIO

Instruments i condicions de I'avaluacio

1. Tasques i practiques setmanals: 30 %
2. Video: 10 %

3. Prova parcial teorica i practica: 30 %
4. Prova parcial tedrica i practica: 30 %

— l'avaluacié és continua i la majoria d'activitats es fan durant les sessions lectives dins de I'horari fixat. Cal participar activament en
les activitats realitzades. L'alumnat que no segueixi el curs amb aquesta regularitat no pot aprovar l'assignatura.
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— Les proves parcials estan concebudes com a proves de sintesi que inclouen tot el programa treballat a l'assignatura, des de l'inici
del curs fins al dia de la seva realitzacio.

— Les tasques i practiques setmanals poden ser de tres tipus: d'aprenentatge, puntuables amb nota numerica i de treball personal
autonom. Les practiques d'aprenentatge no tenen cap nota numerica, perdo compten per valorar els progressos de I'alumne. Tenen
un pes del 5 % en l'avaluacio, que es calcula segons el nombre de practiques fetes i resoltes. Cadascuna d'aquestes tasques es
qualifica amb la indicacié apte / no apte. Les tasques fetes a classe amb nota numérica puntuen un 25 % del total del curs.

— La qualificacid final de la matéria és la nota mitjana, en la proporcié indicada, obtinguda de les quatre accions d'avaluacio.

— Només es pot recuperar una de les dues proves parcials (30 % de l'assignatura). Les tasques i practiques fetes (30 % de
l'assignatura) i el video no es recuperen. Només poden anar a la recuperacio els alumnes que no arribin a l'aprovat en la nota
mitjana. Els alumnes que van a recuperacio poden aspirar a tenir de qualificacio maxima del curs un 6,5, encara que la mitjana els
resulti més alta, ja que la recuperacio no esta pensada com a segona volta per apujar nota.

METODOLOGIA

La metodologia inclou sessions de treball amb tot el grup, treball dirigit durant I'horari lectiu i treball autdnom que l'estudiant fa de
manera més flexible fora de I'horari de classe.

S'incentiva i es fomenta la possibilitat de fer tutories individuals al llarg de tot el curs.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Coromina, E. (2008). Manual de redaccid i estil: El 9 Nou /EI 9 TV . Eumo.

— Diaz Arias, R. (2017). La informacion periodistica en television. Sintesis.

— Mayoral, J. (2013). Redaccion periodistica: Medios, géneros y formatos. Sintesis.

— Mayoral, J. (coord.), Sapag, P., Huerta, A, Diez, F. J. (2008). Redaccion periodistica en television. Sintesis.
— Peralta, M. (2005). Teleinformatius: La transmissio televisiva de l'actualitat. Tripodos.
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Taller de Redaccié i Locucio en Mitjans Audiovisuals

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Silvia Pedret Morales

Raul Martinez Corcuera

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere

OBJECTIUS

Lobjectiu de l'assignatura és que l'estudiant conegui les técniques basiques de la redaccio i locucio als mitjans de comunicacié
audiovisuals, la radio i la televisid, tot seguint les caracteristiques del llenguatge especific de cadascun dells. Mitjangant el treball de
diversos registres comunicatius, l'alumnat aprén continguts i habilitats que es desenvolupen en assignatures especifiques futures
relacionades amb els mitjans audiovisuals.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestio correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Els mitjans audiovisuals: la radio
— Caracteristiques dels mitjans audiovisuals
— El procés de recepcio i la mediacié tecnologica
— Fonaments del llenguatge radiofonic
2. Els mitjans audiovisuals: la televisio
— Caracteristiques del mitja
— Elements del llenguatge televisiu
— La creacidé de I'espai visual
— La composicio de la imatge
— Construccio del discurs televisiu
3. Locucié i presentacio
— La substancia sonora: la veu
— Fisiologia i acustica de la veu
— La sintaxi sonora
— La locucio als mitjans audiovisuals
— La comunicacio no verbal
4. Els textos audiovisuals
— Procés de composicié del text per als mitjans audiovisuals
— L'organitzacio dels continguts
— Criteris i técniques per a l'elaboracio del text
— Models de redaccio
— El guio

AVALUACIO

Aquesta assignatura té un alt component practic i s'hi segueix avaluacié continua. L'avaluacio consta de diverses activitats, que
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tenen, cadascuna delles, una ponderacié diferent sobre el total de l'assignatura. En aquest sistema és imprescindible fer totes les
activitats d'avaluacié del semestre. Només es pot recuperar la prova teorica.

1. Projectes practics (50 %): Al llarg de I'assignatura es fan diverses activitats de redaccio i locucio a l'estudi de radio i al plato de TV
(40 %), aixi com un exercici de disseny sonor i muntatge (10 %). Per obtenir qualificacio, cal haver participat almenys en un 80 % de
les sessions practiques.

2. Activitats de participacio i seguiment (20 %): S'avalua l'aplicacié dels continguts de I'assignatura mitjangant exercicis presencials
a l'aula (edici¢ i redaccid).

3. Prova teorica d'avaluacio (30 %): Es fa examen escrit sobre els continguts de l'assignatura, tant els treballats de forma presencial
com autonoma. Es recuperable.

Per superar l'assignatura és imprescindible aprovar I'examen teoric. A més, si s'assoleix aquest requisit, la nota mitjana final ha de
ser almenys de 5.

Altres consideracions

El plagi o frau en qualsevol de les activitats d'avaluacid suposa obtenir una qualificacid de O en aquella activitat concreta. Si es
produeix més d'una irregularitat, aquest fet comporta suspendre de I'assignatura. En cas de plagi, s'aplica la normativa de la Facultat.

METODOLOGIA

['assignatura consta, d'una banda, de sessions teoriques amb el grup complet, en qué es treballen els conceptes que s'apliquen a les
practiques setmanals. D'altra banda, es fan diverses sessions practiques en grups reduits a lestudi de radio i al platé de televisié per
treballar les diferents tipologies i registres de locucio i presentacio, d'acord amb el cronograma de l'assignatura. L'alumnat també
desenvolupa altres activitats formatives en format escrit o audiovisual.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Castillo Pomeda, José Maria (2022). Television, realizacion y lenguaje audiovisual (4 ed.). Instituto RTVE.
— Huertas, A, Perona, J. J. (2008). Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio (2 ed.). Bosch.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Tecnologies de la Informacié i la Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Pere Soldevila Fabrega

Carles Rodes Soldevila

OBJECTIUS

— Analitzar, avaluar i sintetitzar les necessitats d'informacié de lorganitzacio i saber aplicar les tecnologies de la informacio més
adequades a aquestes necessitats.

— Ser capag d'operar en diferents entorns informatics.

— Ser capag d'utilitzar programes de maquetacio.

— Ser capag d'utilitzar programes de tractament d'imatge.

— Ser capag d'utilitzar programes de calcul i elaboracio de grafiques com a eina d'ajuda a la presa de decisions.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacié en I'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacio amb les tendéncies d'avantguarda.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacié de dades i informacions.

— Integrar els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacié, del disseny, de la infografia, de la fotografia, del video i
del so per poder elaborar missatges i continguts audiovisuals en aquestes disciplines amb un alt grau de correccio.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

CONTINGUTS

— Edicio¢ col-laborativa i eines al nuvol

— Edicio digital d'imatge

— Magquetacié i creacié de revistes digitals
— Eines de calcul per la presa de decisions
— Tecniques de visualitzacio de dades

AVALUACIO
Tipus d'accié Dates Percentatge Es obllga:corl aprovar Resultat d aPrenentatge

de la nota (si/no) relacionat

E><erC|C|§ de les sessions tot el 10 no 235

presencials curs

Elaboracio d'un projecte tot el 20 no 12345

transversal curs

Examen - 70 si 1,23

Descripcid de les accions d'avaluacio

— Exercicis de les sessions presencials: es tracta de fer individualment un conjunt dexercicis a classe. Es pot fer Us de qualsevol
material de suport. Cada conjunt dexercicis es corregeix en la sessié presencial posterior a la seva realitzacio. El professor qualifica
globalment I'evolucié de I'estudiant en l'assoliment dels resultats d'aprenentatge.

— Elaboracio d'un projecte transversal: consisteix a elaborar un treball que consta de diferents parts per integrar els coneixements
treballats en cada tema de l'assignatura.

Condicions per superar I'examen

— Es fan 3 controls (un per cada apartat del contingut de l'assignatura).
— La nota final de I'examen és la mitjana ponderada dels tres blocs.
— En cas que la nota sigui insuficient per aprovar I'assignatura, es pot recuperar un dels tres controls.
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METODOLOGIA

— Sessions guiades amb els grups reduits
— Practiques individuals amb tutoritzacid

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Delgado, J.M (2018). Photoshop CC: Manuales Imprescindibles. Anaya Multimedia.
— Gomez Lainez, F. J. (2018). Indesign CC: Manuales imprescindibles. Anaya Multimedia.
— Valdés-Miranda C. (2016). Excel: Manuales imprescindibles. Anaya Multimedia.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de I'assignatura a través
del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE SEGON CURS

Anglés Oral per a la Comunicacié Audiovisual

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G21, presencial, mati anglées Anna Maria Masferrer Giralt
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és millorar la competencia oral en anglés. A través d'una gran varietat de temes i formats
de comunicacié audiovisual, l'assignatura introdueix els estudiants en el vocabulari especific i les expressions linguistiques
necessaries per crear projectes propis i fer presentacions orals a classe.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucié temporal, i
a partir, també, de 'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacié audiovisual.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacioé (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

CONTINGUTS

Temes i arees de la comunicacié

— Les noticies

— Trailers de pel-licules
— Doblatge

— Debats

— Graffiti

Vocabulari

— Preproduccio de televisid

— Les arts

— Entreteniment

— Creences i opinions

— Modismes que descriuen sentiments i estats d'anim
— Els mitjans

— Entreteniment

Habilitats
Expressio escrita

— Un butlleti informatiu
— Guions per a escenes de pel-licula
— Micropresentacio d'un projecte audiovisual

Comprensid oral

— Programes informatius per a la TV
— Analisi de trailers

Expressio oral

— Converses trivials

— Presentacié d'un butlleti de noticies per ala TV
— Presentacié de tecniques de trailer

— Doblatge d'una escena

— Debat
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Comprensio escrita
— Notes sobre trailers i tecniques de doblatge
Aspectes lingUistics

— Oracions de relatiu i participis
— Discurs indirecte
— Inversions

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continua. La nota final és la suma de totes les activitats avaluades fetes durant el curs. Els percentatges
de les activitats avaluades son els segUents:

Activitats d'assignatura (resultats de seguiment)
— Exercicis de consolidacio de I'iis de I'anglés: 10 %
Tasques (treballs i projectes)

— Exposicio oral sobre un tema audiovisual: 15 % (realitzacio de projectes)
— Lectura de noticies: 10 % (realitzacio de projectes)

— Doblatge: 10 % (realitzacio de projectes)

— Analisi d'un trailer de pel-licula: 10 % (realitzacio de projectes)

— Debat: 10 % (realitzacié de projectes)

Participacio a classe: 5 % (observacié de la participacio)
Examen (resultats de proves)

— Test de comprensio oral: 10 %
— Prova d'Us de l'anglés i del vocabulari: 20 %

Per aprovar l'assignatura, cal obtenir almenys 50 punts en el total de l'assignatura.

Les activitats i proves que no sentreguin o es facin en la data publicada al pla de treball (disponible al Campus) compten com a zero i
no es poden repetir més enlla del termini inicial.

METODOLOGIA

Llenfocament d'aquesta assignatura és molt practic: cada sessio s'acompanya dexercicis que cal fer en grup. EI compromis dels
alumnes amb el treball de grup és fonamental. La llengua que s'utilitza a classe és I'anglés i s'anima als estudiants a utilitzar-lo per
comunicar-se amb els companys.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Chaume, F. (2016). Audlio Production Tips: Getting the Right Sound at the Source . Routledge.

— Mann, M. (2008). Destination B2: Grammar and Vocabulary. Macmillan Education.

— McCarthy, M., O'Dell, F. (2017). English Idioms in Use: Intermediate book with answers (2 ed.). Cambridge University Press.

— Stephenson, A, Reese, D. & Beadle, M. (2013). Broadcast Announcing Worktext: A Media Performance Guide (4 ed.). Routledge.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Guio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 9,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Maria Francisca Forga Martel

Oriol Jara Vales

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

El Taller de Guid és una materia sobre el llenguatge audiovisual i lestructura del text. Lobjectiu d'aquesta assignatura és ensenyar els
fonaments del guio a partir de les caracteristiques del mitja en el qual s'ha d'inserir i aprendre en un primer nivell a redactar guions
correctes i adequats al seu format i génere, amb especial atencio en I'entreteniment i la ficcio.

Ficcio (50 %)

En aquest taller lestudiant fa, in situ, practiques descriptura en una progressiod pensada perqué adquireixi unes competéncies
basiques de guionista de ficcio i unes técniques especifiques que li permetran pensar i escriure guions de manera professional. Les
sessions sén sempre practiques i presencials: a partir dels conceptes de guid, de la tradicié literaria narrativa i de lestudi de
pel-licules i séries televisives, es treballen les histories i les habilitats en la ideacio i preparacio de guions de ficcio.

Objectius

1. Obtenir els recursos conceptuals i les técniques d'escriptura necessaris per generar idees i saber tractar-les de manera que capti i
mantingui l'interes d'una audiéncia.

. Coneixer la importancia dels referents i de la tradicié en la creacié de personatges i histories.

. Desenvolupar les habilitats d'escriptura en la creacio d'histories i trames, la preparacio d'escaletes i I'escriptura de dialegs.

. Saber analitzar el guio i l'estructura d'una pel-licula.

. Saber preparar un guié en una situacioé professional seguint els estandards formals internacionals.

abdwN

No-ficcio (50 %)

En aquesta part del taller, I'alumne participa en grups de guid simulant les practiques professionals amb que es treballa avui en dia a
Espanya. De manera presencial i continuada, es fan en dinamiques reals en qué s'apliquen dates de tancament i demandes reals.

Objectius

. Coneixer i aprendre les dinamiques de treball en els equips de guio¢ i de redaccid.

. Potenciar la participacio en processos de pluja d'idees i de treball en equip.

. Tenir la capacitat d'elaborar idees relacionades amb el que es demana en cada projecte.
. Defensar i argumentar les idees elaborades en les reunions de guid.

. Redactar continguts adients amb el que es demana en cada programa.

a b wunNn o

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeéixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacio audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a l'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, Ietica i la
qualitat.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracié la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Usar estadistiques i dades de manera correcta amb finalitat comunicativa, tant en contextos professionals com acadéemics.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacié de dades i informacions.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

CONTINGUTS

Ficcio
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. Llenguatge audiovisual: especificitats. Guid original / guié adaptat

. Els tres passos de I'escriptura d'un guio de ficcid: sinopsi, tractament, guié

. Laidea: com es generen i valoren les idees

. Sinopsi: com es presenta una idea

. Eines per la construccio del personatge. Temes, conflictes i arquetips

. Metallenguatge: I'espai i altres elements simbolics com a recursos narratius

. L'escriptura de dialegs. Tractament de la llengua oral

. L'estructura dramatica classica: la teoria dels tres actes

. Trama i subtrama. Aportacié de les trames secundaries a la principal

10. El genere com a recurs narratiu. Hibridacio

11. Durada: els 90 minuts cinematografics, els 50 minuts televisius, el format de curtmetratge
12. L'ofici de guionista. La practica individual i el treball en equip. El pitching audiovisual. La relacio amb el productor i el
director/realitzador. Els drets d'autor

O o~~~ o wN

No-ficcio

. L'equip de guié. Treball en equip. Formats. Escaletes. Hibridacié de formats

. Entreteniment documental (docutainment)

. Informatius o entreteniment. Entreteniment informatiu (infotainment). Magazins diaris, no diaris, reportatges...
. Reality shows. Veritat o mentida?

L'humor. Late nights, monodlegs, esquetxos...

. Concursos

. Altres géneres

. Creacio d'un programa d'entreteniment

0N oA WN

AVALUACIO

Ficcio (50 %)

Es preveu una avaluacio basada en la redaccié de diferents exercicis al llarg del curs d'acord amb el format i géenere amb qué es
treballi en cada moment. La deteccié de plagis o qualsevol intent de frau en els treballs de I'assignatura es penalitzen amb un zero.
L'Us de la IA generativa es considera frau.

['avaluacio és continuada, presencial i progressiva. La nota sobté amb el treball de les classes presencials (5 %) i la realitzacié de les
activitats parcials avaluables (45 %).

1. Activitat avaluable 1. Microcurt: 10 %

2. Activitat avaluable 2. Pitching: 10 %

3. Activitat avaluable 3. Guio de curtmetratge: 20 % (sinopsi/tractament: 10 % + guid: 10 %)
4. Seguiment de les sessions presencials: 10 %

En cas que l'assignatura quedi suspesa, es pot reavaluar el 20 % de la nota corresponent a l'activitat avaluable 3 durant el periode de
repesca que marqui la facultat, sempre que s'hagin lliurat tots els exercicis d'avaluacio .

En tractar-se d'un taller, no es preveu l'avaluacié no presencial. No s'avalua cap alumne que no hagi assistit a un minim d'un 80 % de
les sessions del taller. La no assisténcia es considera desistiment de I'assignatura. D'altra banda, la no entrega d'algun dels treballs
d'avaluacio en la data pactada comporta la no avaluacio de I'assignatura.

No-ficcio (50 %)

Se simulen redaccions de diferents programes i formats televisius de no-ficcié. Es important agafar dinamiques professionals com les
reunions de guid, el compliment dels terminis, l'exposicio d'idees i la seva defensa davant de tot l'equip de guio. El plagi o qualsevol
intent de frau en els treballs de I'assignatura es penalitzen amb un zero.

['avaluacio és continua, presencial i progressiva. La nota final (50 % de l'assignatura) sobté amb el treball presencial fet en les classes
practiques i la realitzacio de les activitats avaluables.

1. Activitat avaluable 1. Magazin: 10 %

2. Activitat avaluable 2. Programa d'humor: 10 %

3. Treball final. Creacio d'un programa d'entreteniment: 20 % (+5 % del pitch)
4. Assistencia als tallers presencials: 5 %

En cas que 'assignatura quedi suspesa, es pot recuperar el 25 % de la nota corresponent al treball final durant el periode de repesca
que marqui la facultat, sempre que s'hagin lliurat tots els exercicis d'avaluacio.

No s'avalua cap alumne que no hagi assistit a un minim d'un 80 % de les sessions del taller. D'altra banda, la no entrega d'algun dels
treballs d'avaluacio en la data pactada comporta la no avaluacio de 'assignatura.

METODOLOGIA

Ficcio

Sessions presencials
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Sén sessions eminentment practiques, que consisteixen a escriure i discutir les tasques i projectes. L'alumnat treballa per parelles i en
cada sessio ha de penjar la tasca feta de manera individual. Aquests lliuraments mesuren la nota del seguiment del taller (10 %).

Ensenyament-aprenentatge presencial: les activitats inclouen sempre la descripcio de conceptes, teécniques, exemples, analisi dels
exercicis i revisio.
Ensenyament-aprenentatge dirigit: els treballs es presenten a classe per parelles en format de micropresentacio ( pitch) i es valoren

amb el grup sencer seguint les rutines de treball professional. Es propicien la reflexio, la discussio, l'autocritica i la revisid constant.

Ensenyament-aprenentatge autonom: visionament i analisi de les pellicules i séries proposades, lectura dels manuals i escriptura i
revisié dels treballs de cada activitat. El nombre d'hores de dedicacié a treball autdnom depén de les necessitats de cada estudiant.

El lliurament dels treballs es fa a través del Campus Virtual de manera individual, encara que s'hagi treballat en grup. Les proves
d'avaluacio també es lliuren al Campus Virtual . No s'accepta cap treball fora de termini ni per cap altra via com correu electronic o
d'altres.

No-ficcio
La classe es divideix en dos grups de treball per a les classes dels dimecres, mentre que els dijous el grup funciona com un tot.
Sessions presencials

Se simulen reunions de guid professionals en qué cada alumne ha d'aportar idees i defensar-les davant del grup. Després de la pluja
d'idees conjunta es passa a escriure les diferents seccions del programa amb el qual s'esta treballant per grups. Al final de cada sessio
s'ha de penjar, de manera individual, la tasca realitzada. Aquestes entregues mesuren la nota del seguiment del taller (25 %). A partir
dels programes que es van treballant, es va aprenent la diversitat de formats i de guions que s'utilitzen professionalment avui dia.

Sessions virtuals

En les sessions amb el grup complet es visionen programes dentreteniment de diferents formats que serveixen de base de treball
per a la sessio practica presencial seglent. Aquestes sessions també s'aprofiten per discutir i debatre les activitats i dinamiques del
dia anterior. Lobjectiu és el mateix que en els equips de guionistes professionals: propiciar la reflexio, tenir en compte la perspectiva
d'altres guionistes externs al projecte, treballar l'autocritica i tenir en compte la revisid constant dels projectes.

Ensenyament-aprenentatge autonom: es visionen i analitzen els programes que es proposen, es llegeixen els manuals i sescriuen i
revisen els treballs de cada activitat. El nombre d'hores de dedicacié al treball autonom depen de les necessitats de I'estudiant.

El lliurament dels treballs es fa a través del Campus Virtual de forma individual, encara que s'hagin treballat en grup. Les proves
d'avaluacié també sentreguen a través del Campus Virtual. No s'accepta cap treball fora de termini ni per altra via com e-mail o
d'altres.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— DIMAGGIO, Madeline (1992). Escribir para television: Como elaborar guionies y promocionarlos en las cadenes publicas y privadas .
Paidds.

— Grau Rafel, Marta (2017). La mente narradora: La neurociencia aplicada al arte de escribir guiones. Laertes.

— McKEE, ROBERT (2002). El Guion. Alba Editorial.

— SANGRO, Pedro; SALGADO Alejandro (Eds.) (2008). El entretenimiento en TV: Guidn y creacion de formatos de humor en Espana .
Laertes.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de I'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Radio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Silvia Pedret Morales

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere

OBJECTIUS

Aquesta assignatura aprofundeix en el coneixement de la radio i de la comunicacié sonora a través de la reflexié conceptual, de
lestudi de cas i de la realitzacié de produccions sonores. Taller de Radio persegueix I'adquisicio i desenvolupament de les técniques
de redaccid, locucio, produccio i realitzacié des del fonament teoric, mitjangant la practica amb el llenguatge sonor. Es treballa la
narrativa sonora i es fomenta l'analisi critica de la produccio radiofonica i en podcast. També s'hi aborden els aspectes socials,
tecnologics i culturals que configuren el sector radiofonic i del podcasting.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestio correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

La narrativa sonora. El llenguatge radiofonic

Radio i poddcast. Generes i formats

Produccié radiofonica i de podcast

El guio. Tipologia del guid per a radio i podcast. Criteris i procés d'elaboracio
El sector radiofonic i del podcasting

La ficcio sonora. Caracteristiques, generes i produccio

Ok ON

AVALUACIO

L'avaluacio és continua i consta de diverses activitats, cadascuna de les quals té una ponderacié determinada sobre la nota total de
I'assignatura. Aixo fa necessari que I'alumnat faci totes les tasques i projectes al llarg del semestre per poder superar l'assignatura.
Només es pot recuperar la prova teorica.

1. Projectes practics en grup (50 %): al llarg de I'assignatura es fan dos projectes de programa despertador matinal, que també
integren espais de ficcid sonora. L'avaluacio consta d'una qualificacio grupal i una d'individual. Per obtenir qualificacio, cal haver
participat almenys en un 80 % de les sessions practiques.

2. Prova teorica d'avaluacio (80 %): es fa examen escrit sobre els continguts de l'assignatura, tant els treballats de manera
presencial com autonoma.

3. Activitats de participacio i seguiment (20 %): s'avalua l'aplicacio dels continguts de l'assignatura mitjangant exercicis presencials
al'aula i autonoms (edicié sonora, presentacions, audicions comentades i analisi de casos, entre d'altres).

Per superar l'assignatura és imprescindible aprovar I'examen teoric. A més, si s'assoleix aquest requisit, la nota mitjana final ha de
ser almenys de 5.

El plagi o frau en qualsevol de les activitats d'avaluacié comporta una qualificacio de O en aquella activitat concreta. Si es produeix
més d'una irregularitat, se suspén l'assignatura. En cas de plagi, s'aplica la normativa de la Facultat. En l'avaluacio es té en compte la
correccio ortografica i gramatical, aixi com la cura dels aspectes formals. També es penalitzen la citacio i el tractament deficients de
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les referencies bibliografiques.

METODOLOGIA

L'activitat docent de l'assignatura es planteja com a progressid que relaciona teoria i practica. Les sessions teoriques combinen la
metodologia expositiva amb lestudi de casos. Paral-lelament, 'alumnat desenvolupa l'aprenentatge basat en projectes mitjancant la
ideacio, produccio¢ i realitzacié de produccions radiofoniques, plantejades com a procés evolutiu. L'adquisicié de les habilitats
practiques i la consolidacié dels fonaments tedrics avancen en parallel i es nodreixen l'un a l'altre. Els projectes son del format
programa despertador matinal, que permet treballar diversos géneres radiofonics i incloure-hi ficcions sonores.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Lloyd, D. (2015). How to make great radio: Thecniques and tips for today's broadcasters and producers : Thecniques and tips for
today's broadcasters and producers. Biteback Publishing.

— Martinez-Costa, M. P. i Diez Unzueta, J. R. (2005). Lenguaje, géneros y programas de radio: Introduccién a la narrativa radiofonica.
Eunsa.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Televisio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Montserrat Casas Arcarons

Oriol Rojas Vizcaino

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat
— 5. lgualtat de genere

OBJECTIUS

Aquesta assignatura teoricopractica esta pensada perqué l'alumnat adquireixi els coneixements basics aplicats del llenguatge
audiovisual i aprengui els metodes i les técniques dels professionals del video, del cinema i de la televisio.

Es donen recursos per la formacié de professionals amb un perfil ampli en el sector audiovisual, capacos de saber idear, planificar,
organitzar, enregistrar i editar una produccié audiovisual amb criteris fonamentats en la comprensié practica de la teoria. A l'espai del
plato de televisié es porten a terme diferents activitats per desenvolupar les competéncies dels perfils professionals i del treball en

equip.
Els objectius son:

— Adquirir una base teorica i metodologica per a la comprensio del llenguatge audiovisual, la ideacid i la realitzacio de formats
audiovisuals diversos.

— Coneixer les similituds entre el llenguatge cinematografic i el televisiu. Portar a terme diferents tipus de produccions audiovisuals,
des del guio a la postproduccié.

— |dentificar les habilitats i les dificultats personals en el treball en equip, prenent consciéncia de la importancia de la cultura
organitzativa.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconéixer els valors de la comunicacio audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucid de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacié (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressio mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments tedrics, narratius i tecnologics de la comunicacié digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

Bloc1

— Aspectes fonamentals del llenguatge i de la narrativa audiovisual

e Fonaments basics de la tradicid cinematografica

e El temps i lespai; ellipsis i transicions; del pla a lescena, de l'escena a la sequencia; el camp i el fora camp; tipologia i valor dels

plans i els moviments; l'eix d'accid, la continduitat i el raccord

— Operativa de camera

« Tecniques i llenguatge audiovisual: tipologia de plans, enquadraments i moviments de camera
— Qualitats, aportacions i caracteristiques de la llum

e Lailluminacié basica de la figura humana

e Tractament de la llum al platé

e Control de la llum natural

e La composicio i la posada en escena: la direccid de fotografia
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— Qualitats, aportacions i caracteristiques del so
« Tractament del so directe i de la postproduccid basica del so
e Ladireccié musical

— Fonaments de la direccié d'art
— Conceptes basics del muntatge
o Edicid basica amb el programa Premiere Pro

Bloc 2

— Metodes per la realitzacié televisiva i la direccioé cinematografica
e La realitzacié discontinua i continua amb multicamera
e Bases per la direccid d'actors

— Meétodes de la produccid televisiva i la produccié cinematografica
e Organitzacio i gestié d'un equip
e Planificacid i organitzacio d'un pla de treball

AVALUACIO

'avaluacio és continua i acumulativa. S'han d'assolir tant coneixements teorics com técniques i metodes de treball. S'avaluen els
coneixements i les competéncies lligats als objectius de l'assignatura en cada sessid de classe i en cada exercici. Per aprovar
l'assignatura cal haver fet les activitats avaluables en les dates que s'especifiquen al calendari i al pla de treball de l'assignatura. La no
assisténcia als exercicis practics no es pot recuperar.

Parts de la nota

— Participacio activa a les classes: 5 %
— Operativa de camera, muntatge i edicio: 10 % (en grup i individual)
— Projecte audiovisual de curtmetratge: 35 % (en grup)
e |dea, sinopsiiguio literari: 10 %
e Produccié i pressupost: 10 %
e Gravacio i muntatge: 15 %
— Multicamera: 50 % (en grup i individual)

METODOLOGIA

En aquesta assignatura sempre que és possible es treballen els continguts teorics i practics en parallel i de manera simultania. A
mesura que s'adquireixen les habilitats practiques, s'assimila la base teorica i es dona valor als aspectes creatius, tecnics i de
procediment.

Tipus d'activitats

— Exercicis individuals a I'aula/platd amb equipament tecnologic
— Exercicis en equip a l'aula/platd amb equipament tecnologic
— Exercicis en equip fora de l'aula

— Exercicis en equip fora de l'aula amb equipament tecnologic
— Lectura, analisi i presentacio oral

— Visionat i analisi de peces audiovisuals

Les sessions son presencials cada setmana del curs. Les sessions amb el grup sencer sén basiques per entendre les activitats que cal
fer en els subgrups. Les sessions dels subgrups es fan al platéd de televisid o a l'aula d'informatica.

Al llarg del curs es porten a terme diverses activitats avaluables individuals i en equip. Les activitats en equip son:

— Preproduccio, produccié i postproduccio d'un curtmetratge de ficcid (en grups de 4 persones [recomanable])
— Produccié, posada en escena, escaleta, i realitzacid multicamera d'una escena de ficcio televisiva (en grups de 12 persones,
aproximadament)

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Ettedgui, P. (2001). Disefio de produccién & direccion artistica. Océano.

— Fernandez Diez, F., Martinez Abadia, J. (1994). La direccion de produccion para cine y television . Paidods. Papeles de Comunicacion.

— Fernandez Diez, F., Martinez Abadia, J. (1999). Manuel basico de Lenguaje y Narrativa Audiovisual. Paidds. Papeles de
Comunicacion.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Teoria de la Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticié Professorat

G11, presencial, mati anglés Marc Bellmunt Soler

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat

OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és familiaritzar els estudiants amb les teories existents en I'ambit de la comunicacio en un
sentit ampli i en el context de la societat contemporania. Tracta diversos aspectes, que inclouen la comunicacié humana sense
mediacid tecnologica (intrapersonal i interpersonal), les teories sobre els mitjans de comunicacio, la incidéncia social de la
comunicacio i l'analisi de continguts i audiencies. A més, s'aprofundeix en les teories associades a la societat de la informacid i a la
comunicacio digital.

En darrer terme, es pretén fomentar l'esperit d'analisi critica dels estudiants en relacid amb el paper que desenvolupen els mitjans de
comunicacié convencionals i els nous formats digitals en la societat de la informacié i del coneixement actual.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeéixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Distingir i recongixer les teories de la comunicacid, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models d'analisi i
d'interpretacio.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit d'estudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

afrontar-les en diferents contextos.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, tecnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del moén de la comunicacioé audiovisual.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Per que estudiar comunicacio?
1.1. Qué és la "teoria de la comunicacid” i per a qué serveixen les teories de la comunicacio?
1.2. Estudio comunicacio, faig ciencies?
1.3. El procés de comunicacio
1.4. La importancia de la comunicacio en la vida social
1.5. El caracter interdisciplinari de la comunicacié
2. Mitjans de comunicacio i poder: la perspectiva funcionalista
2.1. L'establiment d'un ordre del dia
2.2. L'espiral del silenci de Neumann
2.3. Teoria d'usos i gratificacions
2.4. Emissio i recepcid en la comunicacio de masses: el gatekeeper (porter)
2.5. Els marcs de noticies
2.6. La recerca de la comunicacié de masses: continguts, discurs, audiencies, etc.
2.7. La perspectiva funcionalista de la teoria de la comunicacié
2.8. Origens, funcions i critiques al funcionalisme
3. La perspectiva interpretativa de la teoria de la comunicacio
3.1. L'Escola de Palo Alto
3.2. Interaccionisme simbolic
3.3. Erving Goffman
3.4. Construccionisme
3.5. L'etnometodologia
4. La perspectiva critica de la teoria de la comunicacio
4.1. L'Escola de Frankfurt
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4.2. Economia politica
4.3. Estudis culturals
5. Societat digital i teoria de la comunicacio
5.1. La importancia de la tecnologia
5.2. El mon digital
5.3. Les xarxes socials estan canviant els paradigmes classics?

AVALUACIO

L'assignatura es treballa mitjangant avaluacié continua. Configuren l'avaluacié continua els elements seglents:

— Un examen especific d'avaluacié. Equival a un 30 % de la nota final de I'assignatura. Lexamen pot incloure continguts teorics i
practics. Es individual. Es I'inica activitat que es pot repetir per superar el curs (en les dates oficials).

— Treball practic (individual i en grup). Son activitats practiques: sessions de debat, activitats dirigides, presentacions especifiques,
casos practics, etc. Equival a un 55 % de la nota final de l'assignatura. Es obligatori presentar totes les tasques en el termini
establert. Aquestes activitats no es poden recuperar.

— Participacié activa i seguiment del treball realitzat (individual i/o en grup). La participacid activa implica utilitzar diferents
metodologies, com l'aprenentatge mitjangant lensenyament (learning by teaching), i equival a un 10 % de la nota final de
l'assignatura. Es obligatoria. No es pot recuperar.

— El seguiment del treball realitzat equival a un 5 % de la nota final de l'assignatura. S'avalua observant el rendiment de l'estudiant en
el treball practic mitjangant l'avaluacié continua duta a terme al llarg de tot el semestre.

Per calcular la mitjana de tots els elements avaluats de |'assignatura, cal obtenir una nota minima de 4 en tots ells. Per tant, si se
suspen una de les parts avaluades de l'assignatura amb una nota inferior a 4, sigui quina sigui, ja no hi ha possibilitat d'aprovar
l'assignatura. Aixo vol dir, per exemple, que les persones que obtinguin un 7 a I'examen i un 3 en la mitjana de les practiques no poden
aprovar l'assignatura. Per altra banda, les persones que obtinguin un 4 a lexamen i un 6 en la mitjana de les practiques no poden
aprovar l'assignatura.

Cada curs hi ha dues convocatories de lexamen especific d'avaluacié. Les instruccions de cada activitat practica es detallen
préviament al campus virtual.

METODOLOGIA

La metodologia de l'assignatura combina teoria i practica. A més de les sessions amb tot el grup classe, hi ha el treball autbnom de
cada alumne i la possibilitat de fer tutories (individual i/o grupal). Aixi mateix, es combinen diferents metodologies d'aprenentatge
actiu, com ara l'aprenentatge mitjangant lensenyament, I'aprenentatge cooperatiu i I'aprenentatge a través de casos reals, entre
d'altres.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— DeFleur, M. and DeFleur, M.H. (2009). Mass Communication Theories: Explaining Origins, Processes, and Effects. Routledge.
— Fernandez, Rovira C. & Giraldo Luque, S. (2022). Predictive Technology in Social Media. CRC Press.

— Fuchs, C. (2020). Communication and Capitalism: A Critical Theory . University of Westminster Press.

— Griffin, E., Ledbetter, A. and Sparks, G. (2014). A first look at Communication Theory . McGrawHill.

— Mattelart, A. and Mattelart, M. (1998). Theories of communication. A short introduction. Sage.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.

GUIA DE L'ESTUDIANT 2025-2026 DEL GRAU EN COMUNICACIO AUDIOVISUAL 44



Anglés Escrit per a la Comunicacio Audiovisual

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G21, presencial, mati anglés Judith Sanchez Gordaliza
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és desenvolupar les competéncies necessaries per moure's amb desimboltura i fluidesa en
un mitja professional. Participaras en una varietat de tasques tipiques de mitjans per practicar habilitats orals, escrites i de lectura en
anglées.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit deestudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de 'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacié audiovisual.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

CONTINGUTS

L'assignatura consta de les unitats seglents:

— Redaccié (creacio de continguts, guié de curtmetratges, analisi de curtmetratges i de técniques de filmacio, redaccié de diferents
tipus de textos academics)
— Gramatica
e Connectors
e Verbs modals
e \/eu passiva
e Infinitiu i gerundi
e Preguntes
— Vocabulari

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continua. Cal lliurar totes les activitats en la data fixada, tal com es mostra al pla de treball. En cas
contrari, reben una qualificacio de O punts.

No es pot repetir cap tasca d'avaluacidé continua que no s'hagi lliurat en la data acordada. Aquestes tasques no s'inclouen en la
qualificacid final.

La nota final és la suma de totes les activitats avaluades fetes durant el curs.
Els percentatges de les activitats avaluades sén els seglents:

— Us de l'anglés: 30 %

— Vocabulari: 20 %

— Activitats d'expressio escrita: 50 %

Per aprovar l'assignatura, I'alumnat ha dobtenir un minim de 50 punts de les activitats avaluables. El resultat global d'Us de l'anglés
HA DE SER de 5 sobre 10 o superior.

METODOLOGIA

La metodologia d'aquesta assignatura esta dissenyada per millorar les habilitats comunicatives i els coneixements especialitzats en
temes relacionats amb els mitjans. Per aconseguir-ho, els estudiants han de treballar regularment i preparar activitats fora de classe
quan sigui necessari. El pla de treball proporciona detalls especifics sobre els temes i el calendari de totes les activitats del curs.

A l'aula Moodle d'Angles Escrit per a la Comunicacié Audiovisual hi ha documents de tipologies diverses:

— Descripcions i instruccions de les activitats
— Materials de lectura
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— Informacidé per a l'avaluacié de 'activitat

— Altres recursos per a I'Us dels estudiants

BIBLIOGRAFIA

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Historia de I'Art

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Santos Miguel Mateos Rusillo

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat
— 5. Igualtat de genere

OBJECTIUS

Aquesta assignatura facilita als estudiants una visié general i historica de la produccio artistica contemporania, tot aportant el marc
conceptual per valorar-la estéticament.

Durant tot aquest passeig per dos segles d'historia artistica, s'analitzen fonamentalment:

1. La produccio artistica contemporania des de l'arribada de la modernitat a I'art actual.
2. Larelacio entre el mén de l'art, les revolucions tecnologiques i la cultura de masses.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Distingir i reconéixer les teories de la comunicacio, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models danalisi i
d'interpretacio.

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Gestionar el procés formatiu propi per adquirir una formacié integral que permeti desenvolupar-se personalment i
professionalment en un context de respecte a la diversitat.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

CONTINGUTS

1. Questions fonamentals al voltant de I'art, I'artista i I'estética
1.1. Objectius
1.2. Origens dels conceptes
1.3. Evolucio de l'art, de la figura de l'artista i de I'experiéncia estética
2. El naixement de I'art modern
2.1. L'arribada de la modernitat: del realisme a I' Art Nouveau
2.2. William Morris i les "Arts & Crafts": la tensid epocal art-artesania-industria
2.3. El cartellisme: punt de trobada entre el llenguatge artistic, el disseny grafic i la publicitat
2.4. El cami cap al funcionalisme racionalista: menys és meés
3. L'art modern i el naixement de I'art de masses
3.1. Art i fotografia
3.2. Paul Valéry i Walter Benjamin: 'obra d'art a I'época de la seva reproductibilitat técnica
3.3. Les primeres avantguardes del segle XX
3.4. Introduccio de l'art auratic en la cultura de masses: el cas de la Mona Lisa
3.5. Arti cultura de masses: el cas de Dali
3.6. De les segones avantguardes a l'art actual
4. L'art a I'época dels robots
4.1. 'obra d'art auratica a I'epoca de la seva reproductibilitat digital
4.2. Larelacio actual entre art auratic i cultura de masses: apocaliptics o integrats
4.3. Art i realitat virtual (RV) i realitat augmentada (RA)
4.4, Artiintel-ligéncia artificial (IA)

AVALUACIO

El sistema d'avaluacio continuada esta format per:

— Conjunt de practiques: 40 % de la nota final
— Treball en grup: 30 % de la nota final
— Examen: 30 % de la nota final
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La qualificacio final és la suma d'aquests tres items, la superacio dels quals demostra la suficiencia de I'alumnat en els diferents
resultats d'aprenentatge vinculats a l'assignatura.

El sistema d'avaluacio de l'assignatura nomeés preveu la repesca de I'examen.

METODOLOGIA

Classes magistrals, seminaris de preparacio de les lectures obligatories i sessions practiques de preparacio del treball.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— BENJAMIN, Walter (1983). L'obra d'art a I'época de la seva reproductibilitat tecnica . Edicions 62.

— COLORADO CASTELLARY, Arturo (1997). Hipercultura visual: El reto hipermedia en el arte y la educacién. Editorial Complutense.
— GOMPERTZ, Will (2013). ¢Qué estas mirando?: 150 afios de arte moderno en un abrir y cerrar de ojos. Taurus.

— ROSS, Alex (2012). Maquinas infernales. De como las grabaciones cambiaron la musica : a Escucha esto. Seix Barral.

— VALERY, Paul (1999). La conquista de la ubicuidad: a Piezas sobre arte. Visor.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Introduccié a la Comunicacio de les Organitzacions

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Irene Colom Valls
OBJECTIUS

Aquesta assignatura és una introduccié a la comunicacio empresarial i institucional en relacid amb el marqueting. En concret,
s'aprofundeix en els mecanismes de creacid de marques en el context digital, la comunicacio publicitaria i les relacions publiques.

S'introdueixen els conceptes tedrics que emmarquen les diferents disciplines comunicatives i sestudien els processos estrategics de
planificacio, execucié de les accions i control dels resultats per a la practica comunicativa, fent un emfasi especial en la utilitat del pla
de comunicacio.

En lestudi de la planificacio estratégica de la comunicacio, s'aprofundeix en els conceptes de public i public objectiu i en el
desenvolupament de lestratégia creativa i de mitjans. En aquest sentit, i per tal que l'estudiant tingui una visid completa de les
diferents formes de comunicacié empresarial existents, sestudien els diferents mitjans publicitaris, convencionals i no convencionals,
i les activitats i técniques de relacions publiques més destacades.

Després doferir una visio dels subjectes que intervenen en la gestid de la comunicacié i en lestructura del sector, i de la figura del
director de comunicacio, també es treballa la comunicacio, sobretot publicitaria, des del punt de vista dels efectes que té sobre el
consumidor.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar els elements estructurals, de gestid i dorganitzacid de les empreses de comunicacio, i les estratégies i tecniques
comunicatives de les organitzacions.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracié la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucié de problemes.

afrontar-les en diferents contextos.

CONTINGUTS

1. El marqueting i la comunicacié
— Relacié entre el marqueting i la comunicacio organitzacionals
— La comunicacio avui: mitjans propis, mitjans pagats i mitjans guanyats
— Publicitat, relacions publiques i mix de comunicacio
2. Lamarca
— Concepte de marca. Identitat de marca i imatge de marca
— La construccio de marques en el context digital: creacié de continguts i engagement
3. Planificacié i execucio de la comunicacio
— Gestiod de la comunicacio empresarial. L'agencia i el brifing
— Planificacio estratégica de la campanya de publicitat: objectius, public objectiu, estratégia de mitjans, etc.
— Instruments de la comunicacio organitzacional
4. Estratégia creativa publicitaria
— Components de l'estrategia creativa: eix de comunicacié, concepte creatiu i codificacio
— Estratégies possibles: branded content, storytelling, gamificacio, crowdsourcing, etc.
— El procés creatiu
5. Tema transversal. Critiques i debats sobre el paper de la comunicacié comercial en la societat actual

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura pretén mesurar l'adquisicié dels coneixements, perd sobretot el seu aprofundiment i la capacitat de
portar-los a la practica. La nota final ve configurada per les parts seglents:

— Prova final: 30 %. Per superar I'assignatura cal tenir almenys un 4 d'aquesta part.
— Presentacions, exercicis i participacio en l'activitat dels dimarts: 20 %

— Practiques dels dijous: 20 %

— Treball: 30 %. Cal lliurar-lo en dues parts i presentar-lo en tutories i a classe.

Tot i que l'assignatura té avaluaciod continua i esta pensada per poder-se superar si es fa el seguiment adequat del curs, hi ha
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possibilitat de repesca de la prova final.

Important: a més del contingut, en tots els lliuraments també s'avaluen els aspectes formals, tant de presentacid com de redaccio,
ortografia i gramatica, citacio bibliografica, etc.

METODOLOGIA

['assignatura té quatre hores de classe setmanals, a més de les hores de treball personal i en grup en qué l'estudiant ha de fer les
tasques i treballs encomanats. Les sessions de classe tenen un caire diferent els dimarts que els dijous, i també hi ha classes
destinades a fer tutories grupals.

Les sessions dels dimarts consisteixen a fer lexposicio i exercici del contingut teoric de l'assignatura. La professora fa una
presentacio i hi ha un espai per al debat o per fer exercicis breus en petits grups. A més a més, un o més d'un grup fa una exposicio
que amplia aquesta part, que previament ha preparat amb la professora a partir de bibliografia. La preparacio de lexposicio dels
grups es fa durant una part de la classe inicial de cada tema. L'assistencia a les classes dels dimarts és important per coneixer el
temari de l'assignatura, que s'avalua en la prova final, i també per fer I'exposicio, que compta una part de la nota.

Els dijous les sessions es destinen a fer diferents practiques per treballar aspectes concrets del temari de l'assignatura i que
consoliden, reforcen i amplien el contingut impartit els dimarts. Les classes es fan en una aula polivalent i es proposen diferents
practiques per fer, generalment en grup, amb una explicacié prévia de la professora i l'aportacio de marc teoric, si s'escau.

Important: per poder tenir nota d'aquestes practiques cal assistir a classe.

Finalment, es fa un treball en el qual cal relacionar els aspectes tedrics treballats a I'assignatura (a partir de bibliografia pertinentment
referenciada) i un treball de camp propi per a cada grup. Cal fer aquesta tasca en hores de treball fora de l'aula.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Colom, | (2013). Marqueting i aplicacié de la comunicacié en la musica popular. UOC.
— Kothler, P (20086). La direccion de marketing (12 ed.). Prentice Hall.
— Solana, D (2017). Postppublicidad: Reflexiones sobre una nueva cultura publicitaria . Recuperat de https://postpublicidad.es/

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Llenguatges de la Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Nahuel Faedo

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Llenguatges de la Comunicacié introdueix els models teorics principals de la semiotica interpretativa, discursiva i narrativa i les
perspectives diverses que han analitzat els llenguatges comunicatius. Aplica aquests models a diferents conjunts textuals,
audiovisuals i mediatics per fer-ne una comprensio més profunda i abordar els debats de fons que subjauen a aquests continguts.
D'aquesta manera, I'assignatura dota els estudiants dequipament teoric amb l'objectiu que puguin aplicar-lo a I'analisi dels productes
comunicatius i siguin capacos de relacionar els conceptes estudiats amb la seva realitat i I'entorn.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Distingir i recongixer les teories de la comunicacid, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models d'analisi i
d'interpretacio.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.
afrontar-les en diferents contextos.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, tecnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del moén de la comunicacioé audiovisual.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Els llenguatges i la mirada semiotica
1.1. Roland Barthes
2. Del signe al text
2.1. Vladimir Propp i Algirdas Greimas
2.2. Umberto Eco
3. Del text als textos
3.1. Hipertext, intertextualitat i narratives transmediatiques
4. Dels textos a la ideologia
4.1. Michel Foucault
4.2. Construccionisme i analisi del discurs
4.3. Prejudicis, estigma, discriminacio i interseccionalitat

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura es distribueix de la manera seglent:

— Projecte final: 50 %
— Activitats: 35 %. Es fan al llarg del curs. (No totes tenen nota, pero si que totes sén obligatories.)
— Participacié a classe (activitats + interaccio a classe): 15 %

Només el projecte final és recuperable mitjangant un altre tipus d'avaluacié, del qual s'informa oportunament quan arriba el moment.

METODOLOGIA

['assignatura treballa el contingut del temari tant des de la perspectiva conceptual com des del vessant practic o aplicat:
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1. Conceptual/teoric: es compon de classes tedriques i de I'analisi d'exemples per entendre i aplicar els conceptes propis de la
materia.

2. Practic/aplicat: es compon de dues parts i es fa en un grup de treball. La primera son les activitats en les quals s'apliquen els
continguts de cada unitat conceptual a casos practics o a I'analisi de continguts comunicatius. La segona és un treball de creacié
en el qual cal transformar els continguts de l'assignatura en un producte audiovisual. Aquest treball es prepara de forma
continuada al llarg del curs.

El contingut de cada classe es pot consultar a la guia didactica disponible al Campus Virtual.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Cabruja, T,; Iniguez, L.; Vazquez, F. (2000). Cémo construimos el mundo: relativismo, espacios de relacion y narratividad : Num. 25.
Pp. 61--94. Andlisis. Quaderns de comunicacid i cultura.

— Cobley, P.iJansz, L. (2004). Semidtica para principiantes. Era Naciente.

— Eco, U. (1997). Seis paseos por los bosques narrativos. Lumen.

— Foucault, M. (2013). El orden del discurso. Tusquets.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Comunicacio Grafica |

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Hector Ivan Navarro Guere

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat

— 5. Igualtat de genere

—12. Consum i produccio responsables
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Es busca un coneixement teoricopractic i una reflexio critica del disseny grafic com a component de la comunicacio visual. Es fa una
emfasi especial en el fet que l'alumne conegui els conceptes i les eines principals que giren al voltant del disseny de la informacio
grafica.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a l'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Utilitzar coneixements i méetodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en l'aprenentatge, en el servei public i en la inclusio social.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacié (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

CONTINGUTS

1. Introducci¢ al disseny
— El disseny grafic i el procés de comunicacio
— Fonaments de la comunicacié grafica
2. Laformail'espai
— Llenguatge visual
— La composicio i la representacio
— El color. Aspectes perceptius i funcionals
— La reticula i la modulacio de I'espai
3. Organitzacio i significat
— La tipografia aplicada
— Publicacions periodiques
— Relacié text-imatge
— Principis del disseny d'informacié

AVALUACIO

Elements d'avaluacié

— Realitzacié de treballs practics individuals i en grup: 85 %
— Observacio de la participacid: 5 %
— Seguiment de la participacio: 10 %

Els criteris globals d'avaluacié per assolir les competéncies marcades per a l'assignatura son:

— Concepte: plantejament i desenvolupament coherent i argumentat de la idea

— Procés: desenvolupament sistematic i progressiu de les practiques; métode i sintesi (Implica I'assistencia i participacié activa a
classe.)

— Innovacio: resposta creativa que aporti valor diferencial

— Presentacio: perfeccio i qualitat técnica; cura en els detalls
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No es reben treballs fora de la data de lliurament.

No hi avaluacions extraordinaries ni repesques.

METODOLOGIA

Consisteix a fer sessions de classe i activitats dirigides pel professor (ambdues presencials).
Durant les sessions setmanals hi ha classes magistrals, exercicis practics (aula d'ordinadors), tutories, correccions de treballs, etc.

A més del treball de taller, cal que I'alumnat dediqui cada setmana unes hores a fer treball personal per consolidar els coneixements
adquirits en les diferents sessions.

El professor fa una valoracio publica dels treballs per fomentar la participacié dels alumnes i I'analisi critica i seriosa dels projectes.

Cal consultar les activitats del curs al pla de treball.

BIBLIOGRAFIA

Basica
— Navarro- Guere, H. (Ed.) (2010). Disseny grafic i disseny web: Breus llicons sobre historia, teoria i practica. Eumo.
Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.

GUIA DE L'ESTUDIANT 2025-2026 DEL GRAU EN COMUNICACIO AUDIOVISUAL 54



ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE TERCER CURS

Comunicacio Digital Interactiva

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G, presencial, mati catala Eulalia Massana Molera
OBJECTIUS

Comunicacio Digital Interactiva té com a objectiu principal que lestudiant s'apropii de les reflexions tedriques de la comunicacio
digital com a eina de treball professional. Per assolir aquest objectiu s'introdueix l'estudiant en els coneixements tedrics principals del
sector digital (interficies, hipertextos, cibercultures, etc.).

Una part del curs es dedica al disseny d'un espai de comunicacio digital amb ['Us d'eines web 2.0.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucid de problemes.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en |'aprenentatge, en el servei public i en la inclusié social.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. La historia de I'hipertext i la www
— Vannevar Bush i la utopia hipertextual
— Douglas Engelbart entre interficies i interaccions
— Ted Nelson i el sistema Xanadu
— Tim Berners-Lee i la creacié de la xarxa
2. Interficies i interaccions
— Del paper a la pantalla
— Evolucio de les interficies digitals
— Introduccié a la usabilitat i I'accesibilitat
— Visualitzacio de la informacio
— Arquitectura de la informacio
— Models d'interaccio
3. La web col-laborativa
— Tecnologies collaboratives
— Blocs, wikis i altres sistemes de la web 2.0
— Eines de publicacio de continguts
4. Comunicacio digital i comunicacio audiovisual
5. Projecte practic de comunicacio digital

AVALUACIO

['avaluacio consta de quatre parts diferents:
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— Treball practic individual (35 %)
« Document del tema (individual): 20 %
— Cada estudiant és responsable d'elaborar un contingut per compartir amb els companys sobre un tema relacionat amb
l'assignatura.
— Cal que el document contingui informacio basica (descripcio, historia i evolucid) i la seva relacid amb la comunicacio
audiovisual.
— Aquest document el coavaluen, a partir d'una rubrica, tres membres del grup a través de 'activitat del taller.
« Explicacio del tema (individual): 10 %
— Cada estudiant té un espai per fer una explicacio del tema a la resta dels companys.
— EI'80 % d'aquesta valoracio la fa el professorat i el 20 % la resta del grup, el mateix dia de I'explicacio.

« Participacio en el forum de reflexioé: 5%

— Cada estudiant proposa una pregunta de reflexié que ha de respondre individualment la resta destudiants al forum de
l'assignatura.

— El termini per respondre cada pregunta és una setmana després del dia en qué s'ha exposat el contingut.

— Lestudiant responsable del contingut exposat també és responsable d' avaluar les aportacions dels seus companys al forum
corresponent al seu tema, a partir d'una ribrica publicada a l'aula.

— Eltermini per avaluar cada pregunta és dues setmanes després del dia en qué s'ha exposat el contingut.

— Es fa la mitjana ponderada de totes les participacions.

— Participacio individual (10 %)
« — [‘assisténcia no és obligatoria. Es valora la participacio en les activitats de classe (incloses les valoracions de les explicacions
del tema individual) i 'assistencia a tutories.
— Avaluaci6 teorica individual (20 %)
e — A partir d'una serie denunciats/exercicis en diferents formats, els estudiants responen preguntes sobre la part teorica de
l'assignatura.
— Es distribueixen al llarg del semestre i I'estudiant disposa de prou temps (no son activitats sincrones).
— Inclouen tots els continguts exposats a classe.
— Treball en grup (35 %)
e Design document: 25 %
— Per grups s'elabora un design document (document de disseny) d'un espai de comunicacid digital interactiva que té
continuitat en I'assignatura de segon semestre Taller de Comunicacio Interactiva.
— Es fan lliuraments parcials que la professora revisa i valora. Aquesta nota no compta per al calcul de la nota final, sind que
ajuda els estudiants a millorar el treball.
— S'utilitza una eina de documents col-laboratius.
— Per guiar el procés es fan les tutories fixades en el pla de treball.
— La data de lliurament és la que en el calendari de centre ve determinada com a darrera prova (gener).
— La rubrica d'avaluacio esta penjada a l'aula.
« Planificaci6 i seguiment: 10 %
— Cada grup documenta en un wiki les reunions fetes i els acords presos en cadascuna d'elles.
— Per a cada tutoria de grup cal presentar la part del treball proposada.
— La rubrica d'avaluacio esta penjada a l'aula.

Quiestions per tenir en compte

— No hi ha cap part que calgui aprovar per separat.

— En el periode de repesca només es pot tornar a lliurar una de les activitats seglents:
e el document del treball practic
« |'avaluacio teorica individual
« ¢l design document

METODOLOGIA

Lensenyament privilegia l'aprenentatge de processos com definir, justificar, comparar i reconeixer continguts. Els instruments
didactics inclouen guies de lectura, dinamiques de grup, exercicis de contacte amb la realitat proposats per recongixer marques de
racionalitat en una situacié determinada i altres treballs personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos
d'aprenentatge. Es tracta sempre dexemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers a l'argument de
l'assignatura.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Berners-Lee, T. (2000). Tejiendo la red: El inventor del World Wide Web nos descubre su origen . Siglo XXI.

— Castells, M. (2009). Comunicacion y poder. Alianza Editorial.

— Cobo Romani, C., Pardo Kuklinski, H. (2007). Planeta Web 2.0 : Inteligencia colectiva o medios fast food. Recuperat de
www.planetaweb2.net

— Contreras, R.S. (2010). Disseny per a web: Disseny grafic i disseny web. Eumo Editorial.

— Scolari, C. (2008). Hipermediaciones: Elementos para una Teoria de la Comunicacion Digital Interactiva . Gedisa Editorial.

Complementaria
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El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Dret de la Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Maria Dolores Palomo Chinarro

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és iniciar I'alumne del grau en Comunicacioé Audiovisual en l'estudi de l'ordenament juridic, en
general, i del dret que afecta la comunicacié audiovisual, en particular, per tal que arribi a conéixer de forma critica el seu régim
juridic, la terminologia propia, la regulacié dels continguts audiovisuals (en especial les limitacions legals del dret a comunicar
lliurement i les que afecten I'ambit publicitari en els mitjans de comunicacio), sense deixar de banda lestudi de les diferents
instancies normatives (incloses les supranacionals) i el dels organismes amb competéncia en mateéria audiovisual.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit d'estudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexio sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en I'aprenentatge, en el servei public i en la inclusio social.

CONTINGUTS

1. Introduccié al mén del dret
1.1. Concepte, caracteristiques, finalitat i aplicacié del dret per part dels tribunals de justicia
1.2. La importancia de la constitucié espanyola de 1978 i el principi de jerarquia normativa
1.3. La pluralitat de les instancies normatives en mateéria de comunicacio audiovisual: les normes estatals, les autondomiques i la
incidéncia del dret comunitari
2. Marc normatiu de la comunicacio audiovisual
2.1. L'anacronic marc legislatiu anterior a la normativa vigent sobre la comunicacio audiovisual a Catalunya i a I'Estat espanyol
2.2. La seva traduccio en la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicacioé audiovisual de Catalunya (LCAC) i en la Llei
7/2010, de 31 de marg, general de la comunicacio audiovisual (LGCA)
2.3. Les normes supranacionals: directives del Parlament Europeu i del Consell en matéria audiovisual
3. Principis generals de la comunicacio a la Llei de comunicacié audiovisual
3.1. La veracitat informativa des del punt de vista legal i jurisprudencial
3.2. La proteccio dels drets fonamentals per part dels prestadors de serveis de comunicacio audiovisual
— Proteccidé dels drets a I'honor, intimitat i propia imatge (llei organica de 1982)
— Proteccio dels drets dels infants i els joves: els menors
— Proteccio de la propietat intel-lectual
3.3. El dret de rectificacio segons la llei organica de 1984
4. Regulacio dels continguts audiovisuals
4 1. Els principis basics de la programacio audiovisual a I'empara de la LCAC
4.2, Els drets dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual
4.3. Els drets dels usuaris de serveis de comunicacio audiovisual
4.4 Els drets dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual
— El dret al secret professional
— El dret a la clausula de consciéncia (llei organica de 1997)
5. La publicitat, la televenda i el patrocini als mitjans audiovisuals
5.1. La incidencia dels continguts de publicitat, televenda i patrocini en el finangament i en els productes de la comunicacio
audiovisual sobre la base de la LCAC ila LGCA
5.2. La publicitat i televenda il-licites, prohibides o encobertes. Formes de presentacio
5.3. El patrocini televisiu
5.4. La normativa sobre publicitat institucional
6. El Consell de I'Audiovisual de Catalunya i la Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals
6.1. El Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC): naturalesa, composicio, funcions i potestats
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6.2. La potestat reglamentaria del Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC)

6.3. El regim sancionador: infraccions i sancions

6.4. Organitzacio i funcionament de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals
6.5. El contracte programa

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura consta de tres parts:

— Observacié i participacié de l'estudiant a l'aula: 10 %
— Resultats de seguiment de practiques: 50 %. Aquest percentatge inclou el seguiment, per part de la professora, de la feina feta.
— Prova especifica d'avaluacio / examen: 40 %. Hi ha una segona prova (repesca) per recuperar la part teorica l'assignatura.

METODOLOGIA

Tot i que l'assignatura es planteja com a presencial i, per tant, simparteix en classes magistrals, també s'utilitza el Campus Virtual de la
Universitat, espai on es dipositen puntualment documents (articles doctrinals, senténcies de tribunals nacionals i internacionals...) de
gran interés per a la formacié integral dels alumnes. També s'estudien casos practics reals.

Els estudiants han de completar la seva formacio amb comentaris i analisis de documents que es proposen a l'aula presencial i virtual
i amb treballs sobre aspectes tractats a classe.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Azumendi Adarraga, A. (2011). Derecho de la comunicacion. Bosch.

— Balaguer Callejon, M.L. (2016). Derecho de la informacidén y de la comunicacion. Tecnos.

— Guichot, E. (2018). Derecho de la comunicacion. Portal Derecho.

— Pérez Diaz, R. (2018). Los derechos al honor, a la intimidad personal y familiar y a la propia imagen del menor en el siglo XXI.
Aranzadi.

— Varios Autores (2018). La nueva perspectiva de la tutela procesal de los derechos fundamentales . Centro de Estudios Politicos y
Constitucionales.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Narrativa Audiovisual i Multimédia

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Joan Frigola Reig

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat

OBJECTIUS

— Comprendre i valorar els elements que configuren la narracié audiovisual.

— Distingir els recursos narratius audiovisuals caracteristics dels generes i dels formats audiovisuals.

— Comprendre i valorar els temes i els coneixements necessaris per a l'analisi, la comprensid i la construccié de narracions digitals i
multimedia.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Distingir i reconéixer les teories de la comunicacio, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models danalisi i
d'interpretacio.

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

afrontar-les en diferents contextos.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments tedrics, narratius i tecnologics de la comunicacié digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Introduccid a la narrativa audiovisual
1.1. La narrativa audiovisual com a disciplina
1.2. Que entenem per una narracié audiovisual
1.3. Estrategies de la narracid
2. Teories de l'estructura narrativa
2.1. Els models narratius
2.2. L'estructura en tres actes
2.3. Diferents tipus d'estructura
2.4. La dificultat de definir la narrativa
3. Els géneres audiovisuals
3.1. Teoria dels géneres
3.2. Génere cinematografic
3.3. Historia dels géneres: musical, western, biopic...
4. Els codis sonors
4.1. Codis sonors diegétics i no diegetics
4.1.1. So
4.1.2. Soroll
4.1.3. MUsica
4.1.4. Veu
4.2. Monolegs i dialegs
5. La temporalitat en el relat audiovisual
5.1. Durada, ordre i frequéncia
5.2. Del pla al pla-seguiéncia
5.3. El muntatge
6. El discurs o les tecniques de la narracio
6.1. Autor, narrador i narratari
6.2. Punt de vista i veu narrativa
6.3. Narrativa audiovisual i multimedia
6.4. Focalitzacié i punt de vista del relat cinematografic
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7. El personatge
7.1. El personatge com a concepte
7.2. Funcions del personatge
7.3. Tipologies
7.4. La marca de l'actor. L'star system
8. L'espai audiovisual
8.1. Caracteristiques de l'espai audiovisual
8.2. Tipologies d'espais
8.3. Espai narratiu com a discurs
9. Més enlla de la narrativa audiovisual
9.1. Noves pantalles i nous relats
9.2. Noves formes audiovisuals
9.3. Plataformes digitals

AVALUACIO

— Participacio activa a classe (individual): 10 %

e Participacié de la classe
e Exercicis a classe

e Analisi de fragments i materials audiovisuals i multimédia a classe
— Post al blog de I'assignatura (individual): 15 %
— Clip audiovisual (individual o en petit grup): 25 %
— Treball d'analisi d'un film/serie (individual o en petit grup): 15 %
— Prova escrita 1 (novembre; individual): 15 %
— Prova escrita 2 (desembre; individual): 20 %

METODOLOGIA

L'assignatura es basa en procediments que fomenten processos de participacié activa de l'alumnat en forma de practiques
individuals o debats presencials i projectes. Les classes es fonamenta en explicacions teoriques del programa, lectures obligatories i
visionat dexemples que faciliten la comprensio dels apartats teodrics. Per aix0 aquesta part de I'assignatura és presencial amb una

participacio activa dels alumnes en les classes i en els treballs en grup.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Ballo, J, Pérez, X. (2006). La semilla imortal. Anagrama.

— Canet, F., Prosper, J. (2009). Narrativa audiovisual: estrategias y recursos. Sintesis.
— Casetti, F, Di Chio, F. (1991). Cémo analizar un film . Paidés Comunicacion.

— Truffaut, F. (1974). El cine segun Hitchcock . Alianza.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de I'assignatura a través

del Campus Virtual.
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Taller de Comunicacio Grafica ll

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Henry Naranjo Perez

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat

— 5. Igualtat de genere

—12. Consum i produccio responsables
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

— Coneixer i crear projectes grafics per a la comunicacié mitjangant I'is de les eines de disseny.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a l'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Utilitzar coneixements i méetodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en l'aprenentatge, en el servei public i en la inclusio social.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacié (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

CONTINGUTS

1. El projecte grafic
— Planificacié i metodologia de projectes grafics
— El brifing
— El concepte com a eix vertebrador
— Criteris per a la seleccid tipografica
— Bases per al plantejament cromatic
— La proposta d'imatge
2. Comunicacio grafica, peces i mitjans
— Estudi i aplicacions en diferents peces
3. Aspectes de produccio
— Preimpressio. Processos
— Tecniques, processos, eines i recursos
— Practiques amb el programari de disseny i les seves aplicacions en el desenvolupament de tots els projectes

AVALUACIO

— Realitzacié de treballs practics individuals i en grup: 85 %
— Observacié de la participacio: 5 %
— Seguiment de la participacio: 10 %

Els treballs s'avaluen segons els criteris seglents:

— Context, documentacio i antecedents

— Aplicacio de la técnica i creativitat (esbossos)

— Tractament del tema encarregat

— Format, qualitat en acabats, desenvolupament técnic i lliurament final

No s'accepta cap practica que no tingui el vistiplau en totes les fases.

METODOLOGIA

['assignatura té un fort component practic de treball presencial amb lordinador a I'aula, on el professor fa tutoria i seguiment de les
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practiques.

A més de la feina del taller, cal que l'alumne dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura per
consolidar els coneixements adquirits en els diferents temes.

En les sessions tedriques —amb tot el grup— es transmeten els fonaments conceptuals per al desenvolupament del projecte grafic.
El dia de lliurament cal que I'alumnat exposi i defensi els projectes.

El professor fa una breu valoracio publica dels treballs en qué fomenta, a més, la participacio dels alumnes i l'analisi critica dels
projectes lliurats.

Cal consultar el pla de treball de l'assignatura i els enunciats de cada practica.

BIBLIOGRAFIA

Basica
— Navarro Guere, H. (ed.) (2010). Disseny grafic i disseny web: Breus lligons sobre historia, teoria i practica. Eumo.
Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Fotografia |

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Jordi Ribot Punti

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat
— 5. Igualtat de genere
—12. Consum i produccio responsables

OBJECTIUS

Aquesta assignatura pretén que els estudiants puguin expressar i comunicar idees, sensacions i arguments narratius a través d'una
camera fotografica convencional. Que tinguin una base solida per adaptar-se a les noves tecnologies i fotografiar el mén que els
envolta amb les noves cameres de fotografia que ofereix el mercat, el teleéfon mobil, ordinadors, i altres dispositius informatics.

Els objectius principals son:

— Aprendre a fer funcionar la camera fotografica des del punt de vista técnic.
— Aprendre composicio visual.

— Saber utilitzar la camera fotografica per explicar una historia.

— Saber editar una fotografia amb el programa informatic genéric.

— Tenir domini de l'instrumental d'il-luminacio del plato de fotografia.

— Tenir capacitat d'aplicar el coneixement a la practica.

— Tenir capacitat de generar noves idees.

— Aprendre a elaborar un reportatge fotografic propi.

— Reflexionar criticament sobre el procés d'obtencio d'una fotografia per a ser publicada i conéixer les consequéncies que pot tenir.
— Adquirir consciencia critica del paper del fotograf en la societat.

— Descobrir les funcions i prestacions audiovisuals del telefon mobil.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a I'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucié de problemes.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en l'aprenentatge, en el servei public i en la inclusié social.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

CONTINGUTS

1. Historia de la fotografia
1.1. Introduccid: historia de I'art (artistes) i historia de la ciéncia (cientifics)
1.2. El principi fotografic: l'invent i l'inventor
1.3. Els primers fotografs: Cameron, Stieglish, Mybridge, Nadar
1.4. Les primeres cameres: la camera fosca, la camera de plaques, la camera de banc Optic, la camera Leica, la camera reflex, la
camera compacta, la camera digital.
2. Técnica fotografica
2.1. La formacio de la imatge
2.2. La camera fotografica: el cos, i I'objectiu, commutadors i funcionament
2.3. Tipus de cameres que ofereix el mercat: analogic, digital
2.4. El diafragma: num. f, obertura i lluminositat
2.5. L'obturador: escala de velocitats
2.6. La profunditat de camp: diafragma, distancia focal, distancia camera-subjecte
2.7. El moviment: el disparament, lent o rapid, i el moviment de camera
2.8. L'optica: centre Optic, distancia focal i tipus de lents
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2.9. Els objectius: angular, normal i teleobjectiu. Zoom i dptiques especials
2.10. L'enfocament: seleccio del punt enfocat, tipus d'enfocament: AF i M
2.11. El fotograf i el seu equipament: situacio, instint, posicio i actitud
3. Lallum
3.1. Caracteristiques i propietats
3.2. Tipus de llum, direccio, intensitat, temperatura de color, qualitat
3.3. Fonts de llum: dia, contrallum, efectes meteorologics, tungste, florescent, foc, artificial i flaix
4. Fotometria
4.1, El mesurament de l'exposicio: relacié entre obertura, num. f i sensibilitat
4.2, El fotometre: el fotometre de la camera i el fotdmetre independent
4.3. Tipus de mesures d'exposicio: incident i reflectida
4.4 Lectures de la llum: puntual, matricial i preponderada al centre
4.5, Calcul del gris mitja de la imatge: targeta/carta de gris del 18 %
5. Suports fotografics
5.1. Suport analogic: la pel-licula fotosensible, ISO, gra, contrast, poder resolutiu i latitud
5.2. Tipus de suports analogics: negatiu de color, negatiu de b/n, diapositiva, infraroig i paper
5.3. Suport digital: el sensor fotosensible, sensibilitat, pixel, pantalla i targetes de memoria
5.4. Suport fisic: paper, ploter, plastic, transltcid i album digital. Diferencies entre analdgic i digital: mida de la imatge captada,
métodes d'emmagatzematge de la imatge digital, defectes i problemes
6. Tractament de la imatge
6.1. El laboratori fotografic convencional: revelat negatiu i revelat positiu
6.2. El laboratori fotografic digital: programes d'edicié d'imatges. Photoshop
6.3. Preparacié de la imatge digital per a un Us professional
6.4. Canvi de suports: digitalitzacio de les imatges (escaners)
7. Elflaix
7.1. Funcionament del flaix
7.2. Diferents sistemes d'utilitzacid: manual, automatic i TTL
7.3. Tipus de flaix: de camera i d'estudi
7.4. Utilitzacio del flaix per a reportatge: dirigible, rebotat i extern a la camera
8. La fotografia digital
8.1. El sensor fotosensible: tipus de sensors
8.2. La pantalla o display: fotografiar comprovant el resultat
8.3. Formats digitals: resolucio, qualitat i mida de la imatge
8.4. Arxius digitals
8.5. Problemes i solucions del mon digital: la bruticia al sensor
9. Imatge
9.1. Composicio visual: principis de composicié (enquadrament, escala de plans, harmonia, claredat, llum, etc.)
9.2. El recorregut visual, el centre d'interes i el punt de vista
9.3. La llei dels tergos
9.4. Anatomia del missatge visual: representacional, abstracte i simbolic
10. La fotografiaila llei
10.1. La Llei de la propietat intel-lectual
10.2. Drets d'autor i copyright
10.3. Drets d'explotacié de les imatges
10.4. La propietat de les fotografies
10.5. Permisos i autoritzacions
10.6. Dret a la propia imatge
10.7. L'etica del fotograf
1. La fotografia en els multimédia
11.1. La fotografia a Internet. El web
11.2. Projeccié d'imatges: concerts, espectacles i teatre
11.3. La fotografia impresa: premsa escrita
1.4. CD, triptics, catalegs, tanques publicitaries, llibres...
11.5. Les cameres objecte: teléfon mobil
11.6. Revistes especialitzades: motor, moda i entreteniment
11.7. Publicacions de prestigi
12. Disciplines de la fotografia
12.1. El fotoperiodisme
12.2. La fotografia social
12.3. La fotografia de moda
12.4. La fotografia publicitaria
12.5. La fotografia d'arquitectura
12.6. La fotografia de viatge
12.7. La fotografia d'autor
12.8. La fotografia submarina
12.9. La fotografia de I'espai
12.10. El paparazzi: la fotografia del cor
12.11. La fotografia de guerra
12.12. La fotografia erotica
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12.13. La fotografia medica
12.14. La fotografia cientifica
12.15. La macrofotografia
13. El fotograf professional
13.1. Treballar d'autbnom: avantatges i inconvenients
13.2. Treballar assalariat: avantatges i inconvenients
13.3. Formacio: acadéemica i autodidacta
13.4. Credencials: carnet de premsa, autoritzacions
13.5. Eines de treball: equip fotografic, vehicles, telefon mobil, ordinador, etc.
13.6. Disponibilitat: horari, festius i vacances
14. El retrat
14.1. Origen i historia
14.2. El personatge i el fotograf
14.3. Tipologies de retrats
14.4. El retrat preparat
14.5. Els grans retrats de la historia
15. La fotografia amb telefon mobil
15.1. Les cameres dels dispositius mobils.
15.2. La fotografia de l'instant
15.3. Edicié i comparticié de la fotografia a la xarxa

AVALUACIO

— l'avaluacié esta formada per una part de teoria i una de practica. La part de teoria val el 15 % de la nota. Repartida entre
l'assisténcia a classe i un comentari personal d'una visita a una exposicio de fotografia.

— La part practica val el 85 % de la nota, i esta formada pel seguiment del treball dut a terme (30 %), que cal fer de manera dirigida en
horari lectiu, projectes individuals (15 %) i un treball final individual (40 %) que els alumnes han de desenvolupar al llarg de tot el
curs.

METODOLOGIA

La metodologia que se segueix és la combinacid de classes teoriques i practiques. No obstant aix0, aquesta assignatura té un
enfocament practic.

— En les sessions amb tot el grup sencer de classe el professor explica els coneixements teorics de cadascun dels diferents temes.

— Aquestes classes de teoria combinen la classe magistral amb les sessions de projeccio de documentals i debats a l'aula.

— En canvi, en les sessions amb subgrups es porta a terme la part practica de I'assignatura.

— Enles classes practiques, el professor fa una petita explicacié tedrica i posa un exercici que cal desenvolupar en horari lectiu. Cada
grup agafa una camera fotografica del servei d'audiovisuals i el material que necessiti, i fa lexercici al carrer o bé al platd de
fotografia.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Freeman, Michael (2010). El Ojo del Fotégrafo: Composicion y Disefio para crear mejores fotografias digitales (2 ed.). Blume.
— Langford, Michael (1990). La fotografia paso a paso: curso completo (8 ed.). Hermann Blume Ediciones.

— Mellado, José Maria (2010). Fotografia de alta calidad: Técnica y método. Artual SL.

— Newhall, Beaumont (2002). Historia de la fotografia (2 ed.). Editorial Gustavo Gili S. A.

— Sontag, Susan (1992). Sobre la Fotografia (3 ed.). Edhasa.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Produccié Radiofonica

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Raul Martinez Corcuera

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

['assignatura Taller de Produccié Radiofonica semmarca en la matéria Produccio Audiovisual. Totes dues aborden els coneixements
tecnologics, artistics i de contingut per fer un producte audiovisual. L'alumnat ha de comprendre el procés de produccio radiofonica,
que va des de la idea, a la produccio, la realitzacié i fins a l'emissio, i ha de participar en aquest procés. El Taller de Produccio
Radiofonica integra els coneixements i els resultats adquirits pels estudiants en assignatures previes del grau, com el Taller de
Redaccid i Locucio en Mitjans Audiovisuals i el Taller de Radio, i a partir d'aqui aprofundeix en el procés de la produccié per al medi
radiofonic i per a noves finestres de la indUstria de I'audio.

Entre altres, els objectius centrals sén:

— Treballar la cooperacio en equip en la produccio i la realitzacio de peces radiofoniques.
— Fomentar l'autonomia en la produccio i la realitzacié audiovisual.

— Evolucionar en la comunicacio oral i escrita audiovisual.

— Promoure la creativitat.

— Capacitar en la creacié i la realitzacio de programes radiofonics complexos.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracié la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucid de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjancant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Els géneres radiofonics . Concepte i antecedents. Ambits de classificacio i descripcio. Tipologies dels géneres radiofonics de no-
ficcio

2. Els géneres radiofonics Il. Géneres dialogics: entrevista, debat, taula rodona, tertulia i tren de veus

. Els géneres radiofonics lll. Generes de monoleg: cronica, comentari i reportatge

4. El programa radiofonic. Parametres programatics. Conceptualitzacié i disseny. El programa com a unitat. El programa magazin. El

procés de produccio. Models de programacio

. Productes sonors asincrons. Parametres per a la ideacio i el disseny d'un podcast. Els podcasts de no-ficcid

6. El sector radiofonic i la industria de I'audio. Estructura del sector. Nous i vells actors en la industria de l'audio. Tendencies
actuals: continguts, audiéncies i consums

7. Elrol de la comunicacio en una societat inclusiva

w

@]

AVALUACIO

El Taller de Produccio Radiofonica té diferents treballs d'avaluacio, amb ponderacio sobre la qualificacio final.

L'avaluacio teorica (20 % de la nota final de I'assignatura) consisteix a fer un treball individual d'analisi d'un podcast de no-ficcié. S'hi
valora especialment l'analisi critica del cas practic partint de la teoria de l'assignatura, I'is de bibliografia i articles especialitzats (2-3
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referéncies), aixi com la integracié del llenguatge adequat al tipus de treball i a la matéria objecte destudi. Per a l'avaluacié es
presenta un podcast de 5 minuts de I'OFF amb la inclusid dexemples del programa i la presentacid del guio. Aquesta prova és
recuperable en la data establerta per la Facultat.

L a realitzacié de treballs practics o projectes és una feina en grup. Consisteix a idear, produir i realitzar tres produccions
radiofoniques: una entrevista, un reportatge i dos programes magazin. Es valora especialment que I'alumnat integri i apliqui en la
practica els fonaments de la narrativa i llenguatge radiofonics.

— Entrevista: 15 % de la nota final

— Reportatge: 15 % de la nota final

— Programa magazin I: 20 % de la nota final
— Programa magazin Il: 30 % de la nota final

Per poder aprovar l'assignatura, cal una nota minima de 5 en les proves d'avaluacié i en els projectes.

Seguiment del treball en qué s'avalua una memoria de produccio dels diversos projectes realitzats, com a carpeta d'aprenentatge.
Inclou: descripcid de les activitats realitzades individualment que han permes aprendre uns continguts determinats o assolir objectius
i competéncies concretes; reflexions de l'alumnat sobre el procés d'aprenentatge a partir de respostes a: «Qué he aprés?», «Qué
penso sobre els continguts apresos?», o «Com puc aplicar el que he aprés?». Es valora amb el 20 % de l'avaluacioé de cada practica.

Recuperacié. Només es poden recuperar un maxim de dues produccions.

En el seguiment de les diverses activitats d'avaluacio, I'alumnat disposa d'una guia especifica. En tots els casos es té en compte la
cura dels elements formals, aixi com de la redaccié.

Qualsevol irregularitat en una activitat avaluable (copia, plagi, suplantacié d'identitat...) comporta una qualificacio de O en l'activitat
en questio. Si es produeixen 3 irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura és O.

METODOLOGIA

L'assignatura es desenvolupa mitjancant diferents procediments metodologics.

Els continguts tedrics es treballen en les sessions amb grup complet. Aquesta part permet abordar els fonaments conceptuals que
s'apliquen en les sessions practiques amb subgrups, que treballen amb la metodologia de I'aprenentatge basat en projectes.

Les sessions de practiques es desenvolupen a la sala de redaccio, a lestudi de radio Carles Capdevila i a les cabines de radio de la
UVic.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Abel, J. (2015). Out on the wire: The storytelling secrets of the new masters of radio . Broadway Books.

— Bee, A. (2021). Station and programme formats. En J. Collins & A. Bee (Eds.), The Radio Handbook (pp. 67-92). London & New York:
Routledge. https://doi.org/10.4324/9780429276637-4-4.

— Pedrero-Esteban, L. M., Garcia Lastra-Nufiez, J. M. (2019). La transformacion digital de la radio: Diez claves para su comprension
profesional y académica. Tirant Humanidades.

— Rodero, E. (2011). Creacidén de programas de radio . Sintesis.

— Stewart, P, | Alexander, R. (2022). Setting Up the Interview. En Broadcast Journalism. Techniques of Radio and Television News (8.a
ed., pp. 103-151). New York: Routledge. https://doi.org/10.4324/9781003026655-7.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Bandes Sonores

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati espanyol Conrado Xalabarder Aulet
OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és comprendre I'Us de la musica en els mitjans audiovisuals, perd no només com a element estétic i
emocional, sind singularment narratiu. Aixi, el proposit és que l'alumnat comprengui les seves funcions principals, entengui els
recursos disponibles i sapiga elaborar un guié musical que complementi el guié literari, i que, en definitiva, sigui capag de traslladar
les seves intencions i decisions al compositor perqué les plasmi en forma de musica.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconéixer els valors de la comunicacio audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Distingir i reconéixer les teories de la comunicacio, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models danalisi i
d'interpretacio.

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.
afrontar-les en diferents contextos.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments tedrics, narratius i tecnologics de la comunicacié digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

'assignatura té una vessant teorica i una altra de practica. En la teorica, sexposen les singularitats de la musica aplicada al mitja
audiovisual (que son diferents de les de la musica no aplicada); en la practica s'estudien nombrosos exemples de guions musicals.

En la part tedrica es desenvolupen les materies seglents:

1. Introduccio
1.1. La musica en el mitja audiovisual. Elements indentificatius
2. La musica en el context audiovisual
2.1. MUsica necessaria i mUsica creativa
2.2. MUsica original, preexistent i adaptada
2.3. Musica diegética i musica incidental
2.4. Musica empatica i musica anempatica
2.5. Musica integrada
3. Distribucio musical
3.1. Estructura musical
3.2. Tema inicial i tema final
3.3. Tema principal, tema central i tema secundari
3.4. Subtema
3.5. Contratema
3.6. Motius i fragments: el leitmotiv
3.7. La musica repetida, variada i repercutida
3.8. El silenci musical
4. Nivells de musica
4.1. Nivell sonor
4.2. Nivell argumental
4.3. Nivell espaial
4.4. Nivell dramatic
5. Processos de dinamitzacio
5.1. La musica i els dialegs
5.2. La connexio sequencial
5.3. Allargament i intensificacio de la sequéncia
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6. Creacié del guié musical

AVALUACIO

— P1. Observacio de la participacio: 10 %

— P2. Seguiment del treball fet: 10 %

— P3. Proves especifiques d'avaluacié (examens): 40 %
— P4. Realitzacié de treballs o projectes requerits: 40 %

METODOLOGIA

A partir dels conceptes teorics i dels exemples estudiats a classe, I'alumne senfronta als reptes i dificultats que té la creacio d'un guio

musical coherent i clar. Hi ha sessions conjuntes, exposicions dels alumnes, debats i avaluacions individuals.

BIBLIOGRAFIA

Basica
— Xalabarder, Conrado (2015). El Guion Musical en el Cine . CreateSpace.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través

del Campus Virtual.
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Métodes de Recerca en Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati anglés Marc Bellmunt Soler

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat

OBJECTIUS

Si estas comencant el teu primer projecte de recerca, la tasca pot semblar aclaparadora. Com trio el tema? On puc trobar informacio
relativa a aquest tema? Qué en faig quan la trobo? Per que investigar? Aquesta assignatura et permetra fer preguntes, recopilar
informacio i t'animaras a pensar en la creacio i interpretacio de missatges. La investigacié en comunicacio és més que un simple
treball d'estadistica. Per aixo en aquesta assignatura s'examinen tant els aspectes quantitatius com els qualitatius de la investigacié en
comunicacio. L'assignatura combina teoria i practica relacionada tant amb la metodologia com amb les analisis que solen emprar els
estudiosos de la comunicacio. Es tracta de fer una recerca original en I'ambit de la comunicacié. Al llarg del cami, adquiriras habilitats
especifiques que t'ajudaran a pensar, escriure i parlar com un investigador de la comunicacio.

Lobjectiu és proporcionar als estudiants els principis i les habilitats basiques necessaris per fer una lectura critica de la literatura de
recerca i desenvolupar competéncies minimes per a lestructuracié basica destudis descriptius i experimentals que incloguin les
técniques de recollida, analisi i presentacié de dades en la investigacio de la comunicacio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Mostrar motivacio i capacitat per a I'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Usar estadistiques i dades de manera correcta amb finalitat comunicativa, tant en contextos professionals com académics.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacié de dades i informacions.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o acadéemics en entorns complexos i sota pressio mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

1. Iniciar un projecte de recerca en comunicacio
1.1. Qué és la recerca (en comunicacié)?
1.2. Per que escriure recerca?
1.3. Per qué un informe formal?
2. Dels temes a les preguntes
2.1. D'un ambit d'interés a un tema de recerca
2.2. Pregunta de recerca
2.3. Problema
3. Revisié bibliografica i fonts
3.1. Usos de les fonts
3.2. Evidéncies
3.3. Preparar un esborrany
3.4. Redactar un apartat de revisio de bibliografia
4. Els arguments
4.1. Objectius generals i especifics
4.2. Raons i arguments
4.3. Hipotesis
5. Metodologies d'Investigaciod
5.1. Trobar alternatives
5.2. Investigacié qualitativa vs quantitativa
5.3. Disseny d'una entrevista
5.4. Disseny d'una enquesta
6. Recollida de dades
6.1. Analisi de dades
7. Preparant una revisié
8. Conclusions
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8.1. Tres elements d'una introduccio
8.2. Paraules inicials i de tancament
9. Presentacio d'una investigacio

AVALUACIO

— Treballs a classe (15 % de la nota final): 1,5 punts

— Projecte de recerca (part 1) i presentacio de la recerca (25 % de la nota final): 2,5 punts
— Presentacié oral de recerca (part 1) (5 % de la nota final): 0,5 punts

— Projecte de recerca (part 3) i presentacio de la recerca (25 % de la nota final): 2,5 punts
— Presentacié oral de la recerca (parts 21 3) (5 % de la nota final): 0,5 punts

Si la nota final no apareix com a aprovada, per aprovar l'assignatura cal fer i lliurar una activitat nova. Per optar a la recuperacio de
l'assignatura cal estar matriculat i haver obtingut una nota final entre 1,91 4,9.

METODOLOGIA

Aqguesta assignatura utilitza una metodologia d'aprenentatge basat en projectes (ABP). LABP és un métode densenyament en el qual
els estudiants adquireixen coneixements i habilitats treballant durant un periode prolongat de temps per investigar i respondre
preguntes, problemes o reptes.

Ens reunim dos cops per setmana per treballar els metodes de recerca i discutir el projecte del curs. S'assignen lectures de
bibliografia per facilitar el treball, perd no es dedica temps de classe a repassar aquests documents. El temps de classe s'utilitza per
treballar en grup, respondre preguntes sobre els conceptes i utilitzar aquests conceptes per entendre projectes de recerca publicats
i ajudar a planificar les propies consultes.

Cada alumne forma part d'un grup que es reuneix a classe per treballar els projectes del curs. Per acomplir els objectius de
l'assignatura cal assistir regularment a classe. Cal evitar perdre's classes: no és étic que només una part del grup treballi en el projecte
de recerca. Es molt més facil dur a terme investigacions quan tothom treballa conjuntament en un tema determinat. S'utilitzen Excel,
Word i Google Drive.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Booth, W., Colomb, G., Williams, J. (2003). The Craft of Research (2 ed.). Recuperat de
http://course.sdu.edu.cn/G2S/eWebEditor/uploadfile/20140306165625006.pdf

— Collins H. (2010). Creative Research: The Theory and Practice of Research for the Creative Industries . Bloomsbury Publishing.

— Creswell, J. W. (2008). Chapter 1. The Selection of a Research Design. In: Research design: Qualitative, quantitative, and mixed
methods approaches. Sage Publications: Los Angeles. Recuperat de http://www.sagepub.com/upm-data/22780_Chapter_1.pdf

— Denzin, Norman K., Lincoln, Yvonna S., ed. (2005). The Sage handbook of qualitative research. Thousand Oaks, Calif. : Sage
Publications.

— Hesse-Biber Nagy S. (2010). Mixed Methods Research: Merging Theory with Practice. Guilford Press.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de I'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller d'Infografia

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Ana Maria Jimenez Amaro
OBJECTIUS

— Apropar i dotar a l'estudiant de Comunicacié Audiovisual d'una potent eina de treball, com és la infografia, que complementi la
comunicacid escrita, fotografica i audiovisual.

— Capacitar lestudiant per aprendre a comunicar visualment i per entendre i crear diferents tipologies infografiques. Aixi pot
desenvolupar la seva feina transversalment en publicacions periddiques, per a empreses i en 'ambit del marqueting o per a les
xarxes socials.

— Proporcionar els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny, destacant el tractament dels grafics
informatius estatics i dinamics com a noves formes expressives dels mitjans informatius.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a l'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestio correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en I'aprenentatge, en el servei public i en la inclusio social.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

CONTINGUTS

1. Introducci¢ a la infografia
— Historia
— Descripcio

— Funcid de la infografia en els mitjans audiovisuals
— Nova disciplina audiovisual
— La tecnologia al servei de la infografia
— L'infografista i l'infovisualitzador
2. Disseny de la informacid i procés infografic
— L'analisi informativa
— La documentacio
— Ellloc dels fets i els testimonis
— L'esbos i el story board
— L'equilibri entre la funcié i la forma
— El comunicador-infografista
— Treball en grup
3. Elements infografics
— La figura humana
— L'infomapa
— La representacié geografica
— La megainfografia
— Diagrames i icones
— Eines visuals de suport
— Grafics en moviment
4. Variables grafiques
— Infografia de hardnews i softnews, i visualitzacié de dades
— Tendencies
— Lail-lustracié com a recurs infografic
— La fotografia com a recurs infografic
— Tipografia, color i coheréncia
— Introduccié a la infografia online i les seves possibilitats: infovisualitzacio
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AVALUACIO

Classes i practiques presencials:

— Observacié de la participacio: 10 %
— Seguiment del treball fet: 10 %

— Proves, examens i tests: 10 %

— Realitzacio de projectes: 70 %

Es recomanable consultar el pla de treball a I'aula Moodle.

METODOLOGIA

— Se segueix una estratégia continuada de treball amb temes reals i actuals al llarg del curs, la qual cosa implica fer feines
publicables.

— Es pretén que l'alumne pugui comengar, des del principi del curs, a afegir mostres al seu propi curriculum vitae.

— ['alumne va rebent informacio continuada al llarg del curs i fora de les hores de classe sobre les darreres tendencies, novetats
tecnologiques i programes per fer infografies.

— Es fa una practica continuada, que ha de permetre coneixer i analitzar qualsevol tipus d'infografia.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Aicher, O. Kramper, M. (2003). Sistemas de signos en la comunicacion visual (2003 ed.). GG Disefio.
— Costa, J. (2002). La Esquematica, visualizar la informacion (2002 ed.). Paidos.
— Holmes, N. (2004). The Best in Diagrammatic Graphics (2004 ed.). Rotovision.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Comunicacio Interactiva

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Xavier Docampo Sellarés
OBJECTIUS

Aquest taller t& com a objectiu capacitar 'alumnat per conceptualitzar i crear projectes interactius, i aprofundir en tots els aspectes
vinculats al seu desenvolupament fent una emfasi especial en les noves tendencies tecnologiques, en l'impacte, la transcendencia i
levolucié de les xarxes socials, i en la creaciod de contingut. Es treballa amb diferents eines en linia i s'apliquen els coneixements
desenvolupats anteriorment en l'assignatura Comunicacio Digital Interactiva per a la creacié, amb Wordpress, del projecte que s'hi
havia conceptualitzat.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestio correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en l'aprenentatge, en el servei public i en la inclusié social.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjancant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

. Sistemes de gestié de continguts (CMS). Evolucio, panorama actual i programari

. Squarspace (web), Wordpress (web) i Mailchimp (newsletter)

. Wordpress 1. Logica, interficie i administracié versus contingut

. Wordpress 2. Temes, pagines, menus. Entrades, etiquetes i categories

. Wordpress 3. Sidebars, plugins i ginys

Wordpress 4. Creacié d'un lloc web propi

Tractament visual, grafic, textual i disseny per al web

. Especificitats de la comunicacié digital interactiva i transmedia

. Les xarxes socials: gestio, planificacio, continguts i figura del community manager

©CoNOTdwN o

AVALUACIO

Hi ha dos tipus d'activitats d'avaluacio: individuals i en grup.
Activitats individuals (50 punts)

1. Disseny i navegacio (web): maquetar (disseny i contingut) un web de tematica lliure utilitzant eines en linia. (10 punts)

2. Investigacio i analisi (article): elaboracié d'un article en format de post al blog de l'assignatura en qué es presenti i analitzi un
exemple de cas viral a les xarxes socials. (15 punts)

3. Creativitat i conceptualizacio (app): idear, esbossar i presentar una proposta d'aplicacio futurista i original per a dispositius
mobils. (25 punts)

Activitats en grup (50 punts)

Desenvolupament del projecte web final a partir del treball previ de l'assignatura Comunicacio Digital Interactiva, que es treballa en
grup (fet en CMS, amb Wordpress).

1. Tutories i seguiment del projecte de grup. (10 punts)

2. Projecte en linia. (30 punts)

3. Xarxes socials: planificacio i desenvolupament de l'estratégia a les xarxes socials amb proposta de continguts i planificacid
temporal. (10 punts)

Total de I'assignatura (100 punts) = Activitats individuals (50 punts) + activitats en grup (50 punts)
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Criteris per a l'avaluacio

— Cal presentar-se a totes les parts de I'avaluacio.

— Per superar l'assignatura cal superar totes les activitats a excepcio de la resolucié de problemes.

— Les tutories i presentacions no son recuperables.

— L'exercici de creativitat i conceptualitzacid es pot recuperar en la repesca sempre que s'hagi presentat puntualment.

METODOLOGIA

— Exposicio teorica de continguts per part del professor i aplicacio practica per part dels estudiants.

— Sessions de treball a classe, de tutories i de presentacions per part dels estudiants.

— El pla de treball de I'assignatura especifica setmanalment la previsio del que es fa en les sessions.

— Cal que lestudiant dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura per consolidar els coneixements
adquirits en els diferents temes.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Cobo Romani, Cristébal, Pardo Kuklinski, Hugo (2007). Planeta Web 2.0. Inteligencia colectiva o medios fast food. Grup de Recerca
d'Interaccions Digitals, Universitat de Vic. Flacso México.

— Eccher, Clint (2011). Disefio Web Profesional . Anaya Multimedia.

— Pardo Kuklinski, Hugo (2010). Geekonomia. Un radar para producir en el postdigitalismo. Publicacions i Edicions de la Universitat de
Barcelona.

— Sanchez, Joani, Tellado Fernando (2014). Wordpress 4 La tela de arafia . Anaya Multimedia.

— Schultz, David W. (2007). Beginning HTML with CSS and XHTML : modern guide and reference . Apress.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Produccio Televisiva

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Meritxell Vilamala Bové

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat
— 5. Igualtat de genere

OBJECTIUS

['assignatura Taller de Produccié Televisiva permet experimentar en primera persona com selaboren productes audiovisuals
complexos, com un concurs, incorporant les técniques i nous formats que van emergint amb les xarxes socials, les plataformes de
continguts i l'auge del consum de programes a la carta. En tots els casos es treballa la produccié i realitzacid de productes
audiovisuals des de l'inici: el plantejament de la idea, el disseny, la produccio i la realitzacio en viu al plato.

Lobjectiu és consolidar coneixements adquirits en assignatures anteriors i arribar a construir un producte audiovisual complex que
integri diferents géneres en un mateix programa. També s'aprofundeix en la realitzaciéo multicamera, la gravacio per blocs, |'equip
ENG, el coneixement de |'equipament técnic d'un platd i d'una cabina de realitzacio i els rols i dinamiques de treball en qualsevol
productora.

Aixi mateix, s'analitza quins factors expliquen que la quantitat de minuts davant del televisor caigui any rere any, mentre que,
paradoxalment, es consumeix més contingut audiovisual que mai a través de dispositius mobils, principalment smartphones.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestio correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Latelevisio, en perill o en transformacio?
1.1. Un futur incert a causa dels nous habits dels espectadors
1.2. Contingut a la carta, retransmissions en directe i streaming
1.3. Presentacio dels generes televisius. Hibridacio de formats
2. Larealitzacié multicameraii els rols en una produccié audiovisual
2.1. La norma de I'eix
2.2. El plato de televisié i els mitjans tecnics
2.3. La cabina de realitzacié
2.4. Rols i jerarquies en una produccié audiovisual
2.5. Errors més comuns, rol a rol
2.6. El paper del public
2.7. Espai, decorat i intencio. El joc escénic
3. L'entrevista televisiva
3.1. Concepte i antecedents
3.2. Classificacié
3.3. Pautes per a la preproduccid, produccio i realitzacid
4. El reportatge i el documental televisiu
4.1. Definicid, classificacio
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4.2 L'exigencia del guid
4.3. Rodatge i muntatge visual i sonor
4.4. Pautes per a la preproduccio, produccio i realitzacio

AVALUACIO

— Produccié d'una entrevista, amb seguiment del treball realitzat (exercici collectiu, avaluacié individual): 20 %
— Produccio d'un reportatge, amb seguiment del treball realitzat (exercici col-lectiu, avaluacio individual): 20 %
— Produccio d'un concurs, amb seguiment del treball realitzat (exercici col-lectiu, avaluacio individual): 20 %

— Dos rodatges en exteriors i dues activitats a través del Campus Virtual (avaluacio individual): 35 %

— Assisténcia i participacio: 5 %

L'avaluacio és continuada. Per superar l'assignatura cal assistir a un 80 % de les sessions practiques i teoriques.
Les activitats practiques s'han de fer d'acord amb les pautes especifiques que s'indiquin oportunament per a cadascuna delles.

En cas que sigui necessari, l'estudiant pot optar a recuperar dues de les practiques dins del periode establert en el calendari
academic.

METODOLOGIA

Amb l'objectiu d'assolir els coneixements del temari es combinen:

— Tallers practics: simulacions al platd o en exteriors per aprendre a dominar les eines i gravar en viu, dedicant sempre una
estona final a valorar com treballa I'equip. En aquest cas, s'opta per la divisié de l'alumnat en subgrups.

— Classes teoriques amb el grup sencer: visionament de programes en antena o que han suposat un abans i un després en les
graelles. Analisi del fenomen streamer. Tot aixd mitjangant debat i aprenentatge cooperatiu.

— Tutories individuals i en grup

— Treball autonom

— Autoavaluacié

— Lectures puntuals

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Barroso Garcia, Jaime (2018). Realizacion televisiva: De la TDT a la IPTV . Fragua.

— Castillo, José Maria (2016). Television, realizacion y lenguaje audiovisual (3 ed.). Instituto Oficial de Radio y Television.
— Neira, Elena (2020). Streaming Wars: La nueva television. Planeta.

— Palacio, Manuel (2024). La televisién en Espafia (1990-2022). Catedra.

— Teran, Borja (2019). Tele: Los 99 ingredientes de la television que deja huella . Somos Libros.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de I'assignatura a
través del Campus Virtual.
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Teoria de la Imatge

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Hector Ivan Navarro Guere

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 3. Salut i benestar

— 4. Educacié de qualitat

— 5. lgualtat de genere

— 7. Energia neta i assequible

— 8. Treball digne i creixement economic
—12. Consum i produccio responsables
— 16. Pau, justicia i institucions solides

— 17. Alianga pels objectius

OBJECTIUS

— Mostrar habilitats per a la reflexio critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.
— Coneixer el processament de la informacié de la imatge.

— Estudiar les implicacions teoriques i conceptuals de la imatge.

— Coneixer les postures, les complexitats i la filosofia de la imatge.

— Analitzar les diferents formes de representacioé, reproduccio i expressio de la imatge.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeéixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Distingir i recongixer les teories de la comunicacid, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models d'analisi i
d'interpretacio.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit diestudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

afrontar-les en diferents contextos.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, tecnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del moén de la comunicacioé audiovisual.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Procés de percepcid de la imatge
— Sensacio i percepcio. Percepcio i cognicid
— La percepcio com a processament d'informacio. La visié. Psicofisica visual
2. Introduccio a l'estudi de la imatge
— Teories de la imatge
— Queé és una imatge. Conceptes i fonaments de les teories de la imatge
— La perspectiva artificial en la imatge bidimensional
— L'enquadrament i el marc
3. Formes i técniques de representacio de la imatge
— Evolucio de la técnica de representacio
— Paradigmes de la imatge: prefotografia, fotografia, postfotografia
— Imatge fixa: pintura, comic, fotografia
— Imatges sintetiques

AVALUACIO

Per assolir les competéncies marcades per l'assignatura, el professor utilitza els elements seglents:

— Realitzacié de treballs o projectes requerits (2 practiques en grup): 50 %
— Proves especifiques d'avaluacio (assaig individual): 30 %. Lectura i comprensié de textos i elaboracio d'informes o resums
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— Seguiment de la participacié: 20 %
La qualificacio final és el resultat de la sumatoria.

Nota: no hi ha repesca ni avaluacions extraordinaries.

METODOLOGIA

Les classes inclouen:

— Sessions de treball amb tot el grup classe amb el professor
— Sessions de tutoria individual amb el professor
— Sessions de treball autdnom individual i/o en grup

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Navarro- Glere, H. (2016). Mirar nunca fue gratis: Apuntes sobre teoria de la imagen . Recuperat de
http://hdl.handle.net/10854/5201

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE QUART CURS

Direccid i Produccio Audiovisual i Multimeédia

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G, presencial, mati espanyol Daniel Feixas Roca

Oriol Rojas Vizcaino

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere

OBJECTIUS

Aquesta assignatura prepara lestudiant per ser capag de dur a terme una produccié audiovisual interactiva de ficcio. Amb aquesta
finalitat s'aprofundeix la practica de la produccid i direccio audiovisual des de la teoria aplicada a la practica. S'analitzen els diferents
aspectes de la direccio i produccid audiovisuals per adquirir els diferents coneixements i habilitats que necessita un director-
productor. Sexperimenten procediments, teécniques i méetodes per a l'adquisicid de competéncies d'ideacio i dorganitzacio del
treball de direccié i produccio, tant audiovisual com multimédia.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de génere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucid de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressio mitjancant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

['assignatura treballa els coneixements tecnologics, artistics i de contingut per a la realitzacio d'un producte audiovisual, aixi com la
comprensio i la participacio en el procés que va des de la idea fins a I'emissio.

Els continguts es distribueixen en els blocs tematics seglents:

. De laidea al guié de ficcio

. La direccié audiovisual i la posada en escena

. La produccié audiovisual

. Direccio d'art i direccio de fotografia

. Eleccidé del casting i direccié d'actors

. Gestio d'equips de treball i confeccio dels documents de produccio i de rodatge
. Introduccié a la interaccio audiovisual i multimédia

. Difusio i promocié audiovisual

o~ wN o

AVALUACIO

L'avaluacio esta dissenyada per assolir els objectius de l'assignatura, vinculats a les competéncies que ha d'adquirir I'estudiant.
Individual (50 %)
Desglossament de la nota:

— Observacié de la participacio: 10 %
— Valoracio dels curts dels companys: 5 %

GUIA DE L'ESTUDIANT 2025-2026 DEL GRAU EN COMUNICACIO AUDIOVISUAL 81



— Guio individual del curtmetratge: 15 %

— Dossier de venda del curtmetratge: 20 %
Grupal (50 %)

— Analisi grupal de l'estil de direccio: 15 %
— Escena rodada imitant un estil de direccio: 15 %
e GUi6:5%
e Escenarodada: 10 %
— Curtmetratge individual seleccionat (rodat en grup): 20 %

Per optar a avaluacio cal presentar tots els exercicis programats. No fer-ho suposa un suspens directe sense opcid de recuperacio.

Prova Unica de competéncies: |'alumne que cregui que abans de comengar el curs ja té els coneixements i les competéncies que
ofereix I'assignatura es pot presentar a una prova Unica de competéncies de caracter practic, sempre que ho comuniqui al professor
durant els primers 15 anys. dies des de l'inici del curs.

METODOLOGIA

['assignatura combina una aproximacio teorica i practica als continguts. Les practiques del curs giren al voltant de dos treballs
professionalitzadors de I'ambit audiovisual de ficcid, un dels quals és de caracter interactiu. Al llarg del curs es fomenta el treball
autonom amb el suport del professorat.

['assignatura inclou visites (presencials o virtuals) de diferents convidats especialitzats en algunes parts del procés de produccié i
direccio audiovisual.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— BORDWELL, David, & THOMPSON, Kristin (1995). El arte cinematografico. Paidds Comunicacion.

— GOMEZ MIRANDA, Andrés (2015). Disefio funcional y de la interactividad de productos multimedia . IC.
— RABIGER, Michael (2009). Direccién cinematogréfica. Técnica y estética (4 ed.). Omega.

— REA, Peter W.; & IRVING, David K. (2010). Cortos en cine y video: produccion y direccion. Omega.

— TIRARD, Laurent (2010). Lecciones de cine: Clases magistrales de grandes directores explicadas por ellos mismos . Paidds
Comunicacion.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Innovacié en Formats Audiovisuals

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticié Professorat

G11, presencial, mati catala Jordi Cussd Amat

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Aquesta assignatura segueix un plantejament experimental, participatiu i creatiu. Es fa una introduccié als diferents formats
audiovisuals d'aparicié recent, en els quals les tecnologies i les noves formes de participacié i de creacié tenen un paper rellevant.
Lobjectiu principal és que I'alumnat conegui aquests nous formats i sigui capag d'analitzar-los criticament, i que entengui la seva
estructura i el seu paper en la societat actual i pugui fer propostes en aquest ambit de coneixement.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacié audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestio correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Introduccio
1.1. Retrospectiva
1.2. Noves tendéncies en I'audiovisual
2. Innovacio en formats audiovisuals
2.1. Generes i cinema
2.2. Géneres i televisid
2.3. Documental i animacio
2.4. Videojocs
2.5. Experiéncies immersives
3. Tendencies en l'audiovisual
4. Presentacio de projectes

AVALUACIO

— Participacié activa: 25 %

— Presentacio de la idea de format: 15 %

— Presentacié del desenvolupament del projecte (avaluable, no qualificable)
— Presentacié del projecte final (pitching): 30 %

— Lliurament de la memoria del projecte: 30 %

METODOLOGIA

Els estudiants han de venir a les classes havent treballat a partir dels diferents materials i indicacions que el professor els va proposant
al llarg del curs i que consten en el pla de treball disponible a I'aula de Moodle.

Es fan diverses activitats avaluables repartides al llarg del semestre: debats, presentacions, analisis, lectures i visionaments. Totes
aquestes activitats recullen aspectes treballats en les sessions teoriques.
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Leix de l'assignatura és la realitzacié un projecte innovador que es desenvolupa en diferents fases, que inclouen la presentacio
publica del treball (pitch) i el lliurament de la memoria escrita.

Es pretén que l'alumnat sigui una part activa en el procés d'aprenentatge a través de la metodologia d'aprenentatge learning by
doing (aprendre fent), que es basa en lexperiéncia practica, a partir de I'aplicacio de coneixements i habilitats treballats a l'aula per
assolir nous reptes en forma de projecte. Aquesta metodologia busca l'assimilacio dels temes de |'assignatura.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Carlos Alberto Scolari (2013). Narrativas transmedia: CUANDO TODOS LOS MEDIOS CUENTAN. Deusto.

— Fernandez, E., Linares, R. (2014). jEcha el anzuelo! Estrategias de pitch para jornadas audiovisuales y proyectos transmedia . UOC.
— Salo, Gloria (2003). ¢Qué es eso del formato?: Cémo nace y se desarrolla un programa de television . Gedisa.

— Spinelli, M., Dann (2019). Podcasting: The Audio Media Revolution. Bloomsbury.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Investigacio d'Audiéncies

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Ignacio Coll Parra
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és que l'alumnat obtingui un coneixement i comprensid basics sobre el concepte
d'audiencia, el seu rol en lecosistema de mitjans, les diferents maneres d'analitzar-la, aixi com el coneixement dels diferents
proveidors de dades d'audiéncies i la descripcio dels publics, la seva relacid amb els mitjans de comunicacio, el consum d'aquests
publics i els processos de recepcid. Es pretén que, en acabar |'assignatura, els estudiants tinguin una visio propia i critica sobre la
investigacié d'audiéncies i que estiguin capacitats per dur a terme recerques aplicades.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Mostrar motivacio i capacitat per a l'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Usar estadistiques i dades de manera correcta amb finalitat comunicativa, tant en contextos professionals com académics.

— Utilitzar estrategies i tecniques d'analisi i de sintesi per prendre decisions eficients en processos de recerca, de documentacio i
d'interpretacié de dades i informacions.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o acadéemics en entorns complexos i sota pressio mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

1. Introduccié a la investigacio d'audiéncies
1.1. Concepte i caracteristiques de I'audiencia
1.2. Justificacio de la seva mesura
1.3. Context i evolucid historica
1.4. Mirades actuals sobre les audiencies
2. Fonaments teorics i metodologics de la investigacioé d'audiéncies
2.1. Etapes de la investigacio de les audiéncies
2.1.1. Definicié del problema d'investigacio i objectius de la recerca
2.1.2. Disseny de la recerca: decisio sobre les fonts d'informacié; sobre el tipus d'estudi; tria de les técniques d'obtencié de les
dades (quantitatives i qualitatives) aplicades; el procés de mostreig
2.1.3. Seleccio de les técniques d'analisi de les dades
2.1.4. Elaboracié de l'informe i comunicacié dels resultats
2.2. Métodes de recerca aplicats a l'analisi de les audiencies
3. Conceptes relacionats amb la investigacio d'audiéncies
3.1. Audiéencia mitjana, audiéncia acumulada, rating, share, etc.
4. Actors iindicadors en la investigacio d'audiéncies
4.1. Principals proveidors d'informacio en el mercat espanyol
4.2. Principals estudis d'audiéncia a Espanya
5. Lainvestigacio d'audiéncies per mitjans
5.1. Premsa
5.2. Radio
5.3. Televisio
5.4. Internet
5.5. Cinema
5.6. Exterior
6. Noves tendeéncies i reptes en la investigacié d'audiéncies
6.1. De les audiéncies de mitjans a les audiéncies socials

AVALUACIO

'avaluacio d'aquesta assignatura es fonamenta en |'avaluacié continuada, és a dir, en un seguit de proves, tant tedriques com
practiques, que l'alumne ha de dur a terme al llarg del curs académic. Els formats d'avaluacié de quée consta l'assignatura son els
seguents:

D'una banda, els crédits teodrics, amb un pes del 40 % de la nota total de l'assignatura, avaluables mitjangant proves amb format
d'examen individual, que es distribueixen de la manera seglent:
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1. Examen parcial 1 (individual): 20 % de la nota; recuperable
2. Examen parcial 2 (individual): 20 % de la nota; recuperable

* En cas de suspendre un parcial o tots dos, la nota final resultant és la mitjana de la nota suspesa amb la nota aconseguida amb la
repesca.

Per altra banda, els crédits practics, la valoracio dels quals es fonamenta en:

1. Desenvolupament i presentacio (en suport escrit i digital) d'un projecte de recerca grupal: 40 % de la nota
Del treball se'n valora la presentacio, la correccid de l'estil, I'organitzacié de I'exposicid, I'adequacié dels continguts teorics, el
plantejament dels objectius o hipotesis de treball, la profunditat dels resultats i recomanacions, i I'execucio de la tasca sense
cometre plagi, condicid que, si no es compleix, suposa suspendre |'assignatura.

2. Exercicis de lectura, reflexio i sintesi, individuals o en grup: 20 % de la nota

Requisits per aprovar l'assignatura

— Per poder fer la mitjana final, cal haver obtingut una nota igual o superior a5 en els examens.

— Qualsevol estudiant pot recuperar els examens parcials en el periode de repesca, sempre que shi hagi presentat en la
convocatoria ordinaria.

— La copia completa o de part de qualsevol dels elements d'avaluacio (treball, exercici o examen) o I'Us de la intel-ligencia artificial
suposa que no es valori. Segons la gravetat del cas, també hi ha la possibilitat de suspendre tota l'assignatura i que sobri un
expedient académic.

METODOLOGIA

L'assignatura es desenvolupa mitjangant diverses activitats formatives i d'aprenentatge:

a. Classes magistrals, en que s'expliquen i discuteixen els continguts de 'assignatura i es promou la participacio de l'alumne amb el
suport de debats, I'exposicio i posterior discussio conjunta d'exercicis, determinades lectures seleccionades préviament i
relacionades amb els temes impartits, etc. Els continguts proporcionats en les sessions teoriques s'amplien mitjangant la lectura
obligatoria de capitols dels llibres recomanats, aixi com d'altres fonts bibliografiques (articles, recerques...).

b. Seminaris, en qué es debat a partir de la lectura i analisi de la bibliografia, d'articles academics o d'informes del sector. Exercicis,
individuals o de grup, per treballar la teoria a partir de casos practics.

c. Per aconseguir el maxim aprofitament i la consecucié dels objectius docents, el treball de I'alumne s'acompanya de sessions
tutoritzades individuals o en grup a hores preestablertes dins I'horari de classe, mitjangant videotrucades, trobades al despatx o
per correu electronic.

d. Treball grupal i estudi individual.

Per poder resoldre tota mena de situacions d'una investigacio de comunicacio, és imprescindible conéixer i entendre una série de
conceptes teorics i saber-los aplicar de manera correcta en la seva resolucié. Per tant, és aconsellable la maxima assistencia i
implicacié de lestudiant en les sessions presencials, en les quals el professor explica els continguts teorics de cada tema
acompanyats d'exemples i exercicis.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Callejo, J. (2001). Investigar las audiencias: Un analisis cualitativo. Paidds.

— Cavaller, V., Vila, A., Ollg, C., Roca, M. (2017). Anélisis de audiencias y estrategias de visibilidad (2 ed.). UOC.

— Jauset, J. (2000). La investigacion de audiencias en television. Paidds.

— Nightingale, V. (1999). El estudio de las audiencias: El impacto de lo real . Paidds.

— Quintas-Froufe, N., Gonzalez-Neira, A. (Coords.) Barcelona (2021). Los estudios de la audiencia: De la tradicion a la innovacion .
Gedisa.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Practiques en Empreses

Tipologia: Practiques Academiques Externes (PAE)
Credits: 12,0
Semestre: 1r o 2n

PROFESSORAT RESPONSABLE

— Anna Maria Pérez Quintana

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat
— 5. lgualtat de genere
— 8. Treball digne i creixement economic

OBJECTIUS

Les Practiques en Empreses son una assignatura crucial per donar caracter practic als nostres ensenyaments. Per aixd cal oferir una
borsa d'empreses de practiques amplia i a la vegada qualitativament interessant.

La universitat ha d'acostar-se cada dia més al mon professional i de l'empresa i les practiques son una eina clau per adquirir les
competéncies i les habilitats que es requereixen en |'exercici professional.

Sestableixen convenis amb moltes empreses per garantir que les practiques es facin en les millors condicions per a la feina i
l'aprenentatge dels estudiants.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Gestionar el procés formatiu propi per adquirir una formacié integral que permeti desenvolupar-se personalment i
professionalment en un context de respecte a la diversitat.

— Mostrar motivacio i capacitat per a I'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en l'aprenentatge, en el servei public i en la inclusié social.

— Desenvolupar la gestio del procés formatiu propi per poder emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia i afrontar
amb solvencia els reptes professionals i intel-lectuals generats per I'evolucio de I'ambit.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

Les practiques dels estudis de comunicacio es fan en empreses periodistiques, audiovisuals o de publicitat, aixi com en gabinets de
comunicacié i de relacions publiques.

La Universitat de Vic - Universitat Central de Catalunya procura garantir una oferta amplia, suficient i de qualitat dempreses que
vulguin acollir els estudiants en practiques.

Les practiques curriculars tenen lloc de forma preferent a partir del moment en que I'estudiant assoleix o esta en disposicié d'assolir el
75 % dels credits de la seva titulacio (normalment a partir de lestiu entre el 3r i el 4t curs). Es poden fer durant el primer semestre, el
segon semestre o l'estiu de 4t curs. Excepcionalment, també es poden fer durant I'estiu que hi ha entre el 3ri el 4t curs.

AVALUACIO

Cada alumne de practiques té un tutor assignat entre el professorat de la Facultat d'Empresa i Comunicacio que en fa el seguiment i
n'avalua els aspectes més academics de la practica; i també un tutor assignat per part de lempresa en la qual fa les practiques, que
en fa el seguiment i l'avaluacié des del punt de vista empresarial.

En general, el tutor nomenat per la Facultat d'Empresa i Comunicacié ha de fer un seguiment periodic de l'activitat i mantenir
contacte amb el tutor designat per lempresa. Es recomana que s'hi posi en contacte un minim de dues vegades (una durant el
desenvolupament de la practica i I'altra quan acabi).

També cal que el tutor nomenat per la Facultat d'Empresa i Comunicacié mantingui contacte directe amb l'estudiant per fer el
seguiment, la resolucio d'incidéncies i la tutoritzacio de lelaboracid de la memoria i fer-ne l'avaluacio. En concret, i de manera
obligatoria, ha de contactar tres vegades amb lestudiant assignat (la primera vegada, a l'inici, la segona, durant el desenvolupament
de la practica i, I'altra, quan finalitzi) i en general hi ha destar en contacte per correu electronic per donar solucio a les gquestions que
plantegi puntualment.
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El tutor de lempresa ha d'avaluar entre O i 4 I'actitud personal i professional de l'estudiant en practiques (puntualitat, compliment dels
horaris, implicacio, aptitud per treballar en equip, disponibilitat, responsabilitat i integracio a lempresa, assoliment de les tasques
encomanades, etc.) i la qualitat general del treball portat a terme per lestudiant en practiques. La mitjana d'aquesta avaluacié té un
valor del 40 % de la nota final.

D'acord amb el seguiment continuat de les practiques i amb la lectura i estudi de la memoria feta per lestudiant, el professor tutor
també ha d'avaluar amb una nota dentre O i 4 la descripcio de lentitat, la descripcid de les tasques, la reflexid personal sobre
l'aprenentatge, la reflexid personal sobre la carrera professional, la valoracio critica sobre el procés de les practiques, els aspectes
formals i el seguiment que s'ha dut a terme durant el periode de practiques. La mitjana d'aquesta avaluacio té un valor del 60 % de la
nota final.

Per tant, la qualificacié final de I'assignatura de practiques es calcula a partir de l'informe del tutor de l'empresa (40 %) i del tutor de la
Universitat de Vic (60 %). Aquest Ultim pot considerar suspesa la practica encara que el tutor de I'empresa I'avalui favorablement.

La qualificacié o nota final resultant d'aquestes avaluacions la dona el tutor designat per la Facultat d'Empresa i Comunicacio i la
introdueix al butlleti de qualificacions de I'aula Moodle.

Qualsevol incidencia que pugui sorgir es resol segons el que preveu el protocol de practiques. Si la situacid no esta prevista, el
Consell de Direccié de la Facultat d'Empresa i Comunicacio l'analitza i emet una resolucié.

METODOLOGIA

Les practiques curriculars equivalen a 12 credits ECTS o 300 hores. Es distribueixen en un minim de 285 hores de practiques i un
maxim de 15 hores dedicades a tasques de tutoritzacio i de confeccid de la memoria.

Al final del practicum els estudiants en practiques han de redactar una memoria que han de presentar en format digital al tutor de la
Facultat durant els 15 dies posteriors a la finalitzacid de la practica. En cas que la data de signatura d'actes no permeti disposar del
termini de 15 dies, cal iniciar la redaccid del practicum abans d'acabar lestada a lempresa per poder complir els terminis
administratius.

La memoria ha de tenir una extensid maxima de 20 pagines i ha de complir els requisits formals previstos al protocol de practiques
de la Facultat d'Empresa i Comunicacio.

En aquesta memoria s'ha dexplicar basicament com és i com funciona lempresa en el qual han fet la practica, i en qué ha consistit la
feina feta durant les practiques, tot valorant criticament lexperieéncia i relacionant-la amb l'aprenentatge rebut durant els anys
d'estudi.

BIBLIOGRAFIA

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Art Digital i Nous Mitjans

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Francisco Javier Hurtado Mompeod

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

— Capacitar lestudiant en el coneixement de l'art digital i dels nous mitjans de creacio en relacié amb els territoris de l'art i la
comunicacié audiovisual.

— Revisar les principals linies tedriques, influéncies i lobra dels creadors contemporanis, amb eémfasi en la realitzacio de projectes
mitjangant la utilitzacio de les noves possibilitats tecnoldgiques com a suport.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— |dentificar el paper del comunicador audiovisual en relacié amb la societat, els drets humans i la diversitat social o personal en les
diferents dimensions, en un context local, nacional i global.

— Distingir i recongixer les teories de la comunicacid, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models d'analisi i
d'interpretacio.

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

afrontar-les en diferents contextos.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. La tecnologia digital com a dispositiu (perceptiu, representacional i discursiu)
1.1. Introduccio al context historic (del mainframe al microcomputer). Desenvolupament dels GUI. Interaccio i interficies. Del
desktop als tangible user interface
1.2. Noves possibilitats narratives i conceptuals a I'art aportades per la interaccio i les interficies
2. Principis. Terminologia. Influéncies
3. Pioners, precursors. Revisid de formes historiques
3.1. Obra monocanal
— Video interactiu. Net art, hacktivisme, game modiificators, webdoc o transmédia
3.2. Obra expandida
— Instal-lacié interactiva (VR, RA), performance, robotica, life cinema / vjing, art public (mapping), teatre i dansa experimental
4. Tendencies teoriques (questions estétiques, narratives i politiques en una societat mediada per la tecnologia)
4.1, Internarratives (al voltant de la interaccio/navegacio)
4.2. Control/vigilancia/desinformacié
4.3. Postreferencialitat (postfotografia)
4.4. Questions d'identitat. Virtual vs real
4.5, Public/privat
4.6. Cultura postdigital
4.7. Obra/autor/arxiu (internet com arxiu infinit)
4.8. Internet, nova cultura de remescla. Apropiacionismes / cultura compartir, cultura lliure (xarxes socials) i culture jamming

Projectes

1. Creacio d'una «conversa virtual» amb uns programes que es presenten a classe. Un autoretrat interactiu. Desenvolupament d'una
interficie i creacio de la interaccio.

2. Treball amb material d'arxiu. Busquem videos a Youtube, Vimeo o llocs de referencia i duem a terme un collage (les possibilitats de
desenvolupament del treball van sorgint a mesura que es van plantejant els continguts a classe i també quan es van duent a terme
els visionats).
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AVALUACIO

— Assistencia: 10 %

— Observacié de la participacio: 5 %
— Seguiment del treball fet: 5 %

— Realitzacio del primer exercici: 40 %
— Realitzacio del segon exercici: 40 %

Desenvolupament de projectes

1. Creacio d'una «conversa virtual» amb uns programes que es presenten a classe. Un autoretrat interactiu. Desenvolupament d'una
interficie i creacio de la interaccio.

2. Treball amb material d'arxiu. Busquem videos a Youtube, Vimeo o llocs de referéncia i duem a terme un collage (les possibilitats de
desenvolupament del treball van sorgint a mesura que es van plantejant els continguts a classe i també quan es van duent a terme
els visionats).

METODOLOGIA

Es duen a terme presentacions teoriques dels continguts exposats al programa de l'assignatura. S'imparteixen coneixements técnics
concrets. Es duen a terme visionats de treballs artistics. Tot aixd es combina de diferents maneres a cada sessio de cara a potenciar
que l'alumne generi el seu propi discurs teoric i el seu propi treball creatiu.

'alumne ha de desenvolupar els dos exercicis fora de I'horari de classe.

Dues sessions son per a la presentacio col-lectiva de dos exercicis que cal fer.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Guardiola, 1. (2019). El ojo y la Navaja. Un ensayo del mundo como interfaz . Arcadia.

— Landow, G. P. (2005). Hipertexto 3.0: teoria critica y nuevos medios en la era de la globalizacién . Paidos.

— Laurel, B. (1990). Computer as Theatre. Addison-Wesley.

— Manovich, L. (2005). El Lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. La imagen en la era digital . Paidos.
— Riesser, M., Zapp, A. (2004). New Screen Media. Cinema Art / Narrative . BFI Publishing.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Postproduccié Audiovisual

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Ricardo Parra Gonzalez
OBJECTIUS

L'objectiu de l'assignatura és ensenyar a l'estudiant les eines de postproduccid que s'inclouen dins la disciplina de la composicio.
Es dona una visié general i introductoria del programa Adobe After Effects.

L'estudiant pot congixer les eines basiques per crear grafics en moviment ( motion graphics) i per al retoc visual (visual effects).

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestio correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Grafics en moviment (motion graphics)
— Introduccio, interficie i workflow
— Capes i mascares (creacio, transformacions, estils, alfa i luminancia)
— Animacio (fotogrames clau, vinculacio d'animacié, grafica d'animacid, pins d'animacio, desenfocament de moviment [ motion
blur]...)
2. Efectes visuals (visual effects [VFX])
— Efectes (capa d'ajustament, color, croma, mapa de desplagament...)
— Seguiment [tracking] (estabilitzacio, null object, match move, camera tracker...)
— 3D (capes en 3d, cameres, llums, profunditat i projeccio de camera)

AVALUACIO

— Participacio activa: 5 %

— Exercicis de classe: 15 %

— Practica 1 (motion graphics): 40 %
— Practica 2 (VFX): 40 %

METODOLOGIA

Les classes consisteixen a fer:

— La presentacio teoricopractica d'una de les eines de composicio
— Exercicis per al grup classe
— Exercicis individuals i tutories individuals

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Andrew Kramer (2001). Videocopilot.net. Recuperat de https://www.videocopilot.net
— Thomas, Frank (1981). The lllusion of Life: 12 basic principles of animation. Abbeville Press.
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Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Etica Professional

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Maria Francisca Forga Martel

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides
— 17. Alianca pels objectius

OBJECTIUS

Etica Professional és una assignatura de reflexio i d'analisi critica de la funcié que exerceixen els mitjans de comunicacio i els seus
professionals des d'una perspectiva de la deontologia professional.

Partint de la premissa que el periodisme i la comunicacio tenen una missié de responsabilitat cap a la societat, aquesta matéria
permet descobrir qué és la deontologia, quines diferéncies sestableixen entre ética i moral, quins son els limits i punts de trobada
entre deontologia i régim juridic de la comunicacié i quins sén els principis étics pels quals s'autoregula la professio.

['assignatura prova de reflexionar sobre les diferents maneres de fonamentar les conductes dels professionals de la comunicacié. A
meés, s'hi tracta la comunicacié des de diferents perspectives: el periodisme, la publicitat i I'entreteniment.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de 'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacié audiovisual.

— Desenvolupar la gestio del procés formatiu propi per poder emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia i afrontar
amb solvencia els reptes professionals i intel-lectuals generats per I'evolucio de I'ambit.

— Aplicar la teoria i la técnica de comunicacid audiovisual per fer arribar amb el maxim nivell deficacia el missatge creat sota els
parametres de la innovacié i la creativitat en un context respectuds amb la diversitat social, cultural, de génere, economica i
lingUistica.

CONTINGUTS

Introduccié

— Qué és la deontologia? Concepte d'autoregulacié. Delimitacio de deontologia, dret i moral
— Memoria ética dels drets humans
— Codis deontologics, estatuts de redaccio, llibres d'estil i estatuts del defensor

Deontologia i comunicacio

— El principi de veracitat
e Opinions lliures i fets sagrats: el rigor informatiu
e La neutralitat informativa
— El principi de llibertat
o Limits a la llibertat d'expressiod
« Condicionants externs: el control politic i altres formes de control
e Lesrelacions amb les fonts: secret professional i off the record
— El principi de responsabilitat
e Privacitat i proteccio de la infancia
e Us de la camera oculta
« Mesures d'autocontrol: defensor del lector/oient/espectador
e Altres mesures de control: el CAC
e Comunicacio, etica i Us de la IA
— El principi de justicia
« Judicis paral-lels als mitjans de comunicacié
e L'atencio als grups socialment desfavorits: sexisme, tractament del col-lectiu LGTBI, periodisme i salut mental
e Tractament de conflictes bellics i informacions de caire humanitari

Praxi

— Conflictes étics de la praxi professional
— Etica del llenguatge: escriptura i imatges
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AVALUACIO

La nota general és sobre 100 punts (50 punts = aprovat™®):

— Primer parcial: 30 punts

— Segon parcial: 30 punts

— Presentacié d'un treball en qué s'analitza un dilema étic de la professio: 20 punts
— Tasques practiques de seguiment del curs: 20 punts

Per poder-se avaluar de l'assignatura és imprescindible haver assistit a un 80 % de les classes.
Per superar l'assignatura és condicié sine qua non aprovar els examens i només es fa mitjana de les notes si s'han aprovat.

Ambdds examens (parcial 1i parcial 2) es poden repetir en la fase de recuperacio. De la mateixa manera, nomeés es fa mitjana si estan
aprovats.

Valoracio
Es valoren especialment la participacié a classe i les aportacions personals als debats que periodicament es van plantejant.

A més a més, en els examens i practiques es valoren lexpressio, lortografia i la sintaxi, aixi com la presentacio que se'n fa, que pot
constituir un element que disminueixi o augmenti la qualificacié. D'aquesta presentacio que es fa a classe sobre el dilema étic se'n
valora tant la forma com el fons.

METODOLOGIA

['assignatura s'organitza sobre la base de dos tipus de sessions: teorica i de discussié de casos d'actualitat.
També es preveuen tutories virtuals per grups de discussio dels temes.

En les sessions de discussid es posa a prova la capacitat de reflexio i d'aplicacié de la teoria a casos reals. Els alumnes també fan
presentacions de temes concrets treballats que estan en relacié amb l'actualitat informativa.

Cada setmana l'estudiant ha de resoldre a casa una practica que es corregeix en grup a la sessié de discussio.

Com a final de curs, I'alumnat tria lliurement un dilema étic de la professié i el presenta a la resta de la classe.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Alsius, Salvador (1998). Etica i periodisme. Portic.

— Aznar, Hugo (1999). Comunicacion responsable: Deontologia y autorregulacion de los medios. Ariel.

— Col.legi de Periodistes de Catalunya (2016). Codi Deontologic dels Periodistes de Catalunya. Recuperat de
https://www.periodistes.cat/codi-deontologic

— Lopez Talavera, Marfa del Mar (2008). Etica en los medios de comunicacidn: Prensa, radio, TV y cine. Con recopilacion de casos
practicos. UOC.

— UNESCO (1983). Codi Internacional d'Etica Periodistica de la UNESCO. Recuperat de
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CI/Cl/images/wmn/code%200f%20Ethics%20Collegio%20de%20periodist:

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Treball de Fi de Grau

Tipologia: Treball de Fi de Grau (TFG)
Crédits: 9,0
Semestre: Anual

PROFESSORAT RESPONSABLE

— Maria Francisca Forga Martel

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 4. Educacié de qualitat

— 5. lgualtat de genere

—12. Consum i produccio responsables
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

El Treball de Fi de Grau permet posar en practica els procediments i métodes de treball dels professionals de 'audiovisual a través
d'un cas practic. A partir d'aquest treball, I'alumne ha d'adquirir competéncies professionals, artistiques i de gestio en el mercat
audiovisual europeu.

Els perfils professionals per fer el TFG son els de totes les persones que intervenen en el disseny d'una produccié audiovisual: el
guionista, el productor, el director-realitzador, el director d'art, el director de fotografia, el director musical i el muntador.

Els treballs es porten a terme en grup. Cadascuna de les persones integrants del grup assumeix unes responsabilitats vinculades a les
competéncies d'aquell perfil en I'ambit professional.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracié la diversitat social,
linguistica, cultural i de génere.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucié de problemes.

— Treballar amb responsabilitat individual i amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny universal, a
partir de practiques basades en l'aprenentatge, en el servei public i en la inclusié social.

— Desenvolupar la gestio del procés formatiu propi per poder emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia i afrontar
amb solvencia els reptes professionals i intel-lectuals generats per I'evolucio de I'ambit.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

— Aplicacions professionals teoricopractiques i de recerca de les disciplines académiques, en el camp professional

— Redaccioé dobjectius i contextualitzacid del projecte a desenvolupar, pla de treball, resolucid de problemes i presa de decisions,
recollida d'informacio i analisi de dades, redaccio d'informes i memoria i també estrategies per a la comunicacio del procés i
presentacio de resultats

AVALUACIO

L'avaluacio del TFG és individual. Es a dir, cada estudiant obté una nota que pot ser o no igual que la de la resta de membres del
grup.

S'avaluen el procés d'elaboracio, la presentacié formal del treball i la defensa publica davant del tribunal.
El tribunal esta format per un minim de 2 professors o professionals reconeguts del sector, un dels quals pot ser el tutor del treball.
En cas que el TFG es valoriamb un 9,0 o més, el tribunal pot proposar que se li atorgui la mencié «matricula d'honor».

Per a la qualificacio de cadascuna de les parts que componen l'avaluacio el tribunal utilitza la Rubrica per a la defensa del TFG.
Aquest document genéric també esta a I'abast de I'estudiant.

El tribunal completa un full de qualificacio, que informa sobre la qualificacié atorgada a cada element de l'avaluacié i sobre la
qualificacio final i recull, si escau, la proposta justificada de matricula d'honor. El mateix full ha de preveure un apartat en que els
membres del tribunal puguin fer, de forma individual, les consideracions que creguin oportunes. Tots els membres del tribunal han de
signar el full de qualificacio.

La deteccio de plagi o de qualsevol intent de frau suposa rebre una qualificacié de suspens.

Qualificacid
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El TFG es qualifica de la manera seguent:
Treball professionalitzador

— Memoria: 30 %

— Obra audiovisual presentada: 30 %

— Proceés d'elaboracio i seguiment del treball dut a terme: 15 % (dels quals el 5 % correspon a la formacio de la Biblioteca)
— Defensa publica: 25 %

Treball academic
— Memoria: 60 %

— Procés d'elaboracié i seguiment del treball dut a terme: 15 % (dels quals el 5 % correspon a la formacio de la Biblioteca)
— Defensa publica: 25 %

METODOLOGIA

El TFG es desenvolupa a partir de sessions comunes amb tots els estudiants que fan el seu projecte audiovisual i sessions de tutoria
amb els diferents grups de cada projecte. En les sessions amb el grup sencer s'analitzen obres audiovisuals que poden servir de
referencia per als treballs. Sexpliquen processos de treball i sestudien casos reals. Es proposen métodes de preparacio de totes les
parts del projecte.

Els equips de treball els decideix I'estudiant: es recomana un minim de quatre estudiants per projecte i un maxim de vuit.

En la primera fase del curs, molt intensa, es posa tota I'atencio en idear un bon projecte amb un temps limitat. Aquesta fase acaba un
cop tot I'equip i el professor, que fa la funcié de I'analista/editor de guio, aproven la idea.

En la segona etapa, es desenvolupa el guid i es comenca a preparar la produccio. Parallelament a lescriptura, el contingut de les
sessions va avangant per a donar recursos Utils per al desplegament dels projectes, des d'un disseny de produccio adequat, a unes
propostes artistiques que "posin en forma" el guié de manera creativa.

Al final de la segona fase es tanquen el disseny de produccié i totes les partides artistiques, d'acord amb els proposits del treball, per
deixar el projecte a punt per a la produccio.

La tercera fase inclou la gravacié, el muntatge i la postproduccio dels projectes. En les tutories es revisa el treball dequip i els
procediments que se segueixen.

Les sessions de tutoria son una eina perqué l'alumne pugui tenir un retorn, en cada moment del procés, de l'estat, la coheréncia i la
qualitat del treball. Les tutories no sén classes per a grups reduits, sind sessions de valoracio i implementacié continua del treball.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Coromina, E.; Casacuberta, X.; Quintana, D. (2000). El treball de recerca. Procés d'elaboracio, memoria escrita, exposicio oral i
recursos. Eumo Editorial.

— Ferrer, V.; Carmona, M.; Soria, V. (2012). El trabajo de Fin de Grado. Guia para estudiantes, docentes y agentes colaboradores.
Barcelona. McGraw Hill.

— Rigo, A.; Genesca, G. (2000). Tesis i Treballs. Aspectes formals. Eumo Editorial.

— Sancho, Jordi (2014). Com escriure i presentar el millor treball académic: Guia practica per a estudiants i professors. Eumo Editorial.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OPTATIVES

Emprenedoria

Tipologia: Optativa (OP)
Credits: 6,0

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 8. Treball digne i creixement economic
— 9. IndUstria, innovacio i infraestructures
— 10. Reduccid de les desigualtats

— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Lemprenedoria és el mecanisme fonamental de l'economia global actual, és un motor dinnovacié que afecta de manera
constructiva el creixement economic del pais, la competitivitat de les empreses i tambeé la qualitat de vida de la comunitat. La base
d'aquesta assignatura, que proporciona a lestudiant desenvolupament i aprenentatge practics, son la creativitat i les habilitats
emprenedores. S'hi treballen els fonaments per convertir-se en emprenedor i iniciar una empresa. Lestudiant coneix el procés
d'ideacio, per generar una projecte de negoci innovador, i el pla de negoci com a eina Util per repensar el negoci, definir el model de
negoci i valorar la idea de negoci.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar els elements estructurals, de gestid i dorganitzacid de les empreses de comunicacio, i les estratégies i tecniques
comunicatives de les organitzacions.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de l'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a l'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexid sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, técnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del mon de la comunicacié audiovisual.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

. Innovacio i creativitat

. Practicar I'emprenedoria

. Reconeixer l'oportunitat

. Emprenedoria social

. Definicié del problema

. Pensament de disseny

. Provar i experimentar els mercats

. Segment de clients

. Proposta de valor

10. Canals irelacions amb els clients

11. Fluxos d'ingressos

12. Recursos clau, activitats clau i socis clau
13. Costos financers

14. Cofundadors, treballadors clau, juntes i finangament
15. Plans de negocii oportunitats de pitching

O o~~~ obdwN

AVALUACIO

— Actitud i participacio a classe: 10 %
Aquesta assignatura pretén explorar l'emprenedoria de manera conjunta, interactiva i atractiva. La participacio i assistencia de
cadascU afecta directament la nota final obtinguda. Cal signar el full d'assisténcia en entrar a cada sessid de classe. Si no
s'assisteix, es perden els detalls referents a les tasques de classe o a les proves sorpresa, la qual cosa implica tenir menys
preparacié per als examens. Cal tenir en compte que hi ha un minim d'assisténcia del 80 %.

— Examen: 30 %
Examens als quals no s'ha assistit. Si no es pot assistir als examens, es poden discutir alternatives abans de la data dexamen
programada habitualment, a criteri del professor o professora.

— Reflexions: 10 %
Es lliuren les tasques relacionades amb la classe.
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— Idea emprenedora: 50 %
Cal desenvolupar i presentar la teva propia idea emprenedora nova. Els recursos i una descripcié més detallada de lexercici es
donen a classe. Hi ha un component de qualificacié individual que depéen del lideratge mostrat en el projecte.

Politica de dates de lliurament i penalitzacié per retard

Tots els exercicis i treballs s'han de lliurar el dia marcat, abans de linici de classe. Els exercicis/deures lliurats després de la data
marcada obtenen un zero.

METODOLOGIA

Per estudiar lemprenedoria en aquesta assignatura s'utilitza un enfocament basat en la practica. Els punts metodologics clau sén els
seguents:

— L'assignatura té una orientacio practica; es requereix un alt grau d'assisténcia per part de tots els estudiants.

— Les sessions inclouen un ventall diferent de teories conceptuals, temes i casos practics.

— Sespera que lestudiant participi i contribueixi dins del grup i en el marc de la classe i es requereix una assisteéncia minima del 80 %
per part de tots els estudiants.

— El professor ofereix una combinacié de tutoria individual i grupal en funcié de les necessitats individuals de cada alumne.

— En I'norari s'indica 'estructura del curs: les hores de classe, els horaris de treball dels subgrups i els terminis principals.

BIBLIOGRAFIA

Basica
— Neck, H., Neck, C., Murray, E. (2018). Entrepreneurship: The Practice and Mindset . SAGE.
Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Historia del Cinema

Tipologia: Optativa (OP)

Creédits: 6,0
Grup Llengua d'imparticio Professorat
G, presencial, mati espanyol Ana Maria Palomo Chinarro

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere

OBJECTIUS

Aquesta assignatura és teorica i practica i proposa una aproximacio a la historia del cinema que fa eémfasi en levolucid cronologica,
en l'evolucio estetica i en el vocabulari basic del llenguatge cinematografic.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Comprendre els processos de la recerca en comunicacid en l'ambit professional i académic, aixi com els seus métodes i
procediments, tant en els contextos historic i social com en relacié amb les tendéncies d'avantguarda.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis étic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacio audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Comunicar idees amb ordre i claredat a un public tant especialitzat com no especialitzat, tenint en consideracio la diversitat social,
lingUistica, cultural i de genere.

— Aplicar la teoria i la técnica de comunicacio audiovisual per fer arribar amb el maxim nivell deficacia el missatge creat sota els
parametres de la innovacio i la creativitat en un context respectudés amb la diversitat social, cultural, de génere, econdmica i
linguistica.

CONTINGUTS

1. Inicis del cinema
— Pioneres i pioners
— Industria nord-americana fins al 1930. Hollywood classic. Star system
— Cinematografies europees fins al 1930
2. Edat d'or de Hollywood: del cinema sonor a la Segona Guerra Mundial
— Cinema sonor
— Grans estudis
— Generes
3. Cinematografies nacionals: del cinema sonor a la Segona Guerra Mundial
— Els casos de Gran Bretanya, Franga, Italia, Alemanya i la URSS
— Cinematografies orientals
4. Cinema durant la Segona Guerra Mundial. Cinema de propaganda
— Els paisos implicats en la Segona Guerra Mundial
5. Cinema de la postguerra
— Neorealisme italia
— Hollywood (autors autoctons i exiliats)
— Altres cinematografies: Japo, india, Suécia, Espanya, Gran Bretanya i Franca
6. La Nouvelle Vague i les seves influencies
— Franca: la Nouvelle Vague
— Gran Bretanya: Free Cinema
— Japo: Nuberu Bagu
— ltalia
— Llatinoamérica
— Europa de I'Est
7. Hollywood i I'era de la televisié: renovacié per a un public nou
— Hollywood i la renovacié
8. Cinema a partir de 1970
— Alemanya: Neues Kino
— La resta de cinematografies (excepte la nord-americana)
— Industria nord-americana
9. Cap al cinema del segle XXI. La revolucid digital
— Iran
— Australia i Nova Zelanda
— Industria nord-americana
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— La revolucié digital

— Dogma i cinema europeu

— Nou cinema asiatic

— Consolidacio del cinema africa

— Ressorgiment del cinema llatinoamerica
10. Reflexions sobre el cinema actual

— Continent europeu

— Continent asiatic

— Ameérica llatina

— Ameérica del nord

— Altres cinematografies

AVALUACIO

['avaluacio preveu:

— L'assisténcia i observacio de la participacié a classe té un valor del 10 % de la nota final.

— S'avaluen els continguts parcials a través de recerques bibliografiques, comentaris de textos, analisis i critiques de pel-licules...
Aquests exercicis, individuals, tenen un valor del 50 % de la nota final.

— Al final del quadrimestre es presenta a l'aula un projecte audiovisual de recerca grupal sobre un tema que s'ha pactat préviament
amb la professora (es considera el seguiment del treball dut a terme). Aquesta prova especifica d'avaluacio té un valor del 40 % de
la nota final. Si no se supera, es pot recuperar en l'avaluacio complementaria.

METODOLOGIA

Es una assignatura de modalitat Unica: presencial.
A les sessions de classe es debaten els continguts teorics de cada tema.
A les hores de treball dirigit els alumnes han de fer visionats de fragments de pel-licules, debats i exercicis critics.

L'alumne també ha de dedicar unes hores setmanals al treball personal de l'assignatura: consolidar coneixements teodrics, fer
exercicis individuals, etcetera.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— AGEE, J. (2001). Escritos sobre cine. Paidods.

— COUSINS, M. (2005). Historia del cine. Blume.

— ELENA, A.(1999). Los cines periféricos. Paidos.

— ROSALES, J. (2017). El lapiz y la camara. La huerta grande.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Introduccid a I'Animacio Audiovisual

Tipologia: Optativa (OP)

Creédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati anglés Llufs Viciana Espartero
OBJECTIUS

Aquesta assignatura se centra en un programa d'animacio en 2D (Adobe Animate) i s'hi aprenen les eines basiques per assimilar els
principals conceptes d'animacié. Al final del curs I'alumnat ha de ser capag de crear i animar els seus propis personatges i situar-los
en diferents entorns.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Distingir i recongixer les teories de la comunicacid, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models d'analisi i
d'interpretacio.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucid de problemes.

— Integrar els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacié, del disseny, de la infografia, de la fotografia, del video i
del so per poder elaborar missatges i continguts audiovisuals en aquestes disciplines amb un alt grau de correccio.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacio digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Introduccio a la preproduccié d'animacio: sinopsi, guio i llista de desglossament
1.1. Predisseny (models, accessoris, FX i Bgs)
1.2. Expressio i actuacio
1.3. Biblies
2. Animacié amb Adobe Animate (1)
2.1. Introduccio6 a l'animacio. Estils d'animacio. Qué és I'animacio?
2.2. Introduccid a Adobe Animate (area de treball, interficie i eines)
2.3. Introduccié del concepte: temps i espai
3. Animacié amb Adobe Animate (Il)
3.1. Maneres d'aplicar I'animacié (fotograma per fotograma, interpolacio de moviment, interpolacio classica i interpolacio guia)
4. Animacié amb Adobe Animate (II)
4.1. Com generar simbols (grafics) i com intercanviar-los
5. Animacié amb Adobe Animate (1V)
5.1. Postures clau i dibuixos d'entremig
5.2. Expressions i preses
5.3. Sincronitzacio de llavis mitjangcant el selector de fotogrames
6. Animacio amb Adobe Animate (V)
6.1. Walk cycle (fotograma a fotograma)
6.2. Us de cameres
7. Animacié amb retalls amb Adobe Animate (1)
7.1. Construccio d'un personatge per capes (configuracio)
7.2. Manipulacio d'un personatge vectoritzat perqué es pugui moure i canviar I'expressié (configuracié del personatge que
s'animara amb ossos, jerarquia de capes i selector de fotogrames)
8. Animacio amb retalls amb Adobe Animate (I1)
8.1. Com fer caminar un personatge retallat

En aquesta assignatura es veu com compondre una escena i afegir els elements per fer diferents escenes i alhora es practiquen tots
els conceptes apresos setmana rere setmana, com ara:

— Temps i espai

— Entrada i sortida

— Preses

— Anticipacions

— Superposicio

— Sincronitzacio de llavis
— Postures i actuacio

En el transcurs de I'assignatura es fan 5 tasques d'animacio i el projecte final.

Projecte final (curtmetratge): projecte i animacio fets en Adobe Animate. Durant el curs es treballa el procés del projecte (disseny
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conceptual, animacié i desglossament descenes), amb avaluacié continua. Aquest curtmetratge pot ser individual o grupal, amb un
maxim de dos alumnes per grup.

AVALUACIO

— Exercicis i treballs a classe: 60 %
— Curtmetratge en 2D amb Adobe Animate: 30 %
— Assisténcia a classe i participacio activa: 10 %

METODOLOGIA

Treball a classe amb exercicis i explicacions teoriques amb tasques i avaluacio continues.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Donald Crafton. (1982). Before Mickey. The Animated Film 1898 - 1928 . The University of chicago Press.

— Frank Thomas and Ollie Johnston (1981). The lllusion of life. Disney Animation . Disney animation.

— Giannalberto Bendazzi (2003). Cartoons. 110 afios de Cine de Animacién . Ocho Y Medio.

— Norman McLaren. (1991). On The Creative Process. National Library of Canada. Compiled and edited by Donald McWilliams.
National Film Board of Canada.

— Shamus Culhane (1988). Animation. From the script to screen. St Martins Griffin.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Mitjans Socials

Tipologia: Optativa (OP)

Credits: 3,0
Grup Llengua d'imparticio Professorat
G25, presencial, tarda angles Jesica Ana Menendez Signorini
Nahuel Faedo
OBJECTIUS

Les xarxes socials han canviat el paradigma de la comunicacié, i posen el consumidor proactiu ( prosumer) al centre de les empreses.
En aquesta assignatura es treballen les principals xarxes socials i com fer un pla de marqueting digital global per a una marca.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentificar els elements estructurals, de gestid i dorganitzacid de les empreses de comunicacio, i les estratégies i tecniques
comunicatives de les organitzacions.

— |dentificar i discutir situacions i casos de I'ambit destudi a partir de la interpretacio del marc social i de la seva evolucio temporal, i
a partir, també, de I'ordenament juridic, I'ética i la deontologia de la comunicacio audiovisual.

— Aplicar el pensament critic, la visio estrategica i el compromis etic en les diferents fases de les tasques professionals de la
comunicacié audiovisual i en la relacié amb els publics.

— Mostrar motivacio i capacitat per a l'acompliment de projectes professionals i academics, i compromis amb el rigor, I'etica i la
qualitat.

— Interpretar dades per fonamentar correctament arguments o idees derivats d'una reflexid sobre assumptes de caracter social,
economic, cultural o cientific, atenent a la diversitat de publics.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, técnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del mon de la comunicacioé audiovisual.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressid mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

. Introduccio¢ al marqueting digital
. Introduccio al web

. SEO i SEM

. B, analisi DAFO, SEO i SEM

. Gestio de xarxes socials

. Planificacio de xarxes socials
Blogs

. Relacions publiques

. Gestio de la reputacid

©Co~NOoOuadwnN o

AVALUACIO

— Exercicis: 20 %

— Examen: 20 %

— Casos d'exit a les xarxes socials: 20 %

— Projectes: desenvolupament d'un pla SM: 40 %

Només es pot repetir 'examen.

METODOLOGIA

Les classes sestructuren en sessions de 45 min. dexplicacié. La resta de la classe es dedica a fer exercicis i a tutoritzar el projecte
final.

BIBLIOGRAFIA

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller Avancat de Radio i Podcast

Tipologia: Optativa (OP)

Creédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G, presencial, mati catala Sergi Lluis Sola Sana
OBJECTIUS

Taller Avancat de Radio i Podcast és I'assignatura més avangada en I'ambit radiofonic i de produccio de pddcasts que s'imparteix en
el grau en Comunicacio Audiovisual de la Universitat de Vic - Universitat Central de Catalunya.

En aquesta assignatura anual els estudiants posen en practica tots els seus coneixements relacionats amb el llenguatge radiofonic i el
format de pddcast, alhora que gestionen i creen continguts per a lemissora digital de la Universitat, UVic Podcast, i desenvolupen
projectes de podcasting innovadors.

Els continguts selaboren amb un llenguatge respectuds amb la questié de genere i sexploren les possibilitats narratives especifiques
tant de la radio tradicional com del podcasting per entendre les diferéncies i similituds entre ambdos formats.

Per poder dur a terme l'assignatura, els estudiants han de treballar en equip i portar a terme totes les tasques i habilitats requerides
per al funcionament real d'un mitja de comunicacié radiofonic i per a la produccio professional de podcasts.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Distingir i recongixer les teories de la comunicacid, els llenguatges comunicatius i els paradigmes i models d'analisi i
d'interpretacio.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Integrar els fonaments teorics, narratius i tecnologics de la comunicacié, del disseny, de la infografia, de la fotografia, del video i
del so per poder elaborar missatges i continguts audiovisuals en aquestes disciplines amb un alt grau de correccid.

— Utilitzar de manera adequada els fonaments tedrics, narratius i tecnologics de la comunicacié digital per poder-se comunicar de
manera eficient a través de projectes comunicatius en les diverses plataformes digitals amb un alt grau de correccié en I'Us, la
forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. El funcionament d'una emissora de radio i la produccioé de podcasts
— Organitzacio i perfils professionals en radio i podcasting
— Tasques necessaries en ambdos formats
— Diferéncies i similituds entre la radio tradicional i el podcasting
— Ecosistema actual del podcasting: plataformes, distribucio i monetitzacio
2. Programes i espais radiofonics i de podcasting
— Tipus de productes oferts en radio i podcasting
— Formats i géneres especifics del podcasting
— Narrativa sonora i storytelling en podcasts
— Procés de produccio i elaboracio dels programes i podcasts
— Procés d'emissid i distribucié dels continguts
3. Técniques avancades de produccié de podcasts
— Guionitzacio especifica per a podcasts
— Técniques d'entrevista i locucio per al podcasting
— Edici¢ i postproduccié de podcasts
— Estratégies de promocio i distribucio de podcasts

AVALUACIO

Aquesta és una assignatura practica, que demana l'assistencia de l'alumne a totes les sessions i activitats que es porten a terme.
L'avaluacio és continua, de manera que es computen totes les activitats que es fan.

Al llarg de l'assignatura es porten a terme activitats de diferent grau de responsabilitat que comptabilitzen independentment i que
fan mitjana per determinar la nota final.

La ponderacio de les diferents activitats avaluables és la seglent:

— Programes en directe duts a terme durant el curs: 40 % de la nota final
« Sistema d'avaluacio: defensa publica de projectes.
e Enaquest apartat cal obtenir una nota minima de 5 sobre 10 per poder fer mitjana.
e Aquesta part NO és recuperable a causa de la seva naturalesa practica i temporal.
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— Podcasts realitzats durant el curs: 35 % de la nota final
« Sistema d'avaluacio: realitzacio de treballs o projectes.
e Enaquest apartat cal obtenir una nota minima de 5 sobre 10 per poder fer mitjana.
e Aquesta part NO és recuperable durant el periode de recuperacié establert.

— Portafolis/memoria a final de curs: 20 % de la nota final
e Sistema d'avaluacio: informes de l'alumnat.
e Calfer el lliurament en la data indicada per la Facultat durant el periode d'avaluacié del segon semestre del curs.
e Enaquest apartat cal obtenir una nota minima de 5 sobre 10 per poder fer mitjana.
e Aquesta part és recuperable durant el periode de recuperacio establert.

— Seguiment de la participaci6 en l'assignatura: 5 % de la nota final
e Sistema d'avaluacio: observacio de la participacio.
e Aquesta part NO és recuperable.

Per aprovar l'assignatura cal obtenir una nota final igual o superior a 5 i haver aprovat (amb un minim de 5) els apartats de podcasts,
programes en directe i portafolis/memoria.

METODOLOGIA

L'assignatura aporta la base dels continguts d'UVic Podcast, l'emissora digital de la Universitat de Vic, amb la realitzacio de podcasts
de periodicitat quinzenal i programes en directe els divendres, de manera que els estudiants assumeixen totes les tasques
necessaries per a la creacio de continguts i la seva realitzacié técnica.

Els estudiants aprenen les técniques especifiques de produccid de podcasts, des de la conceptualitzacid i guionitzacié fins a ledicio,
postproduccio i distribucié en plataformes digitals. S'exploren les diferéncies en les narratives i tecniques entre la radio tradicional i el
podcasting, i es desenvolupen projectes especifics en format de podcast.

L'assignatura es distribueix en sessions setmanals en qué es gestionen les diferents funcions repartides i es creen continguts
radiofonics i podcasts per penjar-los a UVic Podcast i emetre'ls en directe o distribuir-los a través de plataformes de podcasting.

El professor responsable de l'assignatura assumeix les funcions de director del programa, mentre que els estudiants es reparteixen en
grups per treballar les diferents tasques preestablertes. De manera rotatoria, els alumnes assumeixen les diferents funcions
necessaries per crear els continguts convinguts i en sén responsables.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Cuni, J. (1999). La radio que triomfa. L'abecedari d'aixo que en diem magazin . Portic.

— Ldpez, N; Gémez, L. (2015). El magazine radiofdnico: La evolucion de un formato hibrido de éxito en las cadenes generalistas .
Universidad de Valladolid.

— McDaniel, G. (2021). NPR's Podcast Start Up Guide: Create, launch, and grow a podcast on any budget . Ten Speed Press.

— Tiziano, B. (2015). La ‘segona era' del podcasting: el podcasting com a nou mitja de comunicacion de masses digital . Quaderns del
CAC. 2015 (.41), pp. 23-32.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller d'Audio Digital

Tipologia: Optativa (OP)
Crédits: 3,0

OBJECTIUS

Lobjectiu de I'assignatura és dotar els alumnes de les eines necessaries per editar, manipular, construir i experimentar amb el so, ja
sigui per crear un producte professional des del punt de vista de la creacid técnica i estética, com per potenciar el so i la musica
experimentals.

Dins del corpus de lassignatura és fonamental que els alumnes aprenguin els fonaments del so com a part dels productes
audiovisuals, especialment l'audio digital, centrant-se en la multimedia interactiva web online i/o offline. | que sapiguen quins formats
son els més adequats per a cada canal de distribucio.

Al mateix temps, es pretén que l'alumnat aconsegueixi la capacitat de crear una banda sonora per a qualsevol produccié audiovisual
i/o digital, combinant adequadament entorns, efectes, musica i veu en off.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucid de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, técnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del mon de la comunicacié audiovisual.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressio mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

1. Introduccio
— Introduccio a I'assignatura. Programa
— Fonaments del so. L'audio digital
— EI moén analogic-digital. Visualitzacio del so en el domini del temps. Unitats i regles, temps, mesurador d'amplitud de dB i nivells
de %
2. Edici¢ de so
— Processament digital del senyal
— Procés d'amplitud. Operacions basiques
— Proceés de rang dinamic. Compressors, limitadors i expansors
— Efectes sobre la freqlencia. Equalitzadors, transposicié i pitch bend
— Efectes basats en el retard. Reverberacio, flanger, phaser, wah-wah, chorus
— Tecniques de processament avancades. Canvi de to i canvi de temps. Reduccio de soroll
3. Formats d'audio digital
— Codificacié. Compressio. Formats. Tipus de fitxers
— Audio MPEG (MP3)
— Formats de cinema i televisio
— Formats d'alta resolucio
4. Narrativa sonora i musical
— Codis i géneres
— Musica i so com a elements narratius. MUsica Util
— La banda sonora: dialegs, so ambiental, musica i efectes sonors. Sons Foley

AVALUACIO

Per aprovar l'assignatura cal completar amb éxit el projecte i les tasques individuals. També es valoren l'assisténcia i la participacio
activa.

— Assisténcia i participacio activa (5 %)
— Tasques individuals (4) (45 %)

1. Tasca d'audicio: 10 %

2. Tasca de trailer: 10 %

3. Tasca posterior: 20 %

4. Tasca posterior a la presentacio: 5 %
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— Projecte final (50 %)
1. Informe: 5 %
2. Lliuraments (2): 20 %
3. Sessions guiades: 10 %
4. Pitch a classe: 5%
5. Lliurament final: 10 %

METODOLOGIA

Les classes combinen sessions teoriques i practiques.

Aquesta assignatura es divideix en dues parts:

1. Presentacio de les bases teoriques i practiques
2. Sessions tutoritzades per al treball final de grup

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Fries, B., Fries, M. (2005). Audlio digital practico: Claves fundamentales para el tratamiento integral del audio y la musica digital .

Anaya Multimedia. Digitales y Creatividad.

— Katz, Bob (2002). Mastering Audio: The Art and the Science. Focal Press.

— Phillips, Winifred (2017). A Composer's Guide to Game Music. MIT Press.

— Rumsey, F., McCormick, T. (2009). Sound and Recording: An Introduction: 6a edicid. Recuperat de
http://biblioremot.uvic.cat/login?url=https://www-sciencedirect-com.biblioremot.uvic.cat/science/book/9780240521633

— Sinclair, Jean-Luc (2020). Principles of Game Audio and Sound Design : Sound Design and Audio Implementation for Interactive

and Immersive Media. Focal Press.

Complementaria

El professorat facilita les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través

del Campus Virtual.
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Taller de Documentals

Tipologia: Optativa (OP)
Crédits: 6,0

OBJECTIUS

Aquesta assignatura té un enfocament tedric, que es complementa amb sessions técniques practiques amb lobjectiu de conrear
eficagment les competéncies dels estudiants en I'ambit del documental de no ficcio. EIl component teoric se centra a establir una
base solida de coneixement sobre els diferents periodes historics i moviments influents que han configurat el cinema documental. En
la part practica els estudiants es dediquen a desenvolupar un projecte relacionat amb un dels géneres associats al cinema
documental, com ara l'assaig, el reportatge o la produccié documental.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucio de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, tecnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del mén de la comunicacié audiovisual.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressio mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

Programa teoric del taller
Historia del génere documental

1. Fundacio de les pel-licules de no ficcid i inicis del genere documental (1820-1933). Finals del segle XIX i principis del segle XX
— El naixement del genere a Franca i als Estats Units. Louis Lumiere i el cinematograf. (Profeta)
— Lepoca de les expedicions socioetnografiques. La finalitat antropologica en el cinema documental. Robert Flaherty i el primer
documental de la historia. (Explorador)
— Les noticies documentades durant els primers anys del segle XX a Russia. La finalitat ideologica en el cinema documental. Dziga
Vertov s'avanga al seu temps a partir de la innovacio estilistica. (Reporter)
— Les avantguardes dels anys 20 i 30 plasmades en el documental. La finalitat estética en el cinema documental. Ruttman, Vigo,
Ivens i les simfonies de les grans ciutats. (Pintor)
2. Pel-licules documentals que canvien el mon i el génere durant la Segona Guerra Mundial. Primera meitat del segle XX
— EI moviment documental britanic i la figura de John Grierson. La finalitat social en el cinema documental. Riefenstahl i el
documental de propaganda nazi. El génere en altres paisos. (Advocat)
— El documental durant la Segona Guerra Mundial. La finalitat patriotica i exaltadora del cinema documental. Humphrey Jennings,
director de guerra. (Toc de clarinet)
— L'epoca de postguerra per al documental. La finalitat probatoria i acusatoria del cinema documental. (Fiscal acusador)
— Pellicules properes a l'art i al neorealisme. La finalitat artistica i poetica del llenguatge documental. Les aportacions d'Arne
Sucksdorf i Bert Haanstra. (Poeta)
3. El documental després de la Segona Guerra Mundial. Segona meitat del segle XX
— L'acceés als arxius historics i la reconstruccio de la memoria: la cronica historica posterior a la Segona Guerra Mundial. La finalitat
historica en el cinema documental. Jean Rouch. (Cronista)
— El patrocini de les empreses industrials i comercials privades. La finalitat promotora en el cinema documental. La companyia
Shell i el maccartisme. (Promotor)
— EI moviment del free cinema a la Gran Bretanya i el cinema directe nord-america. La finalitat observadora del cinema
documental. Robert Drew, Richard Leacock i Fred Wiseman. (Observador)
— ElI moviment del cinéma vérité a Franca. La finalitat sociologica en el cinema documental. Jean Rouch, Edgar Morin i Mario
Ruspoli. (Agent catalitzador)
4. El documental contemporani fins a l'actualitat. Segona meitat del segle XX i principis del segle XXl
— Documentals politicomilitants de resisténcia. La finalitat reivindicadora en el cinema documental. John Alpert i la produccié
videografica. (Guerriller)
— Tradicionalisme i experimentacio: el documental contemporani i les noves tendencies. (Moviment)
— El cas d'Espanya i de Catalunya: des dels inicis fins a l'actualitat

Programa practic del taller
Processos de produccié / Fases

1. Preproduccié (Abans)
— Idea
— Guio (literari, final i storyboard)
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— El productor: pressupost

— El realitzador: direccid artistica del projecte
2. La produccio o rodatge (Durant)
— Fonaments del discurs visual: unitats narratives (pla, escena i sequéncia), les transicions visuals (tall, encadenat, fosa...), la
continuitat o el raccord i I'eix d'accio
— Fonaments del discurs sonor: les funcions del so, la visualitzacio del so, els efectes sonors, la mUsica, el silenci, etc.
3. Postproduccio (Després)
— L'edicio: el muntatge i el ritme de la narracié
— La interaccio multimédia. Noves maneres de presentar els productes audiovisuals
— La comercialitzacio: dossiers de premsa, dossiers tecnics i festivals internacionals de cinema
— El cas del documental multimedia interactiu i les formes interactives de no ficcio per a la xarxa

AVALUACIO

Aquesta assignatura consta de 3 apartats diferents amb avaluacié continua:

— Historia del cinema documental
— Produccié d'un curtmetratge documental
— Tallers de rodatge i projeccions de cinema

Esta dissenyada perque els estudiants participin en activitats practiques i projeccions de pellicules, i es requereix la participacio a
classe.

S'avalua mitjangant avaluacié continua amb els criteris seglents:

— Exercicis de filmacié (25 %): Es demana als estudiants que produeixin practiques de filmacio de curts i els entreguin cada dues o
tres setmanes aproximadament.

— Exercicis de redaccié / comentari de pel-licules (20 %): Una part important del curs és la projeccié i analisi de pellicules
documentals. Cal presentar redaccions breus relacionades amb les projeccions.

— El projecte final (45 %) [documental curt (30 %) + dossier (15 %)]: Des del primer dia es demana als alumnes que facin grups i
comencin a treballar en el projecte d'un documental breu que s'hauria de presentar al final de I'assignatura (finals de gener). Aixo
inclou la peca audiovisual acabada, més un dossier amb: idea, sinopsi, un tractament, personatges i influencies.

— Participacio a classe (10 %): L'assisténcia a classe és obligatoria, i es té en compte l'actitud proactiva dels alumnes per a una
valoracio positiva.

En cas que l'alumnat no presenti el treball final per causes justificables (malaltia o circumstancies imprevistes durant la produccio) es
fa un examen teodric el dia que marca el final del semestre que inclou els diferents temes del programa i preguntes sobre la
bibliografia basica.

METODOLOGIA

L'estructura de l'assignatura té tres blocs clarament diferenciats:

— Sessions dedicades a repassar i analitzar els periodes més significatius de la historia del génere documental i visualitzar un conjunt
de casos dexemple que serveixen per il-lustrar aquests temps i moviments. La interaccio del grup és un factor clau, ja que permet
el debat i la reflexid entre I'alumnat i el professor.

— Es fan sessions dedicades a un taller de creacié i produccio de documentals en queé els alumnes poden desenvolupar les diferents
parts del projecte que han escollit i comptar sempre amb el suport del professor, des de la concepcié inicial de la idea i la sinopsi
de la peca fins a ledicid i muntatge final. A la practica, cada estudiant assumeix una funcié professional especifica. Mitjangant
lelaboracio inicial d'un projecte grupal, cada alumne desenvolupa la seva part de manera tedrica, un fet necessari per afrontar
amb garanties la part de desenvolupament del projecte teodric. Al final de I'assignatura es fa una visualitzacio conjunta de totes les
peces.

També es fan practiques de filmacié que tenen lloc fora de les sessions de classe, els resultats de les quals es projecten i revisen a
classe.

L'ensenyament permet a l'alumne aprendre processos com definir, comparar, justificar i crear per poder concebre, des de la fase més
inicial que sorgeix amb la idea, el projecte delaborar amb garanties dexit una pega documental. A través d'un conjunt d'apunts
teorics i pellicules, lestudiant apren la metodologia necessaria per construir el seu propi projecte original. S'utilitzen una serie deines
didactiques que inclouen guies de lectura, exercicis practics i visionat analitic per tal que I'alumne adquireixi habilitats en els ambits
de la critica, l'avaluacio, etc.

L'assignatura inclou les metodologies seglients:

— Sessions de treball en petit grup amb el professor

— Sessions de tutoria grupal amb el professor

— Sessions de treball autbnom en grup

— Sessions de treball amb tot el grup classe amb el professor

BIBLIOGRAFIA

Basica
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— Barnouw, Erik (1993). Documentary: A history of non-fiction film (2 ed.). Oxford University Press.
— Escudero, Nel (2002). Las claves del documental . IORTV.

— Nichols, Bill (2001). Introduction to Documentary. Indiana University Press.

— Rabiger, Michael (2004). Directing the Documentary (4 ed.). Elsevier.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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Taller de Fotoperiodisme

Tipologia: Optativa (OP)

Credits: 3,0
Grup Llengua d'imparticio Professorat
G, presencial, mati catala Jordi Ribot Punti

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
—12. Consum i produccio responsables
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és obtenir els coneixements necessaris per desenvolupar un treball fotografic amb profunditat:
preproduccio, il-luminacio i postproduccio final de la imatge.

Per aconseguir-ho, I'alumne ha d'assolir els objectius seguents:

— Dominar la camera fotografica réflex per assolir un control absolut sobre el resultat final.

— Dominar les técniques de postproduccio fotografica digital.

— Dominar l'instrumental d'il-luminacio del platd de fotografia.

— Tenir domini fotometric de la camera fotografica.

— Conegixer els elements que intervenen a la il-luminacio.

— Ser capag d'aplicar el coneixement a la practica.

— Ser capag de generar noves idees.

— Adquirir consciencia critica sobre l'imaginari fotografic contemporani.

— Desenvolupar la capacitat de construccié d'un discurs i planificar-lo.

— Explorar els diversos llenguatges, enfocaments i narratives que ofereix la fotografia documental en l'actualitat i els diferents canals
per tenir impacte public.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconegixer els valors de la comunicacioé audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements tedrics, metodologics i practics.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucid de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacio (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiéncia.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, tecnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del mén de la comunicacié audiovisual.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressio mitjangant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

1. Diferéncies entre fotografia analogica i digital: pixel vs. pel-licula
— Programares informatics i cameres del mercat: Nikon, Canon, PhaseOn...
— Explicacio practica i maneig de la camera en exteriors i a I'estudi
2. Illuminacié natural i artificial, flaix, tipus de focus i complements: espots, flaix electronic, fresnel, paraigties, viseres, finestres de
llum, panells reflectants, panells d'abella, autopole...
— Illuminacié basica
— Funcions dels llums, il-luminacié en triangle, retrat i grups
— Modulacié de la llum i modulacio de 'ombra
— Control del contrast per il-luminacié
— Efectes especials d'il-luminacio
— Explicacio practica i maneig dels focus a I'estudi
— Combinacio de llum natural i llum artificial
3. Fotometria
— Aparells de mesurament
— Mesurament dels diferents tipus de llum: incident, reflectant i flaix
— El sistema de zones i I'avaluacié de I'escena, calcul del contrast...
— Exercicis practics per resoldre a classe i a I'estudi
4. Luminometria
— Color i temperatura de la llum
— Graus Kelvin, colorimetres i filtres

GUIA DE L'ESTUDIANT 2025-2026 DEL GRAU EN COMUNICACIO AUDIOVISUAL m



— Calcul i correccié de dominants amb Photoshop i amb filtres

5. Resolucié, qualitat i mida de la imatge. Métodes d'impressio i calibratge del monitor
. Géneres fotografics
— La fotografia de retrat
— La fotografia de reportatge
— La fotografia de moda
— La fotografia publicitaria: alimentacid, bodego (packaging), fotografia d'objectes...
— La posada en escena
— La fotografia d'arquitectura
7. Retoc i muntatge de la imatge digital amb Photoshop: eines, capes, mascares de capa, modes de fusio, efectes, correccions
tonals, optimitzacio i reparacié de fotografies
8. Analisi a l'aula de fotografs relacionats amb els diferents generes fotografics
9. Construccio d'un projecte: objectius, planificacié i agenda de treball (metodologies d'elaboracio d'un reportatge)

(@)

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura consta de:

— Seguiment del treball dut a terme: 30 %
— Projectes individuals: 20 %

— Observacié de la participacio: 10 %

— Un treball final: 40 %

METODOLOGIA

La metodologia que se segueix és la combinacié entre classes teoriques i practiques. No obstant aixo, és una assignatura amb un
enfocament practic.

En les classes practiques el professor fa una petita explicacio teorica i posa un exercici que cal desenvolupar en horari lectiu. Cada
grup agafa una camera fotografica del servei de préstec audiovisual de la Universitat de Vic i el material que necessiti, i fa l'exercici al
carrer o al platod de fotografia.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— Christian Frei (2001). War Photographer [DVD]. Christian Frei Filmproductions.

— Frank, Robert. (2014). The americans (8 ed.). Steid|.

— Helen Whitney (1996). Darkness & Light [DVD]. Eagle Rock Entertainment.

— Renzo Martens (2009). Enjoy Poverty [DVD]. Renzo Martens Menselijke Activiteiten.

— William, S.Johnson., Rice, Mark., Williams, Carla. (2010). Historia de la fotografia de 1839 a la actualidad . Taschen.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.
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—

Taller de Guié Cinematografic

Tipologia: Optativa (OP)

Creédits: 6,0
Grup Llengua d'imparticio Professorat
G, presencial, mati catala Marfa Francisca Forga Martel

OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

— 5. Igualtat de genere
— 16. Pau, justicia i institucions solides

OBJECTIUS

Aquest taller ha estat dissenyat per preparar lestudiant amb la practica constant de I'analisi i l'escriptura de guions. A partir de la
tradicio literaria narrativa i deines de la técnica descriptura de guions, es treballen les habilitats professionals en la ideacio i
preparacio de guions de ficcio a un nivell avangat.

Els objectius son:

— Saber generar idees i tractar-les per mantenir l'interés d'una audiéncia.

— Coneixer la importancia dels referents i de la tradicio en la creacio de personatges i histories.

— Desenvolupar les habilitats d'escriptura en la creacié d'histories i trames, la preparacio d'escaletes i I'escriptura de dialegs.
— Saber analitzar el guid i I'estructura d'una pel-licula.

— Saber preparar un guié en una situacio professional seguint els estandards formals internacionals.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconéixer els valors de la comunicacio audiovisual, els procediments de treball, els géneres, el llenguatge i els diferents formats
del sector aprofundint en els elements teorics, metodologics i practics.

— Utilitzar coneixements i metodes adequats per a la planificacio, la produccié i el desenvolupament de projectes mitjangant una
gestié correcta del temps, de la presa de decisions i de la resolucié de problemes.

— Dominar els diversos llenguatges utilitzats per a la comunicacié (oral, escrit, visual, sonor, grafic, hipertextual i multimedial) per
crear continguts audiovisuals de manera efectiva i que s'adaptin al mitja i a l'audiencia.

— Aplicar els conceptes teorics, narratius, técnics i tecnologics dels mitjans audiovisuals per poder desenvolupar amb eficacia els
diferents processos que integren les rutines productives del mon de la comunicacié audiovisual.

— Desenvolupar tasques i projectes professionals o academics en entorns complexos i sota pressio mitjancant la cooperacié amb
equips plurals en entorns presencials o virtuals, i amb un Us eficient dels recursos i de les eines digitals.

CONTINGUTS

1. Caracteristiques formals d'un gui¢ de ficcio avalades per la indUstria cinematografica. Plantilles i programes per l'escriptura
guionitzada

. Sinopsi: la targeta de presentacié d'una historia

. Com crear personatges interessants i versemblants

. Linies argumentals: trama i subtrames, equilibris interns...

. L'estructura interna d'una historia: I'ajut de la teoria dels tres actes i els punts de gir

Tractament: desenvolupament de la historia. La unitat del guié: seqténcia

. Llenguatge iconic: I'espai i altres elements com a recursos narratius

. Guid: els dialegs. Tractament de la llengua oral

Com presentar un projecte en el mon professional: biblia, pitching audiovisual

. Reflexid sobre generes i hibridacions

SR CH BN NS I NFANN

AVALUACIO

L'avaluacio és continua, presencial i progressiva. La nota sobté amb el treball presencial i amb la realitzacid de les activitats
avaluables previstes. El plagi, I'Us de la IA generativa o de qualsevol intent de frau en els treballs de I'assignatura es penalitza amb un
zero.

. Activitat parcial Al. Conceptes basics formals: logline, storyline, tagline, sinopsi/tractament/guié: 15 %
. Activitat parcial A2. Guié d'encarrec (adaptacié): 25 %

. Activitat parcial A3. Pitching o presentacié de projecte: 15 %

. Activitat parcial A4. Guio lliure (biblia o projecte): 25 %

. Seguiment del pla de treball i assisténcia: 20 %

o wunNn o

En cas que l'assignatura quedi suspesa, es pot reavaluar només un 25 % de la nota corresponent a l'activitat A4 durant el periode de
repesca marcat per la Facultat.
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En tractar-se d'un taller, no es preveu avaluacié no presencial i, per poder-se avaluar, és indispensable participar en un 80 % de les
Sessions.

METODOLOGIA

El Taller de Guié Cinematografic es desenvolupa de manera presencial a partir de quatre activitats en les quals es despleguen els
continguts de l'assignatura.

Cada activitat consta d'una part de lectura, analisi i assoliment de conceptes que permet posar en practica, de manera progressiva,
les tecniques d'escriptura.

La progressié de les activitats ha de permetre I'assoliment de les habilitats indispensables per a I'escriptura de guions de ficcid.

Tots els exercicis descriptura es preparen i sescriuen a l'aula per parelles, i estan en revisid constant per part de la professora /
editora de guio.

Els exercicis es llegeixen i es valoren en grup gran seguint les rutines de treball professionals.
Es revisa tot el que s'escriu, la qual cosa propicia la flexibilitat d'idees i la reescriptura constant.

['activitat lectiva sempre va acompanyada de visionament, analisi i critica de pellicules i capitols de séries proposats per la
professora i per l'alumnat.

BIBLIOGRAFIA

Basica

— FIELD, Syd (1995). El manual del guionista: ejercicios e instrucciones para escribir un buen guion paso a paso . Ediciones Plot.
— Grau Rafel, Marta (2017). La mente narradora: La neurociencia aplicada al arte de escribir guiones. Laertes.

— MCcKEE, ROBERT (2002). El Guion. Alba Editorial.

— SEGER, Linda (1991). Como convertir un buen guion en un guion excelente . Rialp.

Complementaria

El professorat facilita les referencies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria en el transcurs de l'assignatura a través
del Campus Virtual.

JOAN Firmado
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